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Der besd-Jahresriickblick

Das waren unsere Highlights des Jahres

Liebe Leserinnen und Leser,

ein ereignisreiches Jahr neigt sich dem Ende zu, und wir blicken mit
lhnen gemeinsam auf die Hohepunkte und Herausforderungen zuriick,
die 2024 die Stadtmarketingbranche und die besd geprégt haben. In einem
- : Jahr voller Wandel und Innovation konnten wir als besd nicht nur zahl-
reiche spannende Projekte und Veranstaltungen umsetzen, sondern
auch neue Impulse fir lebendige und zukunftsfahige Stadte set-
zen. Von Best-Practice-Beispielen aus unseren Mitgliedsstadten
Uber den intensiven Austausch auf unseren Fachtagungen bis
hin zu wichtigen politischen Entwicklungen: Dieses Jahr hat uns
einmal mehr gezeigt, wie wichtig es ist, als ‘
Gemeinschaft an einem Strang zu ziehen. T

Wir laden Sie herzlich ein, gemeinsam mit dem
Team der Geschéftsstelle die persénlichen Hohepunkte des Jahres
Revue passieren zu lassen (Fortsetzung auf der nichsten Seite) -
und bedanken uns fir Ihre Unterstiitzung, Ihr Engagement und den

tollen Austausch.

Wir wiinschen eine besinnliche Weihnachtszeit!

.Mein groBtes Highlight in diesem
Jahr war die Entwicklung neuer
Angebote flr unsere Mitglie-
der: Zwar nicht ganz neu, aber
in neuem Gewand startete im
Februar die etablierte ICR-Wei-
terbildung fir City- und Stadt-
management im neuen Kompakt-

Format. Ein komplett neues Angebot
konnten wir unseren Mitgliedern im Mai mit
der ersten mehrtdgigen besd-Exkursion bie-
ten. Die vier Tage in den niederlandischen
Stadten Rotterdam, Amersfoort und Hengelo
boten vielseitige und spannende Impulse und
waren dabei auch noch erg gezellig!"

Lioba Jung, Referentin Verbandsmarketing

e | e

.Flr mich war dieses Jahr eindeutig
der Deutsche Stadtmarketingtag
in meiner Heimatstadt Wup-

pertal mein gréBtes Highlight!

Auch wenn ich zu der Zeit

noch in Elternzeit war, konnte

ich zur Exkursion und am ers-
ten Tag dabei sein und viele Mit-
glieder wiedertreffen. Und ich merke
nach meiner Rickkehr im September, dass
auch eine reibungslos laufende Online-Mit-
gliederversammilung, das Durchdringen neu-
er Techniken im Bereich KI und die stetige
Verbesserung unserer Website zwar keine
Highlights sind, aber Spal3 machen kénnen."

Hannah Nélle, Referentin Verbandsmarketing
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.Die von mir betreuten Fachausstellungen bei unseren Tagungen stoBen jedes Jahr
auf groBes Interesse - flir mich ein absolutes Highlight. Besonders freue ich mich,
dass sowohl langjahrige Mitglieder als auch Newcomer unseren ,Markt der Ideen”
nutzen, um ihre Produkte und Dienstleistungen zu prasentieren. Und so viel sei
schon verraten: Die nichste Fachausstellung steht in den Startléchern! Auch das
Wachstum unserer LinkedIn-Community begeistert mich, denn unsere mit Herzblut
erstellten Inhalte kommen genau dort an, wo sie wirken sollen. Auch unser Mitglie-
derportal liegt mir sehr am Herzen. Es bringt Stadtmarketing-Kolleg:innen aus ganz
Deutschland zusammen und erscheint im neuen Jahr in einem frischen Look - perfekt, um
unsere Stadtmarketing-Familie noch besser zu vernetzen!"

Annemarie Renker, Referentin Presse- und Offentlichkeitsarbeit
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.Ich blicke zurlick auf ein spannendes erstes Jahr bei der
besd, das flir mich nicht nur ein Highlight bereithielt,
sondern voller besonderer Momente war: Zahlreiche
neue Kontakte, ein inspirierender Austausch mit Mit-
gliedern, Kolleginnen und Kollegen sowie mein erster
Stadtmarketingtag in Wuppertal, der mich sehr bewegt
hat. Besonders freue ich mich Gber das neu entwickelte
b | Mentoring-Programm, das 2025 in die erste Runde startet.
Es ist bereichernd, Teil einer Community zu sein, die sich so
engagiert fir lebenswerte Stadte einsetzt - lassen Sie uns gemeinsam
daran weiterarbeiten!"

Daniela Hoffman, stellv. Geschaftsfiihrung, Strategie & Kommunikation

.Mein Highlight-Thema sind Referent:innen und ihre Vortrage.
Ich méchte allen ganz herzlich danken, die auf unseren zahl-
reichen Veranstaltungen Uber das Jahr 2024 ihr Wissen und
ihre Begeisterung mit uns geteilt haben. Sie alle arbeiten an
den guten Nachrichten, wecken Mut und Tatendrang, geben
Inspiration und regen zur Reflexion an. Sie haben teil an
der gesellschaftlichen Entwicklung und am Gelingen fir die
nachhaltige Stadt.

2024 gab es jedoch zwei Vortrdge im Reigen der besd-Veranstaltungen,
die mich seitdem immer wieder begleiten, die ich im Zusammenhang
sehe und die beide einige Schliissel fir die Geheimnisse einer progressi-
ven, kooperativen Stadtentwicklung aufzeigen, benutzen und weiterge-
ben. Selbst in Situationen, die auf dem ersten Blick nichts mit dem Stadt-
marketing zu tun haben mdgen, mischen sich Bart Somers und Martin
Biberle und ihre Arbeit immer wieder unter meine Gedanken. Da ich der
letzte bin, der auf Personenkult steht, weiB ich natlrlich, dass es immer
ein gutes Team, einen Plan, Ressourcen, Kompetenzen und Gliick braucht,
um die Dinge auch gewinnbringend umzusetzen.

Ich bin gespannt auf die weitere Entwicklungsgeschichte der Stadte Ha-
nau und Mechelen. Ich glaube, es gibt keine Stadt in Deutschland, die
ihre eigene Metamorphose so konsequent Uber die letzten Jahrzehnte
dokumentiert hat. Immer wieder 13dt das Stadtmarketing Hanau ein,

.Seit November letzten Jahres hatte ich die groBartige Auf-
gabe unsere 11 Landesverbdnde betreuen zu dirfen. Bei
den zahlreichen toll organisierten Landestreffen ist es
besonders schwer sich auf ein einziges Highlight zu be-
grenzen. Was aber alle Landesverbande eint, ist, dass
sie eine wunderbare Gemeinschaft bilden und mich
sehr herzlich in ihrer Mitte aufgenommen haben. Die
Landestreffen sind der beste Ort, um aus der Praxis des
City- und Stadtmarketings zu lernen und so konnte ich nicht

nur viele spannende Stadte besuchen, sondern auch viele wertvolle
Impulse mitnehmen."

Finn-Ole Ellerbrock, Referent Stadtmarketing

um zu zeigen, was passiert ist und was noch geplant ist. Wahrschein-
lich auch um sich selbst immer wieder zu motivieren und sich ein wenig
unter Druck zu setzen, nicht nachzulassen sich fiir eine lebenswerte Stadt
einzusetzen. Selbst schlimmste Ereignisse innerhalb der Stadtgesellschaft
haben die Hanauer:innen eher zusammengeschweiBt, so jedenfalls mein
Eindruck von auBen.

Auch Mechelen in Belgien ist eine Stadt, deren (gesellschaftliche) Ent-
wicklung weit Gber ihre Grenzen hinweg flir Aufmerksamkeit gesorgt
hat, wie der Blirgermeister Bart Somers eindricklich auf unserem Stadt-
marketingtag in Wuppertal prasentierte. Wie genau Mechelen diesen
Weg seit nunmehr 25 Jahren mit ihrem ,Weltblrgermeister 2016" geht,
kdnnen sie sich hier anschauen. Und falls Sie manchmal Schwierigkeiten
haben, Familie, Freunden und Bekannten zu erklaren, was Stadtmarke-
ting eigentlich macht, dann veranstalten Sie gleich einen gemeinsamen
Kinoabend. Ich will nicht zu viel ,spoilern”, aber Haltung, Offenheit und
Konsequenz, Innovation und Tradition spielen alle wichtige Rollen, wenn
es darum geht, die Eigenlogik der Stadt positiv zu entwickeln. In diesem
Sinne soll dieser Riickblick auch ein Ausblick sein auf das, was wir uns alle
fiir 2025ff in unseren Stadten wieder vornehmen sollten. Denn wenn wir
die Stadte ein Stiick besser machen, wird auch die Welt ein Stiick besser
oder wie Bart Somers in Wuppertal seinen Vortrag schloss: ,Citizens make

the city, but the city also makes (better) citizens!

Jirgen Block, Geschaftsfiihrer

Anzeige

www.hystreet.com
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Ruckblick: Das Neueste aus den

besd-Landesverbanden
Landesverbandstreffen in Niedersach-
sen-Bremen, Hessen und Sachsen

Der Landesverband Niedersachsen-Bremen
hat sich am 04. Dezember 2024 im ehrwiir-
digen Rathaus der Stadt Goslar getroffen.
BegriiBt wurde die Gruppe von der Oberbiir-
germeisterin Urte Schwerdtner und Marina
Vetter, Geschaftsfuhrerin der Goslar Marketing
GmbH. Die Geschaftsstelle der besd war durch
Jirgen Block vertreten. Torsten Lange von der
Hansestadt Buxtehude wurde auf der Landes-
verbandssitzung als Sprecher bestatigt. Jorn
Gieschen vom Vegesack Marketing e. V. wurde
nach dem Ausscheiden von Nicole Halves-Vol-
mer zum stellvertretenden Sprecher gewahit.

Benthe Stolz, Stadtteilkoordinatorin in Bremen,
tbernimmt kiinftig eine Sonderfunktion mit
Blick auf Quartiersmanagement und Stadtteil-
koordination. Fachlich setzte sich die Runde
u.a. mit den Herausforderungen der Veran-
staltungswirtschaft auseinander. Hierzu war
Alexander Ostermaier vom R.ILEE.L. Institut und
der Bundesvereinigung fir Veranstaltungs-
wirtschaft e. V. eingeladen. Aus Lineburg war
Corinna Krome vom Haus der Kulturen ,mosai-
que” vor Ort und stellte ihr partizipatives Pro-
jekt vor.

Den Abschluss der Tagung bildete eine Fach-
fihrung tber den Goslarer Weihnachtsmarkt.
Laut Oberbiirgermeisterin Urte Schwerdtner
.der schonste Weihnachtsmarkt Niedersach-
sens, wenn nicht sogar Deutschlands”

Am 9. Dezember 2024 trafen sich Citymana-
ger:innen und Stadtmarketingverantwortliche
aus Sachsen in Bautzen, um aktuelle Themen
und Herausforderungen zu diskutieren. Ver-
anstaltet wurde das Treffen vom besd-Landes-
verband Sachsen gemeinsam mit der Stadtver-
waltung Bautzen und dem Citymanagement.

Die Stadt Bautzen, seit 2023 bcsd-Mitglied,
nutzte die Gelegenheit, Impulse fur die Weiter-
entwicklung inres Stadtmarketings zu sammeln.
Oberbiirgermeister Karsten Vogt begriiBte die
Teilnehmenden und gab Einblicke in die Stadt-
politik. Expert:innen aus Stadten wie Gorlitz,
Leipzig und MeiBen waren ebenfalls vertreten.

Nach Vortrdgen von besd-Geschaftsfihrer
Jirgen Block und Regionalsprecher Christian
Friedel gab es bei Stollen und Gebdck Raum fir
Austausch. Ein Rundgang flihrte die Gruppe auf
den Wenzelsmarkt, wo die neue Pop-Up-Wen-
zelsmarkthitte vorgestellt wurde. Auch der
neue Pop-up-Store ,LokalRegal" beeindruckte
als Beispiel innovativer Innenstadtbelebung.

Die Veranstaltung bot einen vielfdltigen Aus-
tausch zu Themen wie Weihnachtsmarkte, In-
nenstadtbelebung und die Arbeit der Bundesar-
beitsgemeinschaft. Besonders erfreulich war die
Teilnahmevon InteressiertenauBerhalbderbesd.

Ein groBer Dank gilt der Stadt Bautzen, insbe-
sondere Oberbiirgermeister Vogt, Peter Stange
und Citymanagerin Annett Scholz-Michalow-
ski, fur die hervorragende Organisation.

Am5.Dezember 2024 fand dasLandestreffendes
besd-Landesverbandes Hessen im Stadtschloss
Fulda statt. Oberburgermeister Dr. Heiko Win-
genfeld begriiBte die Teilnehmenden mit inspi-
rierenden GruBworten. Im Anschluss berichte-
ten die Landesbauftragten (ber die Aktivitaten
des Landesverbandes, gefolgt von der Wahl der
Landesbeauftragen. Wir gratulieren Jan-Bernd
Rollmann und Dirk Wuschko zur Wiederwabhl.

Jirgen Block, Geschaftsfiihrer der besd, gab
Einblicke in aktuelle Themen aus Berlin. Es
folgten eine Diskussion zu aktuellen GEMA-
Themen sowie ein Bericht zum ,Blndnis-In-
nenstadt” Ein Highlight der Veranstaltung war
die Keynote von Ingeborg Maria Lang, Head of
Urban Transformation bei der CIMA Beratung
+ Management GmbH. Sie stellte die ,Deutsch-
landstudie Innenstadt” vor und lieferte wichti-
ge Impulse fur die Arbeit der Teilnehmenden.

Nach einem intensiven Austausch und span-
nenden Diskussionen lieB die Gruppe den Tag
bei einem Spaziergang lber den Weihnachts-
markt und einem geselligen Ausklang in ,Karl-
chens Wintergarten" ausklingen. Besonders
eindrucksvoll war die winterliche Kulisse des
ehemaligen Kaufhof-Parkdecks, das mit Eis-
bahn und Weihnachtsmarkt eine kreative Nut-
zung aufzeigte. Ein herzlicher Dank gilt der
Stadt Fulda flr die hervorragende QOrganisation
und Gastfreundschaft.

[

Der Termin flir die ndchste Landesverbandssit-
zung steht auch bereits. Am 24. Juni 2025 um
10 Uhr ist der Landesverband zu Gast in Bad
Homburg.

Die Landesverbédnde der besd vertreten die Mit-
glieder auf Landesebene. Zu den Hauptprojek-
ten zdhlen die zweimal jahrlich stattfindenden
Landestreffen. Diese kostenlosen Veranstaltun-
gen, in der Regel auch fur Nicht-Mitglieder zu-
ganglich. Alle Informationen zu den Landesver-
banden und den Landestreffen finden Sie hier.
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2025 durchstarten: Werden Sie
in wenigen Wochen geprufte:r
und zertifizierte:r City-, Stadt-

und Regionalmanager:in!
ICR Kompakt Weiterbildung Friihjahr
2025

Egal ob Sie neu im Citymanagement oder
Stadtmarketing sind und nach einem schnel-
len und fundierten Einstieg in das Arbeitsfeld
suchen oder Sie schon langer in der Branche
arbeiten, es lhnen an manchen Stellen aber an
fachlicher Sicherheit fehlt oder Sie lhr Wissen
gerne auffrischnen méchten - Die ICR Kompakt
Weiterbildung ist mit ihrer Mischung aus um-
fassenden Grundlagen- und Praxiswissen und
dem Blick auf aktuelle Themen genau das Rich-
tige fur Sie!

Melden Sie sich jetzt flr den nachsten Durch-
gang an, der am 10. Februar 2025 startet, und
werden Sie in nur drei Monaten zum/zur ICR-
gepriiften und besd-zertifizierten City-, Stadt-
und Regionalmanager:in!

ICR KOMPAKT

Nachste Modulphase Februar/Méarz 2025

Jetzt anmelden unter
www.icr-studium.de

Das Institut fur City- und Regionalmanage-
ment Ingolstadt setzt, unterstlitzt von der
Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing
Deutschland e. V. (besd) und der CIMA Bera-
tung und Management GmbH, bereits seit 23
Jahren den Standard fiir die Weiterbildung im
City-, Stadt- und Regionalmanagement und
entwickelt diesen stetig weiter. Seit 2024 gibt
es die Weiterbildung im neuen ,ICR Kompakt"
Format, das es ermdglicht, die Weiterbildung
innerhalb von drei Monaten zu absolvieren.

ICR Komapkt auf einen Blick:

1) Modulphase:

Innerhalb von finf Wochen erlangen die Teil-
nehmer:innen umfassendes Grundlagenwissen,
erhalten Impulse zu neuen und aktuellen The-
men und haben die Gelegenheit, deutschland-
weite Kontakte in der Branche zu kniipfen und
ein wertvolles Netzwerk aufzubauen. Die Se-
minare werden von anerkannten Expert:innen
gegeben, die langjahrige Erfahrung mitbringen
und entweder selbst im Stadtmarketing tatig
sind oder waren oder Stadtmarketingorgani-
sationen in ihrer Arbeit begleiten. Sechs der

WERDE JETZT

zwolf erforderlichen Module kénnen nach ei-
genen Schwerpunkten und Interessen gewdahlt
werden - fir eine individuelle und passgenaue
Qualifizierung.

2) Netzwerkveranstaltung:
Ein Pflichtbestandteil der Weiterbildung ist die
Teilnahme an einer Netzwerkveranstaltung. So
knupfen die Teilnehmer:innen Kontakte und
bauen ein stabiles berufliches Netzwerk in der
Stadtmarketingbranche auf.

3) Online-Abschlusspriifung:

Abgerundet wird die Weiterbildung von einer
Online-Abschlusspriifung, in der die Teilneh-
mer:innen die Themen der Weiterbildung an-
hand einer selbstgewdhlten Fragestellung
vertiefen und auf ihre eigene Arbeitspraxis be-
ziehen kdénnen.

Alle Informationen, die Seminartermine sowie
die Anmeldung finden Sie unter:
www.icr-studium.de

Die Seminare kdnnen auch einzeln gebucht
werden. Anmeldung bis zum 15. Januar!

ICR-GEPRUFTE:R UND BCSD-ZERTIFIZIERTE:R

CITY-, STADT- UND REGIONALMANAGER:IN

5 Wochen Modulphase
vor Ort und online

Vernetzung in der
Stadtmarketingszene

Unterricht bei anerkannten
Expert:innen

Kosten: 3.950 €
(3.750 € fur besd-Mitglieder)

Anzeige

66

(..) Der Studiengang ist eine absolute
Empfehlung f
Zukunft mitgestalten wollen.

Sabrina Greiwe, Gemeinde Schermbeck

INSHLUL Tur Lity- und
Regionalmanagement
Ingolstadt e\,

unterstite van

cima. besd

ie Orte und Stadte der

Neuer Katalog Frithjahr/Sommer 2025
flr Schaufensterdekorationen von Justin’s
Design ist online! Lassen Sie lhre Schau-

= fenster zu echten
Hingucker wer-
 den Jetzt rein-
" schauen und
4 neue Trends
M cntdecken!

USTINS

D E S 1 G N &
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https://iustins—desiqn.de/Bd—ﬂip—bok/centriq-retaiI—identitv
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besd-Jahresprogramm 2025
Planen Sie schon jetzt |hr Programm
fur das kommende Jahr

Fachtagungen, Seminare, Exkursionsangebot
und einiges mehr: der Bundesvereinigung City-
und Stadtmarketing Deutschland e. V. bietet
jedes Jahr ein umfangreiches Programm an
Veranstaltungen und weiteren Angeboten. Da-
mit Sie nichts verpassen und rechtzeitig planen
kdnnen, haben wir fir Sie im Folgenden alle
wichtigen Termine zusammengestellt - einige
exklusiv fur Mitglieder.

Bitte beachten Sie, dass sich Zeiten und Infor-
mationen dndern kénnen.

Januar

23.01.2025
Programmstart besd-Mentoring
Das neue besd-Mentoringprogramm  bietet
jungen  Nachwuchsflihrungskraften sowie
Quereinsteigenden im Stadtmarketing wert-
volle Unterstiitzung bei beruflichen Fragen
und Herausforderungen.

www.besd.de/mentoring

Februar/Marz

10.02.2025 bis 14.03.2025
ICR-Kompakt
Weiterbildungsstudiengang

Erweitern Sie Ihren Horizont oder frischen Sie
Ihr Wissen in Seminaren zu allen relevanten
Themenfeldern des Stadtmarketings auf. Alle
Seminare sind auch einzeln buchbar. Die An-
meldung lduft noch bis zum 15. Januar. Alle
Informationen zu den Preisen und der Anmel-
dung finden Sie unter:

www.icr-studium.de

17.03.2025 bis 19.03.2025
Seminar "Veranstaltungsleiter:in
besd éffentlicher Raum”

Das Seminar versetzt die Teilnehmer:innen in
die Lage, ihre Veranstaltungen professionell zu
planen und gemeinsam mit den Verantwortli-
chen fiir Technik, Events im 6ffentlichen Raum
sicher durchzufiihren.

April

06. bis 08.04.2025
Deutscher Stadtmarketingtag 2025

Stadtmarketing kann durch die Férderung von
Identifikation und Gemeinschaftsgefiihl einen
wichtigen Beitrag zur Starkung demokratischer
Werte leisten. Dabei stellt sich die Frage, ob
Stadtmarketing-Einrichtungen ihre Rolle neu
definieren sollten. Auf dem Deutschen Stadt-
marketingtag widmen wir diesen und weiteren
aktuellen Themen und Herausforderungen im
Stadtmarketing. 2025 sind wir zu Gast in Kiel
und freuen uns wie gewohnt auf spannende
Vortréage, inspirierende Best-Practice-Beispiele
und den Austausch der Teilnehmenden.

www.stadtoptimisten.de

TS SIS —— iy

Deutscher Stadtmarketingtag 2025
06. - 08. April in Kiel

besd

Jetzt vormerken!

15. bis 18.05.2025
besd-Exkursion Mechelen

Die besd-Exkursionen gehen in die zweite
Runde: Nach der erfolgreichen Exkursion in
die Niederlande, besuchen wir 2025 die bel-
gische Stadt Mechelen, die durch strategis-
che Projekte und gute Ideen aufzeigt, wie die
"Stadt fir Alle" gelingen
kann. Kosten 895 Euro k

zzgl. MwSt. Mit freundli- @/
cher Unterstiitzung von: LLUMINATION

Weitere Informationen unter:
www.stadtoptimisten.de/bcsd-exkursion

-2025-mechelen/

September

Deutsche Stadtmarketingborse 2025
inklusive Mitgliederversammlung

Die Stadtmarketingbdrse stellt inspirierende
und wegweisende Best-Practice-Beispiele vor.
Freuen Sie sich darliber hinaus auf vielfaltige
Fachvortrdge und den Austausch mit anderen
Teilnehmer:innen und Referent:innen.

Allgemeine Informationen lber die Tagungsfor-
mate finden Sie unter:

www.stadtoptimisten.de/dst2024/ueber/

Wir freuen uns, Sie bei den Veranstaltungen
2025 zu sehen!

<
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Best-Practice-Projekt auszeichnen lassen
Bewerben Sie sich jetzt mit Ihrem Projekt bei den Stadtimpulsen!

Die besd ist Mit-Initiator der Stadtimpulse, dem ersten bundesweiten, zerti-
fizierten Projektpool fiir Innenstadt, Handel und stadtisches Leben. Hier haben
Sie Zugriff auf Uber 120 ausgezeichnete Best-Practice-Beispiele.

Prasentieren Sie lhr Projekt bundesweit!

Haben Sie im Jahr 2024 eine innovative MaBnahme in Ihrer Stadt umgesetzt,
die als Vorbild fiir andere Stadte dient und durch strategische Partnerschaf-
ten glénzt? Dann nutzen Sie die Chance, Ihre Initiative auf nationaler Ebene
zu prasentieren und die verdiente Anerkennung zu erhalten. Im Februar 2025
findet unsere néchste Jurysitzung statt - also noch schnell bewerben! So ein-
fach geht's:

® Informieren Sie sich tber die Kriterien zur Zertifizierung

o Erstellen Sie eine Projektskizze (max. 200 Worter)

® Fligen Sie ein aussagekraftiges Foto hinzu

o Teilen Sie uns einen Link zu Ihrem Projekt mit

® Senden Sie Ihre Bewerbung dann an stadtimpulse@cima.de.

Der stadtimpulse Adventskalender 6ffnetim Dezember jeden Tag seine Turen
auf LinkedIn. Hinter jedem Tiirchen versteckt sich ein spannendes Best Prac-
tice-Projekt aus dem Projektpool. Diese Beispiele liefern Ihnen wertvolle Ein-
blicke, frische Ideen und inspirierende Impulse, wie unsere Innenstadte weiter-
entwickelt werden kénnen. Lassen Sie sich inspirieren!

Neue Studie zur Bedeutung der Weihnachtsbeleuchtung in den
Innenstadten
Jetzt an der Umfrage teilnehmen!

In Kooperation mit der Messe Frankfurt und der Christmasworld arbeitet die
DHBW Heilbronn aktuell an einer Studie zur Rolle der Weihnachtsbeleuchtung
in Innenstadten und Shopping Places. Die Antworten helfen der Branche, die
Bedirfnisse der Kommunen besser zu verstehen und nachhaltige Ansdtze in
der Weihnachtsdekoration weiterzuentwickeln. Ihre Stimme zahlt!

Hier finden Sie die zu 100 Prozent anonymisierte Umfrage (Dauer: 4 Minuten).

Anzeige

Der Eintritt ist fur Mitglieder der besd kostenlos. Bei Interesse schreiben Sie uns gerne an office@bcsd.de
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https://www.linkedin.com/showcase/stadtimpulse/posts/?feedView=all
https://unsere-stadtimpulse.de/
https://christmasworld.messefrankfurt.com/frankfurt/de.html
https://ww2.unipark.de/uc/MA_Carsten_Kortum/8f96/
mailto:office%40bcsd.de?subject=

Interview des Monats

In diesem Interview sprechen wir mit dem Sozio-
logen und Autor Dr. Rainald Manthe Uber die
Bedeutung von Alltagsorten fiir den sozialen Zu-
sammenhalt in unserer Gesellschaft. Ausgehend
von seinem Buch ,Demokratie fehlt Begegnung.
Uber Alltagsorte des sozialen Zusammenhalts”
diskutieren wir, welche Orte Begegnung und
Demokratie fordern konnen, wie sich die Rolle
solcher Orte im Laufe der Zeit verdndert hat und

welche Alternativen es in der heutigen Zeit gibt.
Dabei werfen wir auch einen Blick auf die Innen-
stadt, die als traditionelles Zentrum des stadti-
schen Lebens zunehmend unter Druck steht.
Welche Funktion kdnnen Innenstéadte kiinftig flr
den sozialen Zusammenhalt und die Demokratie
tibernehmen?

Hier finden Sie das gesamte Interview. Schreiben
Sie gerne in die Kommentare und abonnieren Sie
unseren Kanal.

Jobborse

Arbeitgeber:in

Stellenangebot

Bewerbungsfrist

Landesgartenschau Wittenberge gGmbH

Mitarbeiter:in Online-Marketing & Content (m/w/d)

keine Angabe

Stadt Bautzen Leitung Kulturamt / Leitung Museum (m/w/d) bis 06.01.
Erlebnis Bremerhaven Abteilungsleitung Destinationsentwicklung (m/w/d) bis 15.01.
Erlebnis Bremerhaven Abteilungsleitung Stadt- und Quartiersentwicklung (m/w/d) bis 15.01.
Der Verein Stadtmarketing Fellbach e. V. Projektmitarbeiter:in in Teilzeit (m/w/d) bis 19.01.

Die Innenstadt von Morgen
Konstanz will die Zukunft des urbanen
Raumes gestalten

Die Konstanzer Innenstadt wird smart, griin
und zukunftsfahig. Im Rahmen des Pro-
jekts ,Smart Green City Konstanz" ent-
steht eine Vision fir eine lebenswerte und
nachhaltige Innenstadt. Ziel ist es, den of-
fentlichen Raum flexibler zu nutzen, die
Aufenthaltsqualitat zu steigern und den Be-
dirfnissen der Menschen gerecht zu werden.

Seit Juni 2023 liegt ein gemeinsam mit Biir-
ger:innen, lokalen Akteur:innen und Expert:in-
nen entwickeltes Zukunftsbild vor. Ab Herbst
2023 wurden erste MaBnahmen getestet,
um den offentlichen Raum vielseitiger, an-
sprechender und nachhaltiger zu gestalten.
Pop-up-Parks, autofreie Bereiche und erwei-

terte Aufenthaltszonen sind denkbare Ele-
mente. Die Innenstadt soll so vom Einkaufs-
ort zum sozialen Begegnungsraum werden.

Ein zentrales Element des Projekts ist die Be-

teiligung der Stadtgesellschaft. Konstan-

zer:iinnen, lokale Unternehmen und weite-

re Akteur:iinnen bringen ihre Ideen ein, um

sicherzustellen, dass die MaBnahmen den
tatsdchlichnen  Bedurfnissen  entsprechen.

Das Projekt ,Innenstadt von morgen” ist Teil
der Initiative ,Smart Green City Konstanz" und

verfolgt das Ziel, Vorbild fiir zukunftsorientier-
te Stadtentwicklung zu sein. Die dabei gesam-
melten Erfahrungen kdnnten auch fiir andere
Stadte als Blaupause dienen. Konstanz zeigt,
wie urbane Rdume smarter, griiner und lebens-
werter gestaltet werden kénnen.

Weitere Informationen finden Sie hier.
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Smart-City-Losungen skalieren:
Eine Roadmap fiir Kommunen

Roadmap fir Smart-City-Lésungen
Neue Publikation des BBSR

Smart-City-Losungen bieten groBes Potenzial fiir
nachhaltige Stadtentwicklung, stehen aber vor Her-
ausforderungen bei Skalierbarkeit und Verstetigung.
Das Dossier zeigt, wie digitale Innovationsprozesse
in kommunale Strukturen integriert werden kénnen.

Kernstlck ist eine digitale Roadmap mit 76 Kriterien,
die Kommunen in finf Phasen unterstiitzt - von
Marktanalysen bis zur interkommunalen Zusammen-
arbeit. Erfolgsfaktoren wie flexible Finanzierung und
Exit-Strategien stehen im Fokus. Erganzt wird das
Dossier durch Ansdtze zur foderalen Unterstiitzung
und einer neuen Fehlerkultur, um digitale Lésungen
langfristig zu sichern. Hier gelangen Sie zur Publi-
kation.
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https://www.youtube.com/watch?v=F1IM-AWfQuE&t=15s
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=2024-12-05_mitarbeiter_online-marketing_content.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_58_bautzen_amtsleitung_kultur.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenanzeige_60_abteilungsleitung_destinationsentwicklung.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenanzeige_59_bremerhaven_abteilungsleitung_kooperative_stadt-_und_quartiersentwicklung.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenanzeige_62_fellbach_projektmitarbeiter_-_2024_1.pdf
https://smart-green-city-konstanz.de/Innenstadt
https://www.bbsr.bund.de/BBSR/DE/veroeffentlichungen/sonderveroeffentlichungen/2024/smart-city-skalierung.html

Mit Kl erstellt

Die Trends der Zukunft
Recherchiert und erstellt mit ChatGPT

In einer sich schnell verdndernden Welt ist es
entscheidend, stets am Puls der Zeit zu bleiben
- das gilt auch fir das Stadtmarketing. Kiinst-
liche Intelligenz (KI) bietet uns dabei neue, in-
novative Mdglichkeiten, Trends frihzeitig zu
erkennen und fundierte Prognosen fir die Zu-
kunft zu erstellen. Mit Hilfe von ChatGPT und
anderen Kl-Tools kénnen wir globale Entwick-
lungen schneller erfassen und individuelle, auf
unsere Branche zugeschnittene Trends iden-
tifizieren. Mit dieser neuen Methode setzen
wir einen zukunftsweisenden Schritt, um die
Bedirfnisse unserer Mitglieder noch praziser
und agiler bedienen zu kénnen. Im Folgenden
finden Sie nun aktuelle Trends die mit Hilfe von
Kl generiert worden sind:

1. Digitale Blrger:innenbeteiligung

Decidim.Barcelona ist die digitale Blrgerbe-
teiligungsplattform der Stadt Barcelona. Sie

ermoglicht Blrger:innen, aktiv an Entschei-
dungsprozessen teilzunehmen - von urbanen
Projekten bis zur Stadtplanung. Ein Beispiel ist
der partizipative Haushalt: Zwischen 2020 und
2023 entschieden die Einwohner:innen Uber
die Verwendung von 75 Mio. Euro des Budgets.
Die Open-Source-Plattform wird von der Ge-
meinschaft Metadecidim weiterentwickelt und
fordert Transparenz, Kollaboration und digitale
Demokratie. Decidim zeigt, wie digitale Tech-
nologien Biirger:innenbeteiligung starken und
Stadte partizipativer gestalten konnen.
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2. Urbaner Kunstraum Wuppertal

Der Urbane Kunstraum Wuppertal (UKW) ist
ein Open-Air-Museum fiir Urban Art, initiiert
vom Verein WupperOne929 UrbanArt e. V. Uber
das gesamte Stadtgebiet verteilt, prasentieren
internationale Street-Art-Kiinstler Werke zu
lokalen Themen. Ziel ist es, das Bewusstsein fir
urbane Kunst zu stirken, kulturelle Teilhabe zu
férdern und die Verbindung der Menschen zu
ihrem stadtischen Umfeld kreativ zu gestalten.
Bis 2025 sollen 24 temporéare Interventionen

RIS U

entstehen, die Wuppertals Einzigartigkeit un-
terstreichen.

3. Digitales Marketing fiir Fachkrafte

Die Bielefeld Marketing GmbH wurde fiir ihre
digitale Kampagne ,match your future” mit
dem German Brand Award 2024 in der Katego-
rie .Employer Branding Activities & Campaigns”
ausgezeichnet. Die Kampagne richtete sich ge-
zielt an potenzielle Fachkrafte im Alter von 18
bis 30 Jahren im Umkreis von 150 bis 200 Kilo-

- metern um Bielefeld. Im Zentrum der digitalen

Imagekampagne stand die Website matchyour-
future.de, die mit Video-Ads auf Instagram und
Google sowie Audiospots auf Spotify beworben
wurde. Auf der spielerischen Website konnten
die Besucher:innen aus attraktiven Bildern und
Uberraschenden Infos zu Bielefeld auswahlen
und dabei erfahren, worauf es ihnen bei einer
Stadt als Wohnort besonders ankommt - etwa
auf Karrierechancen, Freizeitwert, Familien-
freundlichkeit oder Kultur. Dieses Beispiel zeigt,
wie digitales Stadtmarketing effektiv zur Fach-

RIS Y U

Preise & Awards

Preis soziale Stadt

Public Marketing Award

Der ,Preis Soziale Stadt" ist eine seit dem Jahr 2000 verliehene Aus-
zeichnung, die Projekte wirdigt, die den nachbarschaftlichen Zu-
sammenhalt starken und Integration sowie ein gutes Miteinander
fordern. Der Wettbewerb richtet sich an vielfaltige Akteure der Stadt-
entwicklung, darunter Kommunen, Wohnungsunternehmen und freie
Wobhlfahrtspflege. Projekte jeder GréBe konnen sich bewerben, sofern
sie Uber die Planungsphase hinaus sind. Die Bewertung erfolgt nach
Kriterien wie Vielfalt der Akteure, Einbeziehung der Bewohner:innen,
Niederschwelligkeit der Angebote, Verstetigungschancen und Uber-
tragbarkeit des Projektan-

satzes. Das Portal ist seit

dem 11. November 2024

gedffnet und die Bewer-

bungsfrist endet am 31.

Januar 2025. Weitere

Informationen finden Sie

hier.

Der Public Marketing Award pramiert herausragende Marketing-
und KommunikationsmaBBnahmen o6ffentlicher Akteure aus dem
Jahr 2024. Teilnahmeberechtigt sind Stadte, Kommunen, Tourismus-
organisationen, Kulturbetriebe sowie Agenturen und Dienstleister
mit Projekten in den Bereichen Stadtmarketing, Destinationsma-
nagement, Kulturmarketing, Hochschulmarketing, politische Kom-
munikation, Behdrdenkommunikation und Non-Profit-Marketing.

Innovative Projekte wie Birger:innenbeteiligung, Imagekampagnen
oder nachhaltige Initiativen kénnen bis zum 31. Januar 2025 ein-
gereicht werden. Das Bewerbungsformular sowie Bild-, Audio- und
Videomaterial sind per E-Mail an award@public-marketing.eu zu sen-
den. Weitere Informationen zu Teilnahmebedingungen und Gebiihren
finden sie hier.

PUE&ICIMQRKETNG
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https://www.preis-soziale-stadt.de/
https://publicmarketingaward.de/_rubric/index.php?rubric=Home

Die wichtigsten Termine im Uberblick

besd-Veranstaltungen:

10. Februar bis 14. Marz 2025
ICR-Kompakt Weiterbildungsstudiengang
Weitere Informationen

10. Februar 2025
Seminar ,Strategische Grundlagen im Stadtmarketing” in Hanau
Weitere Informationen

11. Februar 2025
Seminar ,Die Stadt/Region als Marke" in Hanau
Weitere Informationen

12. Februar 2025
Seminar ,Projektmanagement” in Hanau
Weitere Informationen

17. Februar 2025
Seminar ,Tourismus" online
Weitere Informationen

18. Februar 2025
Seminar ,Integrierte Stadtentwicklung und Planungsrecht” online
Weitere Informationen

19. Februar 2025
Landesverbandstreffen Brandenburg in Eberswalde
Weitere Informationen

20. Februar 2025
Seminar ,Social Media fiir das Stadtmarketing” online
Weitere Informationen

21. Februar 2025
Seminar ,Recht kompakt" online
Weitere Informationen

24. Februar 2025
Seminar ,Eventmanagement” online
Weitere Informationen

25. Februar 2025
Seminar ,Partizipation und Stakeholdermanagement” online
Weitere Informationen

05. Méarz 2025
Seminar ,StadtmarKeting - Kl im Arbeitsalltag" online
Weitere Informationen

06. Méarz 2025
Seminar ,Bausteine einer vitalen City" online
Weitere Informationen

07. Marz 2025
Seminar ,Finanzierung und Personal” online
Weitere Informationen

12. Mérz 2025
Seminar ,Moderation" in Miinchen
Weitere Informationen

13. Méarz 2025
Seminar ,City- und Quartiersmanagement” in Mlinchen
Weitere Informationen

14. Marz 2025
Seminar ,Grundlagen der Medienarbeit" in Miinchen
Weitere Informationen

06. - 08. April 2025
Der Deutsche Stadtmarketingtag 2025 in Kiel
Weitere Informationen

15. - 18. Mai 2025
besd-Exkursion nach Mechelen (nur fiir Mitglieder)
Weitere Informationen

24. Juni 2025
Landesverbanstreffen Hessen in Bad Homburg
Weitere Informationen
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Weitere Veranstaltungen:

07. - 11. Februar 2025
Christmasworld in Frankfurt a. M.
Weitere Informationen

13.-16. Mai 2025

Stadtmarketing Austria Fachstudienreise GroBraum Oslo 2025
besd-Mitglieder knnen zum Mitgliederpreis teilnehmen
Weitere Informationen

Der Deutsche Stadtmarketingtag 2025
06. - 08.04. in Kiel

besd Jetzt vormerken!

2025
Die wichtigsten Termine EEEIEERES
und Veranstaltungen im B
Uberblick

Das bcsd-Jahresprogramm
2025 zum Download

Impressum:

Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e. V. (besd),
TieckstraBe 38, 10115 Berlin, T + 49 (0) 30 - 28 04 26 71, office@bcesd.
de, www.besd.de, Vereinsregister Berlin 35492, Umsatzst.-IdNr. DE 238
769 633, Geschaftsfiihrer Jirgen Block, Bundesvorsitzende Bernadette
Spinnen.

Diese E-Mail/dieser Newsletter kann vertrauliche und/oder rechtlich ge-
schiitzte Informationen enthalten. Die in dieser E-Mail/diesem Newslet-
ter gegebene Information ist nicht rechtsverbindlich. In Fallen, in denen
die Rechtsverbindlichkeit erforderlich ist, kann lhnen diese Bestatigung
auf Anforderung gerne nachgereicht werden. Beachten Sie bitte, dass
jede Form der unautorisierten Nutzung, Veroffentlichung, Vervielfalti-
gung oder Weitergabe des Inhalts dieser E-Mail nicht gestattet ist. Der
Inhalt ist ausdriicklich nur fiir den bezeichneten Empfanger:innen be-
stimmt. Sollten Sie nicht der vorgesehene Adressat dieser E-Mail oder
dessen Vertreter:in sein, setzen Sie sich bitte mit dem Absender:in der
E-Mail in Verbindung.

Sie erhalten diesen Newsletter, da Sie sich auf www.bcsd.de dafiir re-
gistriert haben. Sollten Sie den Newsletter nicht mehr erhalten wollen,
senden Sie bitte eine E-Mail mit dem Inhalt ,abmelden” an unsere Mail-
Adresse office@bcesd.de. Informationen zur Datenverarbeitung durch
den besd e. V. nach Art. 13 DSGVO finden Sie hier.
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