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Rickblick: Das Neueste aus den besd-Landesverbdnden

Die elf Landesverbande sind wichtiger Bestandteil der Bundesvereinigung

City- und Stadtmarketing Deutschland e. V.

Die Landesverbdnde der besd reprasentieren
die Interessen der Mitglieder auf Landesebene
und sind regionale Abteilungen des Bundes-
verbandes. Die Mitglieder wahlen aus ihrer
Mitte zwei ehrenamtliche Landesbeauftragte,
die den Landesverband leiten und aktuelle The-
men in die bundesweite Diskussion einbringen.
Zu den Hauptprojekten gehoren Treffen der
Landesverbdnde, die den regionalen Erfah-
rungsaustausch férdern und den Zusammen-
halt innerhalb des Landes starken. Diese Ver-
anstaltungen sind kostenlos und oft auch fur
Nicht-Mitglieder zuganglich, was eine breite
Teilnahme ermdglicht. Mitglieder profitieren
von persdnlichen Kontakten und Netzwerken,
wéhrend die Landesbeauftragten als zentrale
Ansprechpartner:innen fir Bereiche wie City-,
Tourismus- und Stadtmarketing sowie Wirt-
schaftsforderung, Handel und Kultur dienen.
Durch regelmaBigen Austausch im erweiter-
ten Bundesvorstand werden die Interessen des
Landesverbandes auch auf Bundesebene ver-
treten.

In diesem Monat fanden sowohl in Sachsen
als auch in Baden-Wirttemberg Landestreffen
statt, die wieder einmal gezeigt haben, dass
sich die Herausforderungen und Potenziale des
City- und Stadtmarketings nicht nur an der
StadtgréBe oder der regionalen Zugehdrigkeit
festmachen lassen.

Am 10.06. traf sich der Landesverband Sachsen
beim Centermanagement des Leipziger Haupt-
bahnhofs. Hier wurden unter anderem die He-
rausforderungen der Innenstadte in Bezug auf
die EM 2024 diskutiert sowie die Potenziale von
leerstenenden Kaufh&usern. Einigkeit herrsch-
te zudem Uber das Ziel der strategischen Inten-
sivierung der regionalen Zusammenarbeit. Hei-
ke Melzer, stellvertretende Landesbeauftragte,

flihrte die Teilnehmenden durch die vielseiti-
ge Leipziger Innenstadt, wo sie die neuesten
Stadtentwicklungs- und Einzelhandelsprojek-
te sowie die einzigartigen Passagen der Stadt
kennenlernen konnten.

In Sigmaringen, am Rande der schibischen
Alb, traf sich am 14.06. der Landesverband
Baden-Wirttemberg.  Die  WFS-Sigmarin-
gen lud in die modernen Raumlichkeiten des
Innovationscampus ein, wo Prof. Dr. Lemb-
ke einen inspirierenden Beitrag Uber ,KI im
Stadtmarketing” hielt. Neben den GruBworten
der Stadt und des Landessprechers Marcus
Schmid lieferte die WFS-Sigmaringen span-
nende Impulse zur Social Media-Sichtbarkeit
im Einzelhandel. Die Mitglieder tauschten
sich intensiv Uber die Aktivierung der Innen-
stddte und der Stadtbewohner:innen aus,
und das Treffen endete mit einer Fiihrung
durch die beeindruckende Hohenzollernburg.
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Save-the-date!

Die Deutsche Stadtmarketingbdrse vom
22.-24.09. in Hanau

Ist die Magie der Innenstadt verblasst? Die gro-
Ben Fordertdpfe sind bald leer, viele Utopien
wurden entwickelt und dennoch bleibt einiges
unkonkret. Nicht zuletzt, wie die bisher entwi-
ckelten Modelle tragfahig umgesetzt und finan-
ziert werden sollen. Doch wir sind Uberzeugt:
Mit den richtigen Partner:innen und kreativen
Lésungen machen wir unsere Innenstddte zu
lebendingen Zentren flr die Stadtgesellschaft.
Tauchen Sie mit uns ein in spannende Ge-
schichten von mutigen Unternehmer:innen, in-
novativen Ansdtzen und inspirierenden Stadt-
akteuren. Entdecken Sie, wie kleine Initiativen

GroBes bewirken konnen. Welche Gebaude,
Formate und Konzepte machen unsere Stadt-
zentren attraktiv und lebendig? Aber lassen Sie
uns auch diskutieren, was es braucht, um Inves-
toren flr die Innenstadt zu gewinnen. Welche
Rahmenbedingungen sind flr eine 6konomisch
funktionierende Innenstadt notwendig?

Seien Sie dabei und entdecken Sie
in Hanau, wie kreative LOsungen
und Zusammenarbeit die Innenstadt
starken kdnnen. Lassen Sie uns ge-
meinsam auf Spurensuche gehen und
versuchen, Antworten auf die noch
offenen Fragen zu finden.

Merken Sie sich also schonmal den
22. bis 24. September in Hanau vor!
Das detaillierte  Tagungsprogramm

und die Mdglichkeit zur Anmeldung werden im
Juli hier veroffentlicht.

Bitte beachten Sie, dass nur begrenzte Hotel-
kontingente in Hanau zur Verfligung stehen,
die bis Ende Juli bzw. Anfang August abrufbar
sind! Alle Informationen zu den Hotels finden
Sie bereits hier.
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© Marburg Stadt und Land Tourismus GmbH, Hanna Stummer

Marburg belohnt autofreie

Blrger:innen
1.250 € Pramie flr den Verzicht auf das
eigene Auto

Die Stadt Marburg plant ein einzigartiges An-
reizprogramm, um Blrger:innen zum Verzicht
auf ein Auto zu motivieren. Wer sein Auto (in-
klusive Zweit- oder Drittwagen) fur ein Jahr
abmeldet, soll eine Pradmie im Wert von 1.250
Euro erhalten. Diese Pramie wird nicht ausge-
zahlt, sondern als Guthaben verfligbar sein, das
fur Carsharing, OPNV und in lokalen Geschaf-
ten und Restaurants genutzt werden kann.
Die  mdglichen Nutzungsszenarien umfas-
sen bis zu 800 Euro fiir Carsharing, 600 Euro

fir OPNV und 400 Euro fiir lokale Gutschei-
ne. Ein Beispiel: Ein Jahr lang das Deutsch-
landticket (600 Euro) und gelegentliches Car-
sharing, plus Einkdufe mit den Gutscheinen.
Das Programm ist Teil des neuen Mobili-
tatskonzepts ,MoVe35", das eine Halbie-
rung des Autoverkehrs bis 2035 anstrebt.
Oberbirgermeister Thomas Spies  betont,
dass viele Menschen ihr Auto selten nutzen,
was wertvollen stddtischnen Raum blockiert.
Marburgs Modell ist einzigartig in Deutschland
und geht weiter als dhnliche Programme in an-
deren Stadten, wie beispielsweise in Darmstadt,
wo Biirger:iinnen bei Autoabmeldung drei Mo-
nate kostenlos den OPNV nutzen kénnen. Hier
finden Sie weitere Informationen.

Anzeige

www.hystreet.com
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http://www.hystreet.com
https://www.stadtoptimisten.de/
https://www.stadtoptimisten.de/dst2024/ticket-sichern/
https://www.hessenschau.de/wirtschaft/marburg-will-auto-abschaff-praemie-einfuehren--1250-euro-bei-verzicht-v2,auto-abschaff-praemie-marburg-100.html

ausgerichtet wird. Qb sie angenommen werden und sowohl &kologisch als
auch kosteneffizient sind, hangt von einer klugen Planung ab. Digitale Tools
unterstiitzen beispielsweise bei der optimalen Routenflihrung oder im Stadt-
Umland-Gefiige beim Aufbau multimodaler Verkehrssysteme. Das BMDV for-
dert nachhaltige urbane Mobilitdtsplane. Mit der Forderrichtlinie ,Digitalisie-
rung kommunaler Verkehrssysteme" ist im Juni die zweite Runde gestartet.

Best-Practice-Projekt des Monats
Lernen Sie die neusten Projekte kennen

Die besd ist Mit-Initiator der Stadtimpulse, dem
ersten bundesweiten, zertifizierten Projektpool fiir
Innenstadt, Handel und stddtisches Leben. Hier
haben Sie Zugriff auf liber 100 ausgezeichne-

te Best-Practice-Beispiele. Sie haben ebenfalls ein innovatives Projekt? DFaASHREeAuDe ;t;us?es;i;i;atctgiee—Pﬁg kf &
Dann bewerben Sie sich gerne. Weitere Informationen finden Sie unter: * "~ | 9 =
www.unsere-stadtimpulse.de ||chke|f, Fahrrader sicher und wetter- g
geschitzt in der Meppener Innen- 2
Umweltschonende Mobilitdtsangebote miissen vor allem bequem, zuverlas- stadt abzu.stellen. Dazu hat die Sta.](.jt S
sig und kostenglinstig sein, damit sie genutzt werden. Von diebstahlsicheren, l\/leppep eine Ieer;tehenge Immobll|e
wettergeschitzten Fahrradstellpldtzen, On-Demand Bussen bis hin zum un- anger_ﬁletet und dle.se mit Mitteln der
he - . . ; . ZIZ-Forderung zu einem Fahrradpark-
komplizierten digitalen Bezahlsystem zeigen unsere Best Practice Projekte, wie haus umgebaut
Verkehrsinfrastruktur nach den individuellen Bedurfnissen der Nutzer:innen )
Lieferdrohnen in der landlichen Gebieten zu verbessern. Bestellungen erfolgen g
online oder telefonisch, die Lieferungen werden g
Nahverso rgung an zentralen Abholpunkten bereitgestellt. éf
Vom Wochenmarkt direkt ins Dorf Technisch wird der Drohnenflug durch stabile =
Mobilfunkverbindungen liberwacht. Das Projekt 3
In Wusterhausen/Dosse startet der Drohnen-  [3uft bis 2025 und kénnte bei Erfolg auf weitere g
Lieferservice ,Marktschwalbe" als Teil des Pro-  Ortsteile und kommunale Dienste wie Feuer- é

jekts "Stadt-Land-Drohne” Dieser Service liefert
Produkte vom Wochenmarkt in abgelegene
Ortsteile, um die Nahversorgung in landlichen

wehr oder Agrarbetriebe ausgeweitet werden.
Es wird vom Bundesministerium fiir Erndhrung
und Landwirtschaft unterstutzt. Weitere Infos

Digitale Zukunft Innenstadt
Strategien und Inspiration fir eine le-
bendige FuBgangerzone

Das Papier ,Digitale Zukunft Innenstadt” von
Bitkom beschreibt umfassende Strategien und
Inspirationen, um Innenstadte zukunftsfahig zu
gestalten. Es werden zahlreiche digitale Tech-
nologien und deren Anwendungsmdglichkei-
ten vorgestellt, um den stationdren Handel, die
Gastronomie und die Mobilitdt in stadtischen

Radumen zu optimieren und attraktiver zu ma-
chen. Fir die Mitglieder der Bundesvereinigung
City- und Stadtmarketing Deutschland e.V. sind
diese Erkenntnisse und Empfehlungen wertvoll,
um die Zukunftsfahigkeit ihrer Stadte zu sichern
und die Identifikation der Bewohnerinnen und
Bewohner mit ihren Stidten zu stirken. Durch
die Integration digitaler Lo6sungen kdénnen In-
nenstadte als soziale Treffpunkte und Zentren
des stadtischen Lebens revitalisiert werden.

Der stationdre Einzelhandel spielt eine wich-
tige Rolle im innerstddtischen Raum und
muss, um langfristig bestehen zu kénnen, be-
quem, flexibel und schnell sein. Innovative
Ansatze und digitale Tools kénnen neue Ein-
kaufserlebnisse schaffen und unterstitzen.
Wichtige MaBnahmen umfassen:

- Multimodale Verkehrsangebote mit Mobili-
tatsstationen, um die Anreise in die Innenstadt
zu vereinfachen.

- Digitale Parkraumbewirtschaftung und in-
telligente Verkehrssteuerung zur Stauvermei-
dung.

- Ausbau von Radwegen und Ladezonen fir
den Lieferverkehr.

- In-Store-Technologien wie Computervision
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und Frictionless Shopping zur Reduzierung von
Wartezeiten.

- Vollautomatisierte Stores ohne Personal,
insbesondere in abgelegenen Regionen.

- Aufhebung des Offnungsverbots an Sonn-
tagen flr personalfreie Stores.

- Omnichannel-Strategien fiir lokale Einzel-
handler zur Starkung der Wettbewerbsfahigkeit.

- Verlagerung von Gastronomie- und Touris-
musfunktionen in den Online-Bereich, z.B. fiir
Reservierungen und Bezahlvorgdnge.

- Nutzung von Bestellplattformen als zusdtz-
lichen Absatzkanal fiir Gastronomiebetriebe.

- Gezielte Datenanalyse zur Erstellung bedirf-
nisorientierter Angebote und zur Tourismusfor-
derung.

- Einsatz von VR-, AR-Technologien und dem
Metaverse zur Gestaltung von Einkaufs- und
Gastronomieerlebnissen.

Insgesamt verschmelzen physische und digitale
Angebote zunehmend zu einem Gesamterleb-
nis. Die Zusammenarbeit verschiedener Stake-
holder:innen ist entscheidend, um eine leben-
dige Innenstadt zu fordern. Das gesamte Papier
finden Sie hier.


https://www.bitkom.org/sites/main/files/2024-06/bitkom-2024-digitale-zukunft-innenstadt.pdf
http://www.unsere-stadtimpulse.de
https://bmdv.bund.de/SharedDocs/DE/Artikel/DP/foerderaufruf-dkv-2023.html
https://bmdv.bund.de/SharedDocs/DE/Artikel/DP/foerderaufruf-dkv-2023.html
https://unsere-stadtimpulse.de/project/fahr-rad-haus/
https://drive.google.com/file/d/14gajqSKmHIaqKIgYAwfqKR5PWdACpeqX/view

Plakatkampagne in Reutlingen

geht viral

Eine ungewohnliche Aktion eines unse-
rer Mitglieder sorgt fir groBes Aufse-
hen

In Reutlingen sind provokative Plakate aufge-
taucht, die zundchst negativ wirken. Seit ei-
nigen Tagen hdngen dort Schméahplakate mit
Sprichen wie: ,Leben, wo keiner Urlaub macht”
oder ,Das Reu in Reutlingen steht flr bereuen”.
Zusatzlich steht auf jedem dieser provokativen
Plakate die Anmerkung: ,Reutlingen kannst du
nicht mdgen" Am Montag hat die Stadt die
Plakate mit einer groBen gelben Aufschrift er-
ganzt: ,Nur lieben." Uber einen QR-Code kommt
man zu Liebesgeschichten, erzahlt von Reutlin-

ger:innen (ber ihre Stadt. Die Kampagne ent-
hiillt, dass die Stadt eigentlich zeigen will, wie
liebenswert sie ist. AuBerdem hat die Stadt
einen eigenen Instagram-Kanal daflr aufge-
baut. Die Beitrdge beweisen, wie ,lebens- und
liebenswert Reutlingen ist" und warum sich die
Menschen mit Reutlingen verbunden fiihlen.

Beim Stadtfest im Juni sollen weitere Einwoh-
ner:innen befragt werden. Die Kampagne kos-
tete bisher rund 25.000 Euro und stammt von
einer PR-Agentur aus Tubingen. Reutlingen sei
oft eine ,Liebe auf den zweiten Blick, die sich
unter Vorurteilen zur eigenen Stadt verbirgt”,
erklart Stadtmarketing-Chefin  Anna Bierig.
Deshalb habe man sich fir die provokanten
Plakate entschlossen. Hier finden Sie den Bei-
trag der Tagessschau und hier die Website der
Aktion.
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© Netzwerk Demokratiecafés

Reparatur an der Nachbarschaft
Demokratiecafés sorgen dafir, dass
man in der Nachbarschaft mehr mitein-
ander ins Gesprach kommt

Das Demokratiecafé ist ein offener Raum fir
Menschen im Quartier, die aktiv mitgestalten
und sich vernetzen wollen. Hier kommen Men-
schen mit unterschiedlichen Perspektiven zu-
sammen, um einander kennenzulernen und sich
liber Ideen und Wiinsche auszutauschen. Man
trifft sich an einem bestimmten Ort regelmaBig,
um gesellschaftliche Verhéltnisse zu diskutieren
oder um Beziehungen in der Nachbarschaft zu
Jreparieren” bzw. neu zusammenzusetzen. Es
findet monatlich fiir drei bis vier Stunden statt

und bietet einen kooperativen Raum fiir kon-
krete Projekte. Das Café gibt keine Themen vor,
sondern l3sst die Teilnehmer:innen entscheiden,
was sie bewegt und was sie flr ein gutes Zu-
sammenleben brauchen. Im Demokratiecafé
konnen neue Netzwerke und Freundschaften
entstehen, und Prinzipien der Selbstorganisati-
on werden gefordert. Die dazugehdrige Website
bietet Unterstlitzung und Tipps zur Griindung
eines Demokratiecafés und zur Einflussnahme
auf die kommunale Entwicklung. Mittlerweile
gibt es bereits 29 Demokratiecafés in Miinchen,
Berlin, Siegen sowie Eberswalde und das Netz-
werk wachst weiter und das Format verstetigt
sich. Hier gelangen Sie zur Website.

Anzeige

http://vision-seven.com/docs/V7-StreetFurniture-Collection-K2024.pdf
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https://vision-seven.com/3d-flip-book/references-de#references-de/118/
http://vision-seven.com/docs/V7-StreetFurniture-Collection-K2024.pdf
https://www.tagesschau.de/inland/regional/badenwuerttemberg/swr-plakate-verspotten-reutlingen-kampagne-steckt-dahinter-100.html
https://nurlieben.de/
https://www.demokratiecafe.de/

Zehn Methoden gegen Abwan-
derung aus Klein- und Mittel-

stadten

Karolin Frei hat flr Stadtmarketing
Austria die wichtigsten Punkte zusam-
mengefasst

Aktuelle Forschung zeigt, dass Klein- und Mit-
telstadte durch gezielte Strategien erfolgreich
gegen Abwanderung vorgehen kdénnen. Hier
sind zehn bewdhrte Ansdtze, die Bilirgermeis-
ter:innen, Stadtplaner:innen und Stadtmarke-
tingmitarbeiter:innen inspirieren kdnnen:

1. Férderung der lokalen Wirtschaft: Unter-
stlitzung kleiner Unternehmen und innovative
Geschéftsideen

2. Verbesserung der Infrastruktur: Investitio-
nen in Breitbandversorgung und 6ffentlichen
Nahverkehr

3. Interkommunale Kooperation: Zusammen-
arbeit zwischen Stadten fur kulturelle Veran-
staltungen und Tourismusmarketing, wie die

Kooperation von Erfurt und Weimar.

4. Revitalisierung historischer Bausubstanz:
Sanierung historischer Gebdude zur Aufwer-
tung des Stadtbilds, z. B. Tabakfabrik in Linz.
5. Biirgerbeteiligung: Einbeziehung der Biir-
ger in Entscheidungsprozesse zur Starkung des
Gemeinschaftsgefihls.

6. Forderung von Bildung & Kultur: At-
traktive Bildungs- und Kulturangebote, wie in
Heidelberg.

7. Wohnraum schaffen: Schaffung von be-
zahlbarem Wohnraum und generationenUber-
greifenden Wohnprojekten.

8. Griine Stadtentwicklung: Nachhaltige
Stadtplanung mit Griinflachen und umwelt-
freundlichem Verkehr, wie in Freiburg.

9. Attraktive Freizeitangebote: Vielfaltige
Sport-, Kultur- und Naturerlebnisse, wie in
Innsbruck.

10. Kooperation mit Hochschulen & For-
schungseinrichtungen: Férderung von Inno-
vation und Wissenstransfer durch Zusammen-
arbeit mit Bildungsinstitutionen.

Fazit: Die Kombination dieser MaBnahmen kann
die Attraktivitdat von Klein- und Mittelstddten
steigern und Abwanderung entgegenwirken.
Den gesamten Artikel finden Sie hier.
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Projektaufruf in Bayern
Starkes Stadtmarketing fir lebendige
Innenstadte

Zur Wiederbelebung der Innenstddte sollen
neue Geschafte und Geschaftsideen geférdert
werden, basierend auf der bayerischen Haus-
haltsordnung und einer EU-Verordnung. Die

Hauptverantwortung liegt bei Kommunen
und Unternehmen, unterstitzt durch Forder-
programme. Eine Umfrage zeigte, dass aktives
Stadtmarketing hilft, die Innenstadte zu starken.
2024 wird daher der Fokus auf die personelle
Starkung des Stadtmarketings gelegt. Geplant
sind Férderungen fiir zusatzliches Personal und
Projekte zur Reduzierung von Leerstanden. Teil-

nahmeberechtigt sind gewerbliche Zusammen-
schlisse und Stadtmarketingorganisationen in
Bayern. Die Projekte miissen nachweisbare Bei-
trdge zur Belebung der Innenstddte leisten, in
Bayern stattfinden und diirfen noch nicht be-
gonnen haben. Zusammenarbeit mit weiteren
Partnern ist erwlinscht. Weitere Informationen
finden Sie hier.

Die Renaissance des Stadtmobi-
liars: Nachhaltigkeit trifft Modu-
laritat

In Zeiten wachsender urbaner Belastungen
gewinnen innovative Losungen wie modulares
Stadtmobiliar und Parklets an Bedeutung. Diese
Systeme sind &sthetisch ansprechend, funk-
tional und nachhaltig, gefertigt aus Materialien
wie Holz, Beton und Metall.

Modulares Stadtmobiliar passt sich flexibel an
verschiedene urbane Umgebungen an. Die Mo-
dule konnen individuell konfiguriert und ein-
fach mit einem Stapler transportiert werden,
was die Umgestaltung urbaner Raume erleich-
tert. Auch auf unebenen Qberflachen sorgen sie
furr stabile und asthetische Installationen.

Die Module bieten vielfaltige Gestaltungsmdg-
lichkeiten. Sie kénnen in RAL-Farben angepasst
werden und Logos integrieren, was sie ideal fiir

Fremdbeitrag

stddtische Initiativen und lokale Unternehmen
macht.

Beschattungssysteme aus stabilen Metallkons-
truktionen bieten nicht nur Schutz vor Sonne,
sondern kénnen auch mit Sedum bepflanzt
werden. Diese griinen Dacher tragen zur Kiih-
lung und CO2-Reduktion bei.

Studien zeigen, dass Griinflachen in urbanen
Umgebungen Stress reduzieren und die Auf-

enthaltsdauer verldngern
kénnen.
Begriintes  Stadtmobiliar

fordert die Biodiversitat
und mildert ,Hitzeinseln"
in Stadten durch kiihlende
Pflanzen. Es schafft Le-
bensrdume flir verschie-
dene Arten und bietet eine
nachhaltige Alternative zur
herkdmmlichen  Stadtbe-
grinung.

Seite 05/09

Fir Cafés und Restaurants bieten die Parklets
ein einheitliches und attraktives Stadtbild, was
die Attraktivitdt und Wettbewerbsfahigkeit die-
ser Einrichtungen steigern. Gaste flihlen sich
wohler, was sich positiv auf Umsatz und Ver-
weildauer auswirkt.

Mehr {iber unsere nachhaltigen Projekte finden
Sie auf www.vision-seven.com.



http://www.vision-seven.com
https://www.stmwi.bayern.de/fileadmin/user_upload/stmwi/Mittelstand/Handel/Projektaufruf_2024_-_Starkes_Stadtmarketing_f%C3%BCr_lebendige_Innenst%C3%A4dte.pdf
https://www.stadtmarketing.eu/strategien-gegen-abwanderung/

Interview des Monats

In diesem Interview haben wir Falk Schnabel,
den Polizeiprasidenten von Hamburg, zu Gast.
Gemeinsam sprechen wir tber wichtige Themen
fur die Zukunft unserer Stadte. Wir erfahren,
welche praventiven MaBnahmen und Sicher-
heitskonzepte die Polizei entwickelt, um den
neuen urbanen Herausforderungen gerecht zu
werden und das Sicherheitsgefiihl in der Innen-
stadt zu starken. Zudem beleuchten wir spezielle
Programme und Partnerschaften mit stadtischen

Akteuren, die darauf abzielen, die Polarisierung
in der Innenstadt zu reduzieren und ein ge-
meinsames Stadtgefiihl zu férdern. SchlieBlich
diskutieren wir, wie Stadtmarketing und Polizei
zusammenarbeiten kdnnen, um die positiven As-
pekte des stadtischen Lebens hervorzuheben und
gleichzeitig an Lésungen flr bestehende Konflik-
te zu arbeiten. Seien Sie gespannt auf interes-
sante Einblicke und neue Perspektiven zu diesen
wichtigen Themen. Hier gehts zum Interview.

© Foto: Peter Wieler

Capture your city - mit Fotos die Schénheit von

Stadten einfangen

Unsere studentische Mitarbeiterin Larissa Szczudlo be-
findet sich derzeit als Erasmus-Studentin in Kopenhagen
und versorgt uns regelmaBig mit spannenden Themen
aus der danischen Hauptstadt

Schénheit liegt im Auge des Betrachters und genau das wird aktuell vor
dem Danish Architecture Center in Kopenhagen ausgestellt. Dafiir lief
Anfang des Jahres ein Foto-Wettbewerb, fiir den mehr als 1.500 Teilneh-
mer:innen ihre individuelle Interpretation von Schénheit in Stadten ein-
reichen konnten. Durch die Kooperation mit dem New European Bauhaus
Project Desire - an Irresistible Circular Society wurde der Wettbewerb
dieses Jahr durch Kooperationen mit Italien, Slowenien, Litauen und den
Niederlanden erweitert.

Der diesjahrige Wettbewerb stand unter dem Motto "New Beauty" Hierbei
soll ein Perspektiv- und Betrachtungswechsel ermdglicht und die Dar-
stellung der individuellen Schonheit aus Sicht der Teilnehmer:innen soll
reprasentiert werden. Es wird darauf aufmerksam gemacht, dass nicht
immer nur die perfekt getrimmten Grasfldchen oder die Neubauten die
Schénheit eines Ortes ausmachen. Der Fokus liegt viel mehr auf den klei-
nen Dingen, die Schénheit im Auge der Betrachter:iinnen hervorrufen
kénnen. Ein blihender Balkon oder ein wild wachsender Baum. Bewoh-
ner:innen konnten somit Fotos, welche die Schonheit der ungeplanten
Natur widerspiegeln, einreichen und somit eine neue Perspektive auf
Stadte und Orte in ganz Europa aufzuzeigen. Ergédnzend zu dem offent-
lichen Wettbewerb wurde zudem ein Schiiler:innen-Wettbewerb durch-
gefiihrt, an dem Schulklassen teilnehmen konnten, um somit auch die
Perspektiven der jlingeren Generationen miteinflieBen zu lassen. Die 50
Gewinnerbilder lassen sich sowohl online als auch vom 06. Juni bis 01.
Oktober 2024 direkt in Kopenhagen vor dem Danish Architecture Center
betrachten.

© Fotos Larissa Szczudlo
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https://www.youtube.com/watch?v=0G4drl6_nYo

Der Trend der Zukunft

Anregungen fiir die Arbeit vor Ort -
der Trendservice der besd

Anregungen und Ideen werden vom Marketing
wohl in jeder Stadt erwartet. Oft ist der Blick
uber den Tellerrand mihsam. Die besd verof-
fentlicht mit jedem Newsletter Anregungen und
Trends, die von ,TrendONE" geliefert werden.
Drei Trends stellen wir Ihnen im Folgenden vor -
weitere Trends zum Thema Stadtmarketing und
Tourismus finden Sie im Trendmanager. Nahere
Informationen zum Trendmanager finden Sie
hier. Zum Bestellen oder bei weiteren Fragen
schreiben Sie bitte an Frau Schomburg: schom-
burg@trendone.com.

Pop-up-Treffpunkt soziale

Isolation

gegen

Das Londoner Unternehmen Flash Pack hat in
New York City den Treffpunkt ,Friendship Cor-
ner" er6ffnet. Der Treffpunkt férdert spontane

Fremdbeitrag

Begegnungen und erleichtert den sozialen Aus-
tausch in einer entspannten Atmosphare. Besu-
cher:innen kdnnen hier ohne formale Struktu-
ren neue Kontakte knlipfen und Gemeinschaft
finden. Besonders fiir Alleinreisende oder Men-
schen, die neu in der Stadt sind, bietet ,Friends-
hip Corner" eine wertvolle Plattform, um sich
mit anderen auszutauschen, ein Geflhl der Zu-
gehorigkeit zu entwickeln und sozialer Isolation
entgegenzuwirken. Unterstiitzend dazu bietet
Flash Pack auch Gruppenreisen fiir Alleinreisen-
de an.

Windturbine fiir urbane Umgebungen

Das US-amerikanische Start-up Flower Turbines
hat eine Windturbine entwickelt, die klein, leise
und vogelfreundlich ist und in urbanen Umge-
bungen auf wenig Raum Strom erzeugen kann.
So funktionieren beispielsweise vier korrekt an-
geordnete Turbinen genauso gut wie acht sepa-
rat installierte Turbinen. Das an eine Tulpe er-
innernde Design besteht aus zwei kelchartigen
Windfangern, die sich um eine vertikale Achse
drehen. Diese spezielle Konstruktion ermdglicht

den sogenannten ,Bouquet-Effekt” Im Gegen-
satz zu groBen Windkraftanlagen, die Abstande
bendtigen, verbessern die Turbinen ihre Leis-
tung gegenseitig, wenn sie dicht beieinander-
stehen.

Flexible Architekturkonzepte

Der ,Study Pavilion" an der Technischen Univer-
sitdt Braunschweig hat ein praktisches modu-
lares Design. Er ldsst sich schnell umgestalten,
um den wechselnden Anforderungen einer Uni-
versitdt gerecht zu werden. Das Gebaude ist aus
Stahl und Holz gefertigt und kann komplett ab-
gebaut werden. Im Pavillon gibt es unterschied-
liche Arbeitsbereiche, von offenen Platzen fir
Gesprache bis zu stillen Ecken zum Lernen. Das
Gebaude ist so gestaltet, dass es nicht nur flr
Bildungseinrichtungen nitzlich ist, sondern
auch anderen Bereichen dienen konnte, beson-
ders in Zeiten, in denen digitale Lehrmethoden
und kinstliche Intelligenz immer wichtiger
werden.
www.trendone.com

Post des Monats
Der besd-LinkedIn-Kanal

Ein herzliches Dankeschon und gefallt
mir an unsere nun schon Uber 3.300
Follower:innen auf unserem Linked-
In-Kanal. Als Stadtmarketing-Profis
wissen wir, wie unverzichtbar Vernet-
zung fir unseren Erfolg ist. Es ist daher
entscheidend, dass wir als Bundesver-
einigung fiir City- und Stadtmarketing
Deutschland e. V. auf Plattformen wie
LinkedIn prdsent sind, um Stadtmar-
keting-Expert:innen, Citymanager:in-
nen und Stadtkommunikator:innen zu
vernetzen und die wichtigen Themen
unserer Branche sichtbar zu machen.
Wir sind begeistert zu sehen, wie un-
sere Community wachst und wie wir
gemeinsam an der Gestaltung lebens-
werter Innenstadte arbeiten.

In unserem Post des Monats geht es

diesmal um ein Fundstlick aus dem In-
ternet: In der aktuellen Folge des Pod-
casts ,Gemischtes Hack" plaudern Felix
Lobrecht und Tommi Schmitt wieder
aus dem Nihkéstchen. Und siehe da,
Tommi Schmitt hat ein unerwartetes
Interesse enthillt: Stadtmarketing!

Auf die Frage, welchen Beruf er aus-
Uben wdirde, wére er nicht mehr be-
rihmt, antwortet er: ,Ich wirde in eine
random Kleinstadt gehen und dort das
Stadtmarketing machen. Da ist so rich-
tig was zu holen!"

Als  Bundesvereinigung City- und
Stadtmarketing Deutschland e.V. freu-
en wir uns Uber diese charmante Ent-
hillung. Wir heiBen Tommi Schmitt
jederzeit herzlich willkommen in unse-
rer Branche und sind gespannt, welche
inspirierenden Ideen er fiir unsere Mit-
gliedsstddte mitbringen wirde. Hier
geht es zum Profil der besd.

Seite 07/09


http://www.trendone.com
https://www.linkedin.com/company/67716196/admin/dashboard/

Jobborse
Arbeitgeber:in Stellenangebot Bewerbungsfrist / Start
Erlebnis Bremerhaven GmbH Abteilungsleiter:in (m/w/d) bis 23. Juni
Pro Herford GmbH Stadtmarketing Mitarbeiter:innen Veranstaltungsmanagement (m/w/d) bis 23. Juni
Henstedt Ulzburg Marketing e. V. Geschéftsfihrer:in (m/w/d) bis 05. Juli

Veranstaltungskalender

Veranstalter:in

Ort / Datum

Informationen

Landesverbandstreffen Schleswig- [bcsd-Landesverband Schleswig-Holstein | Pinneberg / Weitere Infos
Holstein in Pinneberg 18.07.

Blicher, Burger, Belebung: Wie mit Stadtimpulse [ CIMA Beratung + Manage- | Online [ 19.07. Weitere Infos
innovativen Ansatzen die Innenstadt | ment GmbH

gestarkt wird

Landesverbandstreffen Schleswig- | besd-Landesverband Schleswig-Holstein | Norderstedt / Weitere Infos
Holstein in Norderstedt 14.08.

Der Landesverband Sachsen ladt
ein nach Rochlitz

besd-Landesverband Sachsen und weite-
re Unterstiitzer:innen

Rochlitz / 19.08.

Weitere Infos

Landesverbandstreffen Hessen in
Limburg (Lahn)

besd-Landesverband Hessen

Limburg / 22.08.

Weitere Infos

Deutsches Stadteforum

Deutscher Tourismus Verband

Weimar [ 27.08.

Weitere Infos

Landesverbandstreffen Schleswig-
Holstein in Westerland (Sylt)

besd-Landesverbandstreffen

Westerland /
03.09.

Weitere Infos

Organisationsstrukturelle Aspekte |besd-Seminar von Rechtsanwalt Andreas | Online / 03.09. | Weitere Infos

im Stadtmarketing Schriefers folgen

German Council Congress 2024 German Council of Shopping Places Berlin [ 11. - Weitere Infos
12.09.

17. Bundeskongress Nationale Stadt-
entwicklungspolitik

Bundesminesterium fiir Wohnen, Stadtent-
wicklung und Bauwesen

Heidelberg [ 17. -
18.09.

Weitere Infos

Deutsche Stadtmarketingbdrse Bundesvereinigung City- und Stadtmar- | Hanau / Weitere Infos
keting Deutschland e. V. 22. - 24.09.

Landesverbandstreffen Baden- besd-Landesverband Baden-Wiirttem- | Herrenberg / Weitere Infos

Wiirttemberg in Herrenberg berg 10.10.

Smart Country Convention bitkom [/ Messe Berlin Berlin [/ 15. - Weitere Infos
17.10.

Landesverbandstreffen Bayern in besd-Landesverband Bayern Erlangen / Weitere Infos

Erlangen 08.11.

Deutscher Tourismustag 2024

Deutscher Tourismus Verband

Hamburg [ 25. -
26.11.

Weitere Infos
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https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-schleswig-holstein/
https://unsere-stadtimpulse.de/xpress/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-schleswig-holstein/
https://www.bcsd.de/sachsen
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-hessen/
https://www.deutschertourismusverband.de/veranstaltungen/deutsches-staedteforum
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-schleswig-holstein/
https://www.gcsp.de/de/gc-congress.html
https://www.nationale-stadtentwicklungspolitik.de/NSPWeb/SharedDocs/Veranstaltungen/DE/AktuelleTermine/2024/0917_bundeskongress_2024.html
https://www.stadtoptimisten.de/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-baden-wuerttemberg/
https://www.smartcountry.berlin/de/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-bayern/
https://www.deutschertourismusverband.de/veranstaltungen/deutscher-tourismustag
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_25_erlebnis_bremerhaven_gmbh_abteilungsleitung_veranstaltungen_ausschreibung_neu.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_24_mitarbeiter_innen_im_veranstaltungsmanagement_mwd_mh_seh.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=26_stellenausschreibung_geschaeftsfuehrung_henstedt_ulzburg.pdf
https://www.bcsd.de/service/werbemoeglichkeiten/

Impressum:

Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e. V. (besd),
TieckstraBBe 38, 10115 Berlin,

T+ 49 (0) 30 -2804 2671, F+ 49 (0) 30 - 28 04 26 73, office@bcsd.
de, www.bcsd.de, Vereinsregister Berlin 35492, Umsatzst.-ldNr. DE 238
769 633, Geschaftsfiihrer Jirgen Block, Bundesvorsitzende Bernadette
Spinnen

Diese E-Mail/dieser Newsletter kann vertrauliche und/oder rechtlich ge-
schitzte Informationen enthalten. Die in dieser E-Mail/diesem Newsletter
gegebene Information ist nicht rechtsverbindlich. In Fallen, in denen die
Rechtsverbindlichkeit erforderlich ist, kann Ihnen diese Bestdtigung auf
Anforderung gerne nachgereicht werden. Beachten Sie bitte, dass jede
Form der unautorisierten Nutzung, Verdffentlichung, Vervielfaltigung
oder Weitergabe des Inhalts dieser E-Mail nicht gestattet ist.

Der Inhalt ist ausdriicklich nur fir den bezeichneten Empfénger:innen
bestimmt. Sollten Sie nicht der vorgesehene Adressat dieser E-Mail oder
dessen Vertreter:in sein, setzen Sie sich bitte mit dem Absender:in der E-
Mail in Verbindung. Sie erhalten diesen Newsletter, da Sie sich auf www.

besd.de dafiir registriert haben. Sollten Sie den Newsletter nicht mehr
erhalten wollen, senden Sie bitte eine E-Mail mit dem Inhalt ,abmelden”
an office@bcsd.de.

Informationen zur Datenverarbeitung durch den besd e. V. nach Art. 13
DSGVO finden Sie hier.

Noch Redebedarf?

Nutzen Sie unser Mitgliederportal,
um in direkten Kontakt zu ande-
ren Stadtmarketing-Akteur:innen
zu treten, lhre fachlichen Fragen
zu diskutieren und sich auf Lan-
desebene oder in thematischen Intrakommuna

Intrakommuna Gmbh
Gruppen auszutauschen.

besd-Mitgliederportal
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https://www.bcsd.de/
https://www.bcsd.de/datenschutz/
https://www.icr-studium.de/

