
Welche Aufgaben fallen bei der Planung

und Durchführung eines mittelalterlichen

Weihnachtsmarktes an?

Gruppe 1: „Genehmigungen

von städtischen Ämtern und Behörden“

Gruppe 3: „Werbung,

Pressearbeit und Kommunikation“

Gruppe 2: „Ausschreibung

und Vergabe von Ständen“

Gruppe 4: „Organisation des

Bühnen- und Rahmenprogramms“

Ordnungsamt

- Sondernutzung

Gaststättenverordnung

- Sicherheit Kabel

 - Öffnungszeiten?

Polizei

- Allgemeine

Kontrolle

- Präsenz für

Besucher und

Aussteller

Feuerwehr

- Rettungswege

- offenes Feuer

-

Gewerbeamt

-

Ausschankgenehmigung

Lebensmittelkontrolle

Jugendamt

Jugendcops

Kulturamt

Öffentliche

Aufrufe

Recherche

Bestandsliste

Amtsblatt

Social Media

Stadtblatt

Homepage

...

Anmeldeformular

Teilnahmebedingungen

Anmeldeformular

entwickeln

Rückmeldefrist

Infos über die

Veranstaltung

Bauhof

- Strom

- Wasser

Standplanung

mit WEB-GIS
Auftragsvergabe

Allg. Infos

Standplan

Rechten 

Pflichten
Versammlungs-

stättenverordnung

Vor Ort

organisieren

koordinieren

Absage

sortimentsfremde

Produkte

Nachbesprechung

Feedback

Entwickeln und notieren Sie Beispiele für

typische Projekte, die im Stadtmarketing

Musterstadt umgesetzt werden

Tourismusförderung

Einzelhandelsförderung

Stadtmarketing

Welche Stakeholder/ Anspruchsgruppen

sind bei der Planung und Durchführung

eines mittelalterlichen Weihnachtsmarktes

relevant?

Welche typischen Merkmale kennzeichnen

Projekte im Stadtmarketing?

Projektteam

nicht definiert

- jeder kommt

in Frage

Sehr viele

Ansprechparter

Keine Profis

Zielgruppe: Sehr

unterschiedlich -

z.B. Schulen,

Bürger,

Touristen...

Unterschiedliche

Ziele: Umwelt,

Kultur, Gewerbe

beleben

Offene

Zielvorlage

Vorab

festgelegtes

Budget

Fehlendes

Monitoring /

Evaluation

Außenwirkung

"Zielgruppenspezifische

Verbesserung"

Distanzlos

und sehr

emotional

Schwer messbare

Projektergebnisse

Budget pro

Projekt nicht

definiert

Outdoor - Banner, Plakate, Flyer, 16/1

#

Lokale Medien: Radio und Print - Redaktionell +

Spots / Anzeige

Homepage-Unterseite

Social Media Kanäle - Kampagne (mehrere

Posts, Reels, Stories zu dem Thema und

Anbieter vertaggen)

Anbietern Logos/ Content/ Bild für Social Media

zur Verfügung stellen

Newsletter

Mitteilungsblatt

Welche Risiken sind bei der Durchführung

eines Mittelalterlichen Weihnachtsmarktes

relevant?

Ideenwettbewerb
(digitale)

Schaufenster

Einführung digitaler

Stadt- und

Arbeitgebergutschein

Gastroführer

off und

online

Gewinnspiel

mit

Einzelhandel

über

Weihnachtszeit

Lange

Einkaufsnacht

rund um das

Thema Wein

und Kulinarik

Weinfest

(jährlich)

Verkaufsoffener

Sonntag (3-4 x

pro Jahr)

Einkaufsführer

(online)

Lange

Einkaufsnach

mit Motto

(White/

Schoppen et.c)

Nachhaltigkeitsrallye

durch die Stadt/ZG

alle Generationen

Flohmärkte/

Grüne Märkte im

Stadtzentrum als

Frequenzbringer

Angebot an

verschiedenen

Tagestouren /

entscheidend

Länge der km

Hotel- und

Wanderführer

VR-Touren

Vernetzung mit

umliegenden

Städten/

Einführung

Jahrestreffen

Stadtfest .-

Vereine und

Organsisation

dern Stadt sellen

sich mit

Aktionen vor

Insta und FB

Reihe -

Vorstellung

der lokalen

Helden

Verkaufsoffener

Sonntag mit

Veranstaltung

Mittelalterliches

Weinfest (alte

Weinsorten,

Traubenstampfen

etc.)

Innerstädtische

Spielplätze

(Machbarkeitsstudie)

Stadtführungen

jeglicher Art /

immer wieder

neues Angebot

Begrünung/

Beschattung

Innenstadt

Projekt "Liefern

innerhalb des

Stadtzentrums"

Digitalen

Einkaufsgutschein

Dämmershoppen

Einkaufen +

Schoppen mit

Mittelalterlichen

Aufführungen an

unterschiedlichen

Punkten

Stadtfest

(jährlich)

Definieren wofür die

Musterstadt steht und

diese Punkte durch

Aktionen abdecken: 

mittelalterliches Flair,

Wein, alte erhaltene

Gebäude, Brauchtum

und Innovation

(Maschinenbau)

Interaktionen

durch Labore/

Stätten für

gemeinsames

Wirken schaffen

Verschließbare

Schränke für

Einkauf in der

Innenstadt

Straßenweinfest

in der

Einkaufsstraße

Ferienprogramm

für Kinder (immer

wieder neues

Angebot)

"Komische

Nacht": als

Beispiel für eine

Veranstaltung

mit Bezug zu

Gastronomie

Angebote für

Jugendliche/

Skater Parks

etc.

Gastro und

Einzelhandels

führer mit

Öffnungszeiten

Geschichte

der Stadt mit

moderner

Veranstaltung

verknüpfen

Erlebnis-

führungen (z.B.

Nachtwächter,

Katakomben,

Eat the world)

Spielplätze

in Google

sichtbar

machen

Jährlich ein

neues

Magazin

herausbringen

Einheitlicher

Auftritt mit CI und

wiedererkennung

Mittelaltermärkte

sowohl im

Sommer als

auch Winter -->

wechselnde

Standorte

Innenstadt

als Raum für

Erlebnisse

Ausgewiesen

Rad und

Wanderwege mit

Themen und

Karten dazu

Outdoor - Banner, Plakate, Flyer, 16/1

#

Lokale Medien: Radio und Print (lokal und

überregional) - Redaktionell + Spots / Anzeige

Homepage-Unterseite

Social Media Kanäle - Kampagne (mehrere Posts,

Reels, Stories zu dem Thema und Beschicker

vertaggen)

WhatsApp Gruppe

Beschickern Logos/ Content/ Bild für Social Media

zur Verfügung stellen

Newsletter

Mitteilungsblatt


