
Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e. V.  

Jetzt Mitglied werden
Alle Vorteile auf einen Blick
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KOMPETENTER ANSPRECHPARTNER
Beratung und Service sind zwei der Kernkompetenzen der bcsd. Profitie-

ren Sie von der Expertise eines nationalen Netzwerkes und erhalten Sie 

regelmäßig Informationen, Arbeitshilfen und Handreichungen zu aktu-

ellen Themen des Stadtmarketings. Die bcsd vermittelt Ihnen darüber 

hinaus kompetente Partner:innen und Dienstleister:innen. Auf unserer 

Website www.bcsd.de finden Sie Wissenswertes rund um das Stadtmar-

keting, unsere Angebote und Informationen zum Verband. 

NEUE IMPULSE
Lassen Sie sich auf den Veranstaltungen der bcsd wie dem Deutschen 

Stadtmarketingtag und der Deutschen Stadtmarketingbörse durch den 

Austausch mit anderen Mitgliedern, vielfältige Fachvorträge sowie 

interaktive Programmpunkte inspirieren. Neben aktuellen Vorträgen aus 

der Forschung, sind es vor allem die Beispiele aus der Praxis, die span-

nenden Diskussionen und ausgefallenen Exkursionen, welche die regel-

mäßig stattfindenen Tagungen der bcsd so einzigartig machen. Alles 

rund um die Veranstaltungen finden Sie unter www.stadtoptimisten.de. Fo
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http://www.bcsd.de
http://www.stadtoptimisten.de
http://www.bcsd.de/tagungen


ERFAHRUNGSAUSTAUSCH 
Die bcsd ist Mit-Initiator der Stadtimpulse, dem ersten bundesweiten, 

zertifizierten  Projektpool für Innenstadt, Handel und städtisches Leben. 

Hier haben Sie Zugriff auf über 100 ausgezeichnete Best-Practice-Bei-

spiele. Weitere Informationen unter www.unsere-stadtimpulse.de.

Profitieren Sie zudem von der Vernetzung mit anderen Mitgliedern. 

Die Strukturen und Veranstaltungen der bcsd bieten Ihnen hierfür eine 

ideale Plattform. Nutzen Sie bespielsweise das Mitgliederportal, um in 

direkten Kontakt zu anderen Stadtmarketing-Akteur:innen zu treten, 

Ihre fachlichen Fragen mit den anderen zu diskutieren und sich auf Lan-

desebene oder in thematischen Gruppen auszutauschen. 
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bcsd-Mitgliederportal

Intrakommuna
Intrakommuna Gmbh

https://unsere-stadtimpulse.de/
http://www.bcsd.de/tagungen
https://qrco.de/bccaIz


REGIONALE NETZWERKE

Hessen

Hamburg

Mecklenburg-Vorpommern

Berlin 

Sachsen

Bayern

Saarland 

Vernetzen Sie sich bei regelmäßigen Treffen der bcsd-Landesverbän-

de mit den Praktiker:innen der Stadtmarketingszene aus Ihrer Region. 

Neben der Bundesgeschäftsstelle stehen Ihnen für regionale Fragen 

unsere ehrenamtlichen Landesbeauftragten gerne als Ansprech-

partner:innen zur Verfügung.

Schleswig-Holstein

bcsd-Landesverbände 

bcsd-Landesgruppen  

Niedersachen-Bremen 

Nordrhein-Westfalen

Rheinland-Pfalz

Baden-Württemberg

Thüringen

Sachsen-Anhalt

Brandenburg 

https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-schleswig-holstein/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-niedersachsen-bremen/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-rheinland-pfalz/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-baden-wuerttemberg/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-sachsen-anhalt/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-brandenburg/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-hessen/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-thueringen/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-nordrhein-westfalen/


AGENDA SETTING 
Profitieren Sie von der zielgerichteten Presse- und Öffentlichkeitsarbeit, 

mit der die bcsd zu einer Stärkung der öffentlichen Wahrnehmung des 

Themas Stadtmarketing und ihrer Mitglieder beiträgt. Diese umfasst    

u. a. Pressemitteilungen und -konferenzen, Studien, Positionspapiere 

und den Auftritt des Verbandes auf relevanten Social-Media-Kanälen. 

Die bcsd unterhält darüber hinaus Kooperationen mit Fachmagazinen 

wie dem Medienpartner Public Marketing und steht im regelmäßigen 

Austausch mit Multiplikator:innen. 

Fo
to

: b
cs

d

https://www.publicmarketing.eu/bestellung/index.php?rubric=Bestellung
https://www.publicmarketing.eu/bestellung/index.php?rubric=Bestellung


ZERTIFIZIERTE QUALIFIKATION
Erweitern Sie Ihren Horizont und frischen Sie Ihr Wissen in Seminaren 

zu allen relevanten Themenfeldern des Stadtmarketings auf: In Zusam-

menarbeit mit dem Institut für City- und Regionalmanagement Ingol-

stadt und der CIMA Beratung + Management GmbH bietet die bcsd 

dafür den Weiterbildungsstudiengang „ICR Kompakt“ an, mit dem Sie 

in wenigen Wochen „ICR-geprüfte:r und bcsd-zertifizierte:r City-, Stadt 

und Regionalmanager:in werden. Als bcsd-Mitglied können Sie sowohl 

die gemsamte Weiterbildung als auch einzelne Seminare zu einem ver-

günstigten Preis buchen.

Auch über das eigene Seminarangebot hinaus fördert die bcsd die 

Bekanntheit des Stadtmarketings als Berufsbild und die Schaffung von 

Ausbildungsstandards. Ein Beispiel hierfür ist der Zertifikatslehrgang 

„Citymanager:in Quartiersmanager:in (IHK)“ der IHK Nord-Westfalen, 

den die bcsd in Konzeption und Ausführung unterstützt. 
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Zur Website des ICR

https://www.ostfalia.de/cms/de/studienberatung/studienangebot/stadtmarketing/
https://www.bcsd.de/seminare
https://www.icr-studium.de/


ZIELGENAUE PERSONALSUCHE
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Nutzen Sie die branchenspezifische Stellenbörse der bcsd, die in einem 

Berufsfeld, das überwiegend aus Quereinsteiger:innen besteht, einen 

wichtigen Vorteil bei der Suche nach qualifiziertem Fachpersonal bietet 

- als Mitglied natürlich zu vergünstigten Preisen. 

• 	 Jährlich rund 100 veröffentlichte Stellenausschreibungen

• 	 Inklusive Verlinkung im monatlich erscheinenden E-Mail-

	 Newsletter mit etwa 2.500 Abonnent:innen und auf dem bcsd-	

	 LinkedIn-Profil mit über 3.000 Follower:innen

• 	 Bei unserem Kooperationspartner Smart City Jobs können sich

      Arbeitssuchende kostenslos in den Talentpool des öffentlichen

      Sektors eintragen lassen



EFFIZIENTE LOBBYARBEIT
Stärken Sie die bundesweit organisierte Stadtmarketingszene:

Die bcsd bündelt die Interessen der Mitglieder, formuliert klare

Positionen und bringt diese in die aktuelle politische Debatte auf

Bundes- und Landesebene ein. Durch die Definition des Berufsbildes Stadt-

marketing schafft die bcsd Standards für Ausbildung, Aufgaben und Aus-

führung und begleitet aktiv die Entwicklung des Berufsstands.

Als Mitglied des Beirats Innenstadt berät die bcsd das Bundesminesterium 

für Wohnen, Stadtentwicklung und Bauwesen bei seiner nationalen

Städtebauförder- und Stadtentwicklungspolitik und setzt sich für zu-

kunftsfähige Innenstädte und Zentren ein.
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https://www.bcsd.de/positionen/publikationen/


WERTVOLLE KENNZAHLEN
Beteiligen Sie sich an unseren Umfragen und nutzen Sie die anschaulich 

aufbereiteten Ergebnisse - zum Beispiel in unserer Schriftenreihe 

„Stadtmarketing im Profil“ - für Ihre Argumentation vor Ort. Über 

die eigenen Umfragen hinaus unterstützt die bcsd auch Studien 

von Partnerorganisationen, die wertvolle Daten für die Arbeit im 

Stadtmarketing liefern. 



Erleben Sie den Deutschen Stadtmarketingtag und die Deutsche Stadt-

marketingbörse sowie weitere bcsd-Veranstaltungen zu günstigeren 

Mitgliedskonditionen. Die Veranstaltungen sind der ideale Treffpunkt für 

alle, die sich für lebenswerte und zukunftsfähige Städte engagieren.

Unterstützen Sie durch Ihre Mitgliedschaft die bcsd bei den Tarifver-

handlungen mit der GEMA, verschaffen Sie der City- und Stadtmarke-

tingbranche ein starkes Mitspracherecht und profitieren Sie von derzeit 

20% Ermäßigung auf die Gebühren für Ihre Veranstaltungen.

2 Tage Frühlingsfest auf 5.000 m2: GEMA-Gebühren: 1.974,00 € 20 % bcsd-Rabatt: 395,00 €

3 Tage Summer in the city auf 2.500 m2: GEMA-Gebühren: 1.481,00 € 20 % bcsd-Rabatt: 296,00 €

2 Tage Weinfest auf 2.500 m2: GEMA-Gebühren: 987,00 € 20 % bcsd-Rabatt: 197,00 €

7 Tage Weihnachtsmarkt auf 2.000 m2: GEMA-Gebühren: 2.764,00 € 20 % bcsd-Rabatt:  553,00 €

GESAMT GEMA-Gebühren: 7.206,00 € Ersparnis durch bcsd-Mitgliedschaft: 1.441,00 €

Beispiel für Ihren bcsd-Rabatt auf die GEMA-Gebühren (Nettobeträge zzgl. 7% UST., Stand 2024):

EXKLUSIVER VORZUGSPREIS

Fo
to

: b
cs

d



VERTRAUENSVOLLE PARTNER
Profitieren Sie bei unseren rund 100 Kooperationspartner:innen und Fördermit-

gliedern von vielfältigen Vergünstigungen auf Produkte, Dienstleistungen und 

exklusive Beratung. Ihnen steht das gesammelte Know-How aus den Branchen 

Beratung / Stadtentwicklung, Ausstattung & Dekoration, Veranstaltungen, Wer-

bung & Merchandising, IT & Kommunikation sowie Bildung & Verbände zur Ver-

fügung. Eine detaillierte Übersicht über unsere Fördermitglieder finden Sie unter  

www.bcsd.de/foerdermitglieder/. 

Fördermitglieder der bcsd

http://www.bcsd.de/foerdermitglieder/


VIELE WEITERE VORZÜGE
Durch Ihre Mitgliedschaft stärken Sie das Stadtmarketing in Deutsch-

land und unterstützen dessen Professionalisierung. Somit proitieren Sie 

von zahlreichen weiteren Angeboten der Bundesvereinigung City- und 

Stadtmarketing Deutschland e.V.:

• Kostenfreier E-Mail-Newsletter für alle Interessierten mit span-        	

   nenden Informationen rund um das Thema Stadtmarketing, aktu-       	

   ellen Trends sowie die neusten Informationen zur bcsd

• Informative Inhalte auf unseren Social-Media-Plattformen, wie

   LinkedIn und Youtube

• Erfahrungsaustausch mit Kolleg:innen aus dem gesamten Bundes-

gebiet und darüber hinaus auf dem bcsd-Mitgliederportal

• Im Mitgliederbereich unserer Website finden Sie zudem ausge-

wählte Arbeitshilfen und einen Projektpool mit umfangreichen 

Best-Practice-Beispielen

• Teilnahme an Veranstaltungen rund um die Themen des Stadtmar-

ketings, an Wettbewerben und Ausschreibungen im bcsd-Netzwerk
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https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=mitgliedsantrag_fuer_2024.pdf


IHR KONTAKT ZU UNS
Für alle Fragen rund um Ihre Mitgliedschaft und für alle weiteren 

Belange, mit denen Sie sich an den Verband wenden möchten - 

seien es thematische oder organisatorische Herausforderungen 

des Stadtmarketings, Wünsche, Anregungen oder Fragen - steht 

Ihnen unsere Geschäftsstelle in Berlin gerne zur Verfügung.

DER BUNDESVORSTAND
Der ehrenamtlich tätige Bundesvorstand setzt sich aus Vertre-

ter:innen der ordentlichen Mitglieder zusammen und verant-

wortet die strategische Weiterentwicklung des Verbands. Die 

Mitglieder des Bundesvorstands vertreten zudem die Belange 

der Stadtmarketingszene nach außen und unterstützen die bcsd 

durch ihr wertvolles Netzwerk. In Zusammenarbeit mit der Ge-

schäftsstelle und den Mitgliedern werden Themen für das Stadt-

marketing identifiziert, entwickelt und verbreitet.

Bundesvereinigung
City- und Stadtmarketing 
Deutschland e.V. (bcsd)

Tieckstraße 38, 10115 Berlin

Tel.: 030 / 28 04 26 71

E-Mail: office@bcsd.de



ALLE MITGLIEDERVORTEILE AUF EINEN BLICK 

KOMPETENTER ANSPRECHPARTNER

NEUE IMPULSE 

ERFAHRUNGSAUSTAUSCH

REGIONALE NETZWERKE 

AGENDA SETTING

ZERTIFIZIERTE QUALIFIKATION 

ZIELGENAUE PERSONALSUCHE 

EFFIZIENTE LOBBYARBEIT

WERTVOLLE KENNZAHLEN 

EXKLUSIVER VORZUGSPREIS 

VERTRAUENSVOLLE PARTNER

UND VIELE WEITERE VORZÜGE 

Tel.: 030 / 28 04 26 71

E-Mail: office@bcsd.de

Tieckstraße 38

10115 Berlin 


