Gemeinsam fur lebenswerte Stadte!
Ilhre Vorteile einer Mitgliedschaft bei der bcsd

Bundesverelnlgung
City- und Stadtmarketlng
Deutschland e.V.






»Als Netzwerk sind wir stark!*

Liebe Leserinnen und Leser,

unsere Stadte stehen vor groften Herausforderungen. Krisen, Transformation und gesellschaftlicher Wandel
verlangen nach neuen Antworten - und nach einem Stadtmarketing, welches das Miteinander starkt und
die Zukunft unserer Stadte aktiv gestaltet.

Seit 30 Jahren engagiert sich die Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e. V. als Berufs-
verband fiir genau diesen Anspruch. Wir stehen flir die Professionalisierung des Stadtmarketings, flr fach-
lichen Austausch und fiir eine starke Stimme unserer Branche in Politik und Offentlichkeit. Dabei gilt fiir uns
ganz klar: Als Netzwerk sind wir stark!

Die bcsd lebt von Menschen, die Stadte gemeinsam weiterdenken und Verantwortung tibernehmen. Dieses
Heft gibt Ihnen einen Einblick in unsere Arbeit, unser Netzwerk und die Vorteile

einer Mitgliedschaft. Vor allem aber ist es eine Einladung an alle, die unsere
Ideale teilen und gemeinsam mit uns an lebenswerten, zukunftsfahigen
Stadten arbeiten mochten.

Wir freuen uns, wenn wir diesen Weg gemeinsam gehen.

Jiirgen Block, Geschaftsfiihrer bcsd
& Daniela Hoffmann, stellv. Geschaftsfiihrerin bcsd




Wer wir sind und wofur wir stehen

Seit der Griindung 1996 steht die Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e. V.
(bcsd) fur professionelles Stadtmarketing und zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung - im
Dialog mit den Menschen vor Ort und in Kooperation mit allen relevanten Akteur:innen. Als einziger
bundesweiter Berufsverband unseres Handlungsfelds biindeln wir Know-how, geben Orientierung
und vertreten die Interessen der Branche gegentiber Politik, Verwaltung und Partnerorganisationen.

Getragen wird die bcsd von einem ehrenamtlichen Vorstand und einer hauptamtlichen Geschafts-
stelle, die die Interessen von mehr als 450 Stadten des gesamten Bundesgebietes vertreten. Unser
Ziel ist es, Innenstadte als lebendige, widerstandsfahige und wirtschaftlich starke Raume zu erhalten
- mit einem klaren Bekenntnis fiir Stadtmarketing, Stadtentwicklung und gesellschaftlichen Zusam-
menhalt. Stadtmarketing nimmt seit gut drei Jahrzehnten eine zentrale Rolle in der Gestaltung und
Moderation urbaner Transformationsprozesse ein. Es verbindet die Perspek-
tiven von Verwaltung, Wirtschaft, Politik und Zivilgesellschaft, um multifunk-
tionale, resiliente und attraktive Innenstadte, Quartiere, und damit Stadte zu
entwickeln.

Die bcsd bekennt sich zum Bild der europaischen Stadt, die mit ihrer leben-
digen und multifunktionalen Innenstadt Biirger:innen und Gaste gleicherma-
Ren anzieht und sie zum Aufenthalt einladt. Die bcsd starkt die Entwicklung
des Stadtmarketings, erkennt neue Fragestellungen, bietet Expertise und
schafft Netzwerke fiir die Diskussion um die Stadt der Zukunft. Wir freuen
uns, wenn Sie Teil davon werden!







Vernetzung & Austausch

Die Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutsch-
land e. V. lebt von einem starken Netzwerk aus 11 Landes-
verbanden, die vor Ort Stimme, Netzwerk und Impulsge-
ber fiir die Kolleginnen und Kollegen in den Regionen sind.
Zweimal im Jahr bieten Landestreffen Raum fiir praxisna-
hen Dialog und kollegialen Austausch auf regionaler Ebe-
ne. Weitere Infos: bcsd.de/verband/landesverbaende

Auf Bundesebene bringen zwei groRe Jahrestagungen
Akteur:innen aus Stadten, Stadtmarketingorganisationen
mit Vertreter:innen der Wissenschaft und der Dienstleis-
tungswirtschaft zusammen.

Darliber hinaus schaffen wir mit verschiedenen Formaten
und digitalen Austauschmoglichkeiten zusatzliche, nied-
rigschwellige Begegnungsraume zu aktuellen und zentra-
len Stadtmarketingthemen.




»Wir sind Mitglied der bcsd, weil das Netzwerk,
der regelmaRige Austausch auf den Tagungen und
bei den Landesverbandstreffen enorm wichtig ist,
um uber das Alltagsgeschaft in der eigenen Kom-
mune hinauszublicken, Impulse aufzunehmen
und in die eigene Kommune zurtickzutragen.”

Michael Kersting
Geschaftsfiihrer
Moers Marketing GmbH

»Wir sind Mitglied der bcsd, weil wir daran glau-
ben, dass nachhaltige Stadtentwicklung am
starksten wirkt, wenn Wissen geteilt, Erfahrungen
vernetzt und gute Losungen gemeinsam weiter-
gedacht werden.”

: ‘1; \\‘ Karoline Lenz
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Inspiration & Impulse

Die bereits erwdahnten Jahrestagungen bieten neben dem Austausch mit Kolleginnen und Kolle-
gen aus ganz Deutschland jahrlich neue Perspektiven, frische Ideen und wertvolle Impulse fur
die Weiterentwicklung und Starkung des Stadtmarketings. Der Deutscher Stadtmarketingtag
und die Deutsche Stadtmarketingborse finden jeweils an wechselnden Orten mit bis zu 300
Teilnehmenden statt und greifen zentrale Zukunfts- und Praxisthemen auf. Wahrend der Stadt-
marketingtag strategische Fragestellungen aus unterschiedlichen Blickwinkeln beleuchtet und
durch Fachvortrage aus Politik, Wissenschaft und Praxis Orientierung gibt, setzt die Stadtmarke-
tingborse gezielter auf konkrete Umsetzungsansatze und Best-Practice-Beispiele im Experience
Center. Beide Formate werden durch Exkursionen und begleitende Programme der Gastgeber-
stadte erganzt und machen Innovationen vor Ort erlebbar. Weitere Infos unter:
stadtoptimisten.de

Darliber hinaus sorgen unsere Kommunikationskanale kontinuierlich fur fach-
liche Impulse: Uber Newsletter, LinkedIn und YouTube teilen wir aktuelle
Trends, Fachbeitrage, Vortrage, Interviews und Einblicke aus der Verbands-
praxis. So bleiben Sie ganzjahrig informiert und erhalten neue DenkanstoRe.

Exklusiv fir Mitglieder organisieren wir jedes Jahr eine Fachexkursion, die
internationale Impulse liefert und zu einem Blick liber den Tellerrand einladt.
Reisen flihrten bereits in verschiedene niederlandische Stadte, wie Amersfoort,
Hengelo und Rotterdam, sowie in die belgische Stadt Mechelen.




»Der ICR Studiengang bietet durch
die Vielfalt der angebotenen Elemen-
te wertvolle Einblicke in den Bereich
City- und Stadtmarketing. Ich schatze
besonders den Austausch mit den
Fachleuten und Experten der ver-
schiedenen bereiche und das daraus
entstandene Netzwerk, dass mir
nachhaltig Perspektiven und Inspira-
tionen fiir neue Projekte bringt. Der
Studiengang ist eine absolute Emp-
fehlung fiir alle, die Orte und Stadte
der Zukunft mitgestalten wollen.”

Sabrina Greiwe
s Gemeinde
: Schermbeck

Fundiertes Wissen und praxisnahe Kompetenzen sind entschei-
dend fiir ein zukunftsfahiges Stadtmarketing.

greifen aktuelle Herausforderungen und zentrale Handlungsfel-
der auf - von strategischen Grundlagen, Finanzierung und Recht
uber Partizipation, Projekt- und Eventmanagement bis hin zu
Medienarbeit, Markenbildung und dem Einsatz von Kl im Stadt-
marketing.

Ein wichtiger Schwerpunkt ist das kompakte und praxisorientierte
Weiterbildungsstudium zur City-, Stadt und Regionalmanager:in,
welches wir gemeinsam mit dem ICR und der CIMA durchfiihren.
In flinf Wochen absolvieren die Teilnehmenden zwolf Pflicht- und
Wahlmodule, erganzt durch Netzwerkveranstaltung und Ab-
schlusspriifung. Weitere Informationen unter:

Ein besonderes Angebot ist zudem unser

Erfahrene Kolleg:innen begleiten Nachwuchs- und Flihrungskraf-
te liber einen langeren Zeitraum als Sparringspartner auf ihrem
beruflichen Weg - vertrauensvoll, individuell und auf Augenhdhe.
Das Programm fordert den Austausch im Stadtmarketing und
starkt gezielt den Wissenstransfer sowie die langfristige Nach-
wuchs- und Fiihrungskrafteentwicklung innerhalb des Netzwerks.
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Interessensvertretung & Sichtbarkeit

Als bundesweiter Berufsverband vertreten wir die Interessen des City- und Stadtmarke-
tings konsequent gegenliber Politik, Verwaltung, Medien und relevanten Partnerorganisa-
tionen. Unser Ziel ist es, das Stadtmarketing als professionelles Handlungsfeld sichtbar zu
machen und seine Bedeutung fiir lebenswerte, resiliente und wirtschaftlich starke Stadte zu
starken. Im Rahmen politischer Fachgesprache bringen wir die Perspektiven unserer Mitglieder
direkt in politische Entscheidungsprozesse ein. Dabei verstehen wir uns im Sinne einer koope-
rativen Stadtentwicklung als Briicke zwischen kommunaler Praxis und Bundespolitik.

Auf Bundesebene sind wir im Beirat Innenstadt des Bundesministeriums fiir Wohnen, Stadt-

entwicklung und Bauwesen vertreten und wirken aktiv an Strategien zur Zukunft der Innen-

stadte mit. Durch unsere Mitgliedschaft in der Bundesvereinigung der Musik-

veranstalter flihren wir zudem GEMA-Verhandlungen im Sinne unserer

Mitglieder und schaffen verlassliche Rahmenbedingungen flir Veranstal-
tungen im offentlichen Raum.

Die enge Zusammenarbeit mit den kommunalen Spitzenverbanden,
~und vielen weiteren Verbanden und Kooperationspartnern starkt
. unsere Position zusatzlich. So biindeln wir Interessen, erhéhen die

fachliche Sichtbarkeit des Stadtmarketings und verleihen den Anlie-
gen unserer Mitglieder Gewicht.



Der Bundesvorstand beim parlamentarischen Friihstiick in Berlin




»Wir sind Mitglied der bcsd, weil wir uns
2017 entschieden haben, dem Stadt-
marketing in Frankfurt am Main einen
deutlich hoheren Stellenwert zu geben.
Seitdem ist die besd fuir uns ein echter
Gewinn: Sie gibt uns klare Impulse,
starkt uns fachlich und verbindet uns
mit Menschen, die uns inspirieren und
antreiben.”

Eduard M. Singer
Leiter Stabssteller Stadtmarketing
Stadt Frankfurt am Main

Fundierte Daten und klare Positionen starken die Argumenta-
tionskraft des Stadtmarketings. Mit regelmaRigen

liefern wir belastbare Kennzahlen zu aktuellen Fragestel-
lungen - zuletzt zu ,Veranstaltungen im 6ffentlichen Raum*
(2025) sowie zu ,Aufgabe, Bedeutung und Entwicklung des
Stadtmarketings“ (2022). Die Ergebnisse werden anschaulich
aufbereitet und unterstiitzen unsere Mitglieder bei ihrer tag-
lichen Arbeit sowie bei Gesprachen mit Politik, Verwaltung
und lokalen Akteur:innen.

Erganzend veroffentlichen wir wie ,ldealor-
ganisation Stadtmarketing®, ,,Agenda des Stadtmarketings
2030“ oder ,,Die digitale Stadt“, die Orientierung geben und
strategische Entwicklungen einordnen. Unsere

, darunter ,,Stadtmarketing als Schliisselpartner im
Transformationsprozess der Stadte“ und ,Innenstadt der
Zukunft - urbanes Leben gemeinsam gestalten®, machen die
Haltung des Berufsstands sichtbar und bringen fachliche Per-
spektiven aktiv in 6ffentliche Debatten ein. Zudem sind wir
regelmalig Partner der

sowie der Studie



(2202) »3unppdimiug pun Suninapag ‘@qedyny - 101d wi Suryaxsewpeis sdelywn-psoq Jap sny

















https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=mitgliedsantrag_fuer_2025.pdf







