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Das war der Deutsche Stadtmarketingtag 2023

Von Grau zu WOW - Uber die Veranderung von Stadt, Natur und Mensch

-

P el Welchen Nutzen und welche
' Bedeutung hat griine und blaue
Infrastruktur fir die (Innen-)Stadt?
Wie kann das Stadtmarketing mit
ihrer Hilfe zu lebendigen und
lebenswerten (Innen-)Stadten
beitragen? Diesen und weiteren
Fragen widmeten sich die 240
Teilnehmer:innen des Deutschen
Stadtmarketingtags 2023, der auf
Einladung der  Stadtmarketing
Mannheim GmbH, mit Namen ihrer
Geschaéftsfihrerin und bcsd-Vorstandsmitglied Karmen Strahonja, vom 17. bis 19.
September in Mannheim und online stattfand. Die Gastgeberstadt bot ein
spannendes und vielfaltiges Rahmenprogramm, bei dem sie sich sowohl als die
diesjahrige Bundesgartenschaustadt wie auch als Kulturstandort mit einem reichen
und vielseitigen musikalischen Angebot prasentierte. Nicht nur beim
Rahmenprogramm spielte die Bundesgartenschau eine Rolle, sondern auch bei den
Vortrdgen. Karmen Strahonja und Martin Schnellbach, Geschéftsfuhrer des
Bundesgartenschau 2023
Mannheim gGmbH, stellten in ihren
Beitrdgen heraus, wie Mannheim
die bisher nachhaltigste BUGA
ausrichten konnte und welche Rolle
das Mannheimer Stadtmarketing
dabei gespielt hat. Neben der
BUGA umfasste das
Vortragsprogramm eine Vielzahl
weiterer Aspekte des
Tagungsthemas. Von der
Betrachtung des ,Urban Human®
durch Verhaltensbiologin Dr. Elisabeth Oberzaucher, die zusammen mit den
landschaftsplanerischen Perspektiven von Andreas Kipar und Prof. Dr.-Ing. Frank
Lohrberg in einem moderierten Gesprach von der bcsd-Bundesvorsitzenden
Bernadette Spinnen und dem 1. Stellvertretenden Bundesvorsitzenden Gerold Leppa
in Bezug auf das Stadtmarketing eingeordnet wurde, reichte es bis hin zu praktischen
Beispielen eines Pop-Up-City-Pools in Krefeld, urbanen Wandersteigen in Essen, der
Essbaren Stadt Andernach, urbanen Waldgarten und der Klimaanpassung des
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offentlichen Raums in Friedrichshafen. Dazwischen zeigte Léon van Geest, Managing Director der
Rotterdamse Dakendagen, die vielfaltigen Nutzungspotenziale von Dachern auf. Steffen Schoch
reflektierte die Tagungsinhalte und setzte sie in Bezug zu seiner Arbeit bei der Heilbronn Marketing
GmbH. Jacob Sylvester Bilabel rundete die Tagung mit Optimus ab, indem er aufzeigte, dass
okologische Transformation auch ohne Uberforderung, dafiir mit Hundewelpen, gelingen kann.

Wir bedankten uns herzlich bei allen Referent:innen, den Teilnehmer:innen vor Ort und online sowie
bei den engagierten und begeisternden Gastgeber:innen der Stadtmarketing Mannheim GmbH.
Herzlich Dank auch an die Sponsoren MK lllumination, hystreet.com und Geheimpunkt GmbH sowie
unseren Medienpartner Public Marketing fur die groRartige Unterstlitzung.

Im kommenden Jahr kehren wir zum traditionellen Rhythmus zuriick, sodass auch die nachste
Tagung ein Deutscher Stadtmarketingtag wird. Wir freuen uns, Sie vom 21. bis 23. April in Wuppertal
begriiRen zu diirfen!
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Deutscher Stadtmarketmgtag 2024 |

vom 21. - 23. April in Wuppertal sl
il || ‘

KI und Stadtmarketing - eine begleitete Reise in die neue Arbeitswelt — Teil III

Waren Sie flei3ig und haben Ihren ChatGPT-Plus-Bordcomputer und lhre Fingerspitzen zum
Gluhen gebracht?

In den ersten beiden Kapiteln haben wir uns auf eine spannende Reise durch das Universum der
Generativen Kinstlichen Intelligenz (G-KI) begeben. Wir haben die Grundlagen gelernt, uns mit den
notwendigen Werkzeugen ausgestattet und erste Schritte in der Anwendung von KI im
Stadtmarketing unternommen. Wir haben die Theorie hinter uns gelassen und sind in die Praxis
eingetaucht. In diesem dritten Kapitel konzentrieren wir uns auf die Interaktion zwischen Mensch und
Maschine. Hier finden Sie den Beitrag dazu.


https://www.linkedin.com/pulse/teamwork-ist-trumpf-wie-menschen-zusammen-mit-ki-ihren-arbeitsalltag/?published=t
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Von KI bis Social Media: Neue Seminare im Herbst!

In diesem Herbst werden gleich zwei
Seminare zum ersten Mal angeboten: Am
25.10. zeigt Frank Tentler im Online-Seminar
,~StadtmarKeting — KI im Arbeitsalltag®, wie
Sie ChatGPT Plus professionell im
Stadtmarketig einsetzen kénnen. Ob fir
Marketingstrategien, Kommunikation,
Content-Produktion oder Projekte — Erfahren
Sie, wie Sie mithilfe von Kl Ihre Arbeit
strategisch, inhaltlich und
ressourcenschonend optimieren  kodnnen.
Ebenfalls neu ist das Seminar ,Social Media
fur das Stadtmarketing®, das am 17.11. online
stattfindet. Referentin Julia Lupp,
Kommunikationsberaterin mit tiber 15 Jahren Erfahrung, Pressesprecherin im Offentlichen Dienst
sowie Host des Podcast ,Kleinstadtniveau®, richtet sich darin an alle, die noch am Anfang der
professionellen Nutzung von Social Media im Stadtmarketing stehen und vermittelt die Grundlagen:
Welche Kanéle eigenen sich fir wen oder was? Wie komme ich zu einem Konzept, das zu unserer
Stadt, zu unseren Zielen und zu unseren Ressourcen passt? Wie lésen das andere? Neben den
beiden neuen Online-Seminaren, die als Wahlmodule fir den ICR-Weiterbildungsstudiengang
anerkannt werden, haben Sie im Herbst auch noch die Méglichkeit an zwei bekannten Seminaren in
Prasenz teilzunehmen: Am 2. bzw. 3.11. finden die Seminare ,Eventmanagement” und ,Die Stadt/
Region als Marke® in Lubeck statt! Die Anmeldung und alle weiteren Informationen finden Sie hier.

ANZEIGE

Wie attraktiv ist Ihre City?

Passantenfrequenz ist die Messzahl.

MESSEN - VERGLEICHEN - PROFITIEREN
mit hystreet.com

Mehrwerte
Einzelhdndler mit exakten Frequenzdaten unterstiitzen
Cityevents analysieren und begriinden

Stadtentwicklung planen und evaluieren

JETZT PARTNER WERDEN

A,
o

www.hystreet.com


https://www.icr-studium.de/termine/
http://www.hystreet.com/
https://hystreet.com/
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InnenstadtRatgeber zu GroBimmobilien und Realexperimenten in der

Innenstadtentwicklung

Welche Chancen bieten Experimente in der Innenstadtentwicklung und worauf ist bei der Umnutzung
von leerfallenden GroRimmobilien zu achten? Die neuen InnenstadtRatgeber, erarbeitet und
herausgegeben vom Bundesministerium fir Wohnen, Stadtentwicklung und Bauwesen (BMWSB)
unter Mitwirkung des Beirats Innenstadt, dem die bcsd angehdrt, sollen bei der Beantwortung dieser
Fragen helfen.

Unter den Titeln Realexperimente: Planungshilfe und Impulsgeber fir die Innenstadtentwicklung und
GroBimmobilien: Frequenzanker und Raumressource in der Innenstadt von morgen stehen beide
Online-Publikationen als Download (auf der Website des BMWSB) zur Verfigung. Vom
Stadtplanungsamt, Uber die kommunale Wohnungsbaugenossenschaft bis hin  zum
Projektentwickler, und dem Stadtmarketing - sie richten sich an alle Akteure und Akteurinnen, die
Innenstadt mitgestalten.

Der InnenstadtRatgeber Realexperimente: Planungshilfe und Impulsgeber fiir

die Innenstadtentwicklung

o liefert Argumente flr eine experimentelle Herangehensweise an
Stadtentwicklung,

e zeigt die bewahrte Schrittabfolge bei der Umsetzung von Realexperimenten
auf,

e veranschaulicht die breiten Anwendungsmaglichkeiten anhand von Good-
Practice-Beispielen.

Der  Innenstadt-Ratgeber ~ GroBimmobilien: Frequenzanker  und

e Raumressourcen in der Innenstadt von morgen

“ e legt seinen Fokus auf den Umgang mit innerstadtischen Grol3strukturen,

e verdeutlicht, wieso sich Umnutzung und Umbau vielerorts lohnen, aber auch
herausfordernd sind,

e beinhaltet eine Reihe an guten Beispielen, mit groRem praktischen
Lernpotenzial.

Wettbewerb ,Digitale Orte“: Finalisten stehen fest

Bereits zum zweiten Mal hat die Deutsche Glasfaser (DG) gemeinsam mit ,Deutschland — Land der
Idee” den bundesweiten Wettbewerb ,Digitale Orte” durchgeflhrt. Nun stehen 15 Finalisten aus den
Kategorien Bildung, Gemeinschaft, Gesundheit, Mobilitat und Smarte Kommune fest. Alle Projekte
eint, dass sie erfolgreich digitale Losungsanséatze und Technologien eingefihrt haben, um den
digitalen Wandel im landlichen Raum zu gestalten und voranzutreiben. Aus jeder Kategorie wird je
ein Gewinner-Projekt ausgewahlt und am 14. November in Berlin bekanntgegeben und geehrt. Eine
Ubersicht tiber alle Finalisten und weitere Informationen zum Wettbewerb finden Sie hier.


https://www.bmwsb.bund.de/SharedDocs/downloads/Webs/BMWSB/DE/veroeffentlichungen/stadtentwicklung/realexperimente.pdf?__blob=publicationFile&v=4
https://www.bmwsb.bund.de/SharedDocs/downloads/Webs/BMWSB/DE/veroeffentlichungen/stadtentwicklung/realexperimente.pdf?__blob=publicationFile&v=4
https://www.bmwsb.bund.de/SharedDocs/downloads/Webs/BMWSB/DE/veroeffentlichungen/stadtentwicklung/grossimmobilien.pdf?__blob=publicationFile&v=5
https://www.bmwsb.bund.de/SharedDocs/downloads/Webs/BMWSB/DE/veroeffentlichungen/stadtentwicklung/grossimmobilien.pdf?__blob=publicationFile&v=5
https://land-der-ideen.de/wettbewerbe/digitale-orte/finalist-innen-2023
https://www.bmwsb.bund.de/SharedDocs/downloads/Webs/BMWSB/DE/veroeffentlichungen/stadtentwicklung/realexperimente.pdf?__blob=publicationFile&v=4
https://www.bmwsb.bund.de/SharedDocs/downloads/Webs/BMWSB/DE/veroeffentlichungen/stadtentwicklung/grossimmobilien.pdf?__blob=publicationFile&v=5
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Vitale Innenstadte

Das Jahr 2022 stand nach dem Abklingen der Pandemie im
Zeichen einer weitgehenden Normalisierung fur die
Innenstadte, wenn auch die Besucherfrequenzen teilweise
noch nicht das Vorkrisenniveau erreichten. In diesem
Umfeld konnte unser Fordermitglied IFH KOLN die
Untersuchung Vitale Innenstadte 2022 erfolgreich
durchfuhren. Die vielféltige Resonanz auf die Ergebnisse
hat erneut gezeigt, dass erfolgreiche Innenstadtentwicklung
— gerade auch in unsicheren Zeiten — nur faktenbasiert
erfolgen kann: Aktuelle Daten zu Besucherstruktur,
Besucherverhalten und Bewertung der Innenstadte und des Einzelhandels sind der Grundstein fr
planerische Entscheidungen zur (Re-)Vitalisierung von Innenstidten. Daher plant das IFH KOLN
fur den Herbst 2024 eine Fortsetzung der Untersuchung. Die Erhebung soll im September und
Oktober 2024 erfolgen. Mit einem standardisierten Fragebogen wird anhand einer
Passantenbefragung ein umfassendes Bild Uber die Attraktivitdt der eigenen Innenstadt aus
Kundensicht erstellt. Neben Basisfragen werden auch neue Themenschwerpunkte gesetzt. Fur
2024 steht die Innenstadt von morgen mit Themen wie Mobilitat und Stadtklima auf der Agenda.
Detaillierte Informationen finden Sie hier im aktuellen Angebot. Fir Mitglieder der bcsd besteht
die Mdglichkeit, sich zu einem rabattierten Preis zu beteiligen.

Zur Klarung weiterer Fragen steht lhnen Herr Nicolaus Sondermann vom IFH KOLN, Tel. 0221
94360734, n.sondermann@ifhkoeln.de, gerne zur Verfigung. Hier finden Sie die Studie auf der
Website des IFH.

Start fiir drei ausgezeichnete Citizen-Science-Projekte

Gesundheit und Wohnen in Hamburg-Veddel, mikrobielle Artenvielfalt im Saarland und
Heimatgeschichte in Witten: Das sind die Themen der drei Projekte, die im Rahmen des Citizen-
Science-Wettbewerbs Auf die Platze! Citizen Science in deiner Stadt ausgezeichnet wurden.
Weitere Informationen zu den Gewinnerprojekten erhalten Sie hier. Die drei Projekte erhalten fir die
Umsetzung ihrer Citizen-Science-Konzepte jeweils ein Preisgeld von 50.000 Euro. Geférdert werden
Ideen, die zu einem lokalen Thema Burgerinnen und Blrger zum Mitforschen einladen. Wahrend
der einjahrigen Umsetzungsphase erhalten die pramierten Projekte Workshops und Schulungen
rund um Citizen Science und Wissenschaftskommunikation.

Der Wettbewerb Auf die Platze! Citizen Science in deiner Stadt wird von Wissenschaft im Dialog
(WiD) und dem Museum fir Naturkunde Berlin in enger Zusammenarbeit mit der Citizen-
Science-Plattform Birger schaffen Wissen umgesetzt. Geférdert wird das Verbundprojekt vom
Bundesministerium fiir Bildung und Forschung. Die Jury setzt sich aus Vertreterinnen und
Vertretern aus Wissenschaft, Zivilgesellschaft und kommunaler Verwaltung zusammen und bringt
ihre vielfaltigen Perspektiven und Praxiserfahrungen ein. Die bcsd war hier durch Jurgen Block
vertreten.


https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=ifh_koeln_angebot_vitale_innenstaedte_2024.pdf
mailto:n.sondermann@ifhkoeln.de
https://www.ifhkoeln.de/produkt/vitale-innenstaedte-2024/
https://www.citizenscience-wettbewerb.de/blog/preistraegerInnen23
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Forderprogramm fiir vernetzte Mobilitat gestartet: LANDStation

Das Bundesprogramm Landliche Entwicklung und
Regionale Wertschopfung (BULEplus) sucht
zukunftsweisende Projekte zur Verbesserung der
Mobilitat im landlichen Raum. Daflir kbnnen Kommunen
vom  Bundesministerium  fir  Erndhrung und
Landwirtschaft (BMEL) in der Konzeptionsphase bis zu
12 Monate lang mit bis zu 75.000 Euro gefordert werden.
Unter dem Namen ,LandStation - Verknilpfte
Mobilitat in landlichen R&aumen* werden
Mobilitatsstationen und  Mehrfunktionshduser  auf
innovative Weise kombiniert, um die Lebensqualitat und
die Attraktivitat [andlicher Gemeinden zu steigern. Durch die zwei Phasen der Konzeptionierung und
Initialisierung sollen mithilfe der Fordermalinahmen soziale Treffpunkte in landlichen Gemeinden
etabliert werden. Da sich das Projekt auch an strukturschwache Gemeinden richtet, bietet KomLE
(Projekttrager) eine fachliche als auch administrative Begleitung und Beratung fur die Akteure.
Weitere Informationen finden sie hier.

Neue Konzepte fiir die Meckenheimer Innenstadt!

Der Ideenwettbewerb MeckIDEA ist gestartet und ruft alle kreativen Kopfe auf, ihre innovativen
Geschéftsideen fur die Meckenheimer Altstadt und den Neuen Markt einzureichen. Ziel des
Wettbewerbs ist es, diese Einkaufsstandorte und multifunktionalen Zentren attraktiv und
wettbewerbsfahig zu gestalten. Bis zum 31. Oktober koénnen die Teilnehmer:innen ihre
Geschéftsideen aus den Bereichen Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistung, urbane
Produktion / Handwerk, Kultur- und Kreativwirtschaft oder Mischnutzung einreichen.
Im Rahmen des "Sofortprogramms Innenstadt zur Starkung unserer Innenstadte und Zentren" wird
angestrebt, die Attraktivitat der Altstadt und des Neuen Marktes zu steigern. Projektpaten sind u. a.
die IHK Bonn / Rhein-Sieg und die DVAG Deutsche Vermogensberatung sowie die CIMA Beratung
+ Management (K&In). Weitere Informationen finden Sie hier.

ANZEIGE

100

Jetzt informieren

| G stadtguthaben
Mit stadt thaben wird es |hre Stadt t haben. V @ Das IokaIeUGL/Jischexns;/stem



https://www.ble.de/SharedDocs/Downloads/DE/Projektfoerderung/BULE/Bekanntmachung_LandStation.pdf;jsessionid=7C9933FA9A2C05C3E2F4EF0D8F3D948E.internet952?__blob=publicationFile&v=2
https://www.ble.de/SharedDocs/Downloads/DE/Projektfoerderung/BULE/Bekanntmachung_LandStation.pdf;jsessionid=7C9933FA9A2C05C3E2F4EF0D8F3D948E.internet952?__blob=publicationFile&v=2
https://www.ble.de/DE/Projektfoerderung/Foerderungen-Auftraege/BULE/Foerdermassnahmen/Modellprojekte/Landstation.html
https://www.wirtschaftsförderung-meckenheim.de/ideenwettbewerb/
https://www.stadtguthaben.de/
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Ratseltour in Bochum: KnobelspaB fiir alle

Passend zum bundesweiten
"Wissenschaftsjahr 2023 -  Unser
Universum" laden Bochum Marketing und
Think-Square Bochum vom 25. September
bis 22. Oktober alle Weltraumbegeisterten
und Ratselfreunde zu einer spannenden
Tour durch die Bochumer Innenstadt ein.
Die Teilnehmer:innen schlipfen in die Rolle
von Forscher:innen der fiktiven
Intergalactic Space Agency (ISA) und
mussen Ratsel zu den Planeten unseres
Sonnensystems lgsen.

Acht Stationen in der Innenstadt, darunter
Hotels, Modegeschéafte und Supermaérkte,
bieten RatselspalR und sind frei zuganglich. Bendtigt werden lediglich ein Smartphone und ein QR-
Code. Erfolgreiche Ratselfans haben die Chance, an einem Gewinnspiel teilzunehmen und
Liegestihle aus der Ausstellung "Mars findet Stadt” zu gewinnen. Spielerisch soll hier ein Austausch
zwischen Jung und Alt sowie Einblicke in die wissenschaftliche Arbeit der Forscher:innen ermdglicht
werden. Weitere Informationen zu dem Projekt finden sie hier

Geo-Concepts — nachhaltig positive Effekte fiir Stadte mit Geocaching erzielen
Das Outdoor-Spiel Geocaching besitzt kreatives Potenzial,

- —
@ “ ,X Marketingkonzepte fur Stadte und Tourismusregionen
= spielend einfach mit unvergesslichen Erlebnissen zu

. ® bereichern. Im Klartext bedeutet dies: Tagesgaste auf der
Gehe1m Pun kt Durchreise, aber auch Ubernachtungsgéste entdecken
Schatzsuche ihren Aufenthaltsort auf spielerische und unterhaltsame Art.
Seit Uber 20 Jahren werden Geocaches rund um den Globus
versteckt. Das weltweit beliebte Spiel mit inzwischen tber 3,3 Millionen Geocaches lockt Menschen
mit Freude und Spielspal an die unterschiedlichsten Orte. Geo-Concepts setzen auf die
Kommunikation durch Geocaching sowohl fir Unternehmen, Institutionen und Museen als auch fur
touristische Destinationen. Attraktiv gestaltete Geocaches vermitteln nicht nur Wissen Uber die
Lokalitat, sondern bleiben nachhaltig in guter Erinnerung. So werden Geocacherinnen und
Geocacher zum Sprachrohr: Mund-zu-Mund-Propaganda und reichhaltige Social Media Inhalte
(Stichwort: User Generated Content) inklusive.
Geo-Concepts von der GeheimPunkt GmbH stehen fir nachhaltiges Marketing, das die Vorteile von
Gamification zu nutzen weil8. Auf der Website geo-concepts.de finden Sie ausflhrliche
Informationen, wie Sie fir lhre Stadt gezielt neue Kundinnen und Kunden mittels Geocaching
gewinnen.

-GASTBEITRAG UNSERES SPONSORS GeheimPunkt GmbH-


https://www.bochum-tourismus.de/was-ist-los/news/galaktischer-raetselspass.html#c2375
https://geo-concepts.de/
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Jobborse
Arbeitgeber:in Stellenangebot Bewerbungsfrist
Die Stadtmarketing und Tourismus | Leiter/in Tourist-Information (m/w/d) | 23.10.2023
GmbH in Esslingen
Die Kultur-, Tourismus-, Geschéftsfuhrung (m/w/d) 14.10.2023
Gesundheit- und
Stadtmarketinggesellschaft Bad
Gandersheim GmbH

CS City-Service GmbH in Bremen Mitarbeitenden (m/w/d) far Ab dem 15.11.
Marketing und Mediengestaltung Zu besetzen

CS City-Service GmbH in Bremen Mitarbeitenden (m/w/d) fur den Ab dem 15.11.
Bereich Presse und Zu besetzen
Offentlichkeitsarbeit

Stadt Monheim am Rhein Eventmanager/Eventmanagerin 15.10.2023
(m/w/d)

Stadtmarketing Holzminden GmbH | Geschéaftsfuhrung (m/w/d) 30.09.2023

Hanau Marketing GmbH Mitarbeitende im K.A.

Projektmanagement (m/w/d)
Peine Marketing GmbH Mitarbeitende im 20.10.2023

Projektmanagement (m/w/d)

Zahlen des Monats

Im November findet in Chemnitz das Kooperationsforum Ost zum Thema ,Mit Third Places gewinnen
— Lebensqualitat durch Sport, Freizeit, Bildung in der Innenstadt” statt. So fallt der Blick in der Rubrik
.Zahlen des Monats* diesmal auf die traditionsreiche Stadt im Herzen Sachsens. Chemnitz wird 2025
die Kulturhauptstadt Europas sein. Die Vorbereitungen laufen auf Hochtouren. Als Kultur- und
Kreativstandort ist Chemnitz gut aufgestellt. Nach Dresden und Leipzig gibt es hier die meisten
Beschéftigten innerhalb der Kultur- und Kreativwirtschaft Sachsens, betrachtet im Verhéaltnis zur
Gesamtbeschéftigung. (siehe Grafik) Und in einigen Teilméarkten liegt Chemnitz sogar ganz vorn. So
ist Chemnitz auf Platz 1 beim Anteil der Beschéaftigten im Pressemarkt und in der Designwirtschaft
und auf Platz 2 im Buchmarkt und der Software/Gamesindustrie. An kreativen Kopfen fehlt es also
nicht, um die Stadt bis 2025 ordentlich herauszuputzen. Die Daten entstammen der interaktiven
Datenbank fur Standortdaten Standortmonitor.net von Goldmedia.

Weitere Informationen: support@standortmonitor.net oder www.standortmonitor.net.


https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=leitung_tourist-info_stellenausschreibung.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenausschreibung_geschaeftsfuehrung_stadtmarketinggesellschaft.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenausschreibung_geschaeftsfuehrung_stadtmarketinggesellschaft.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenausschreibung_geschaeftsfuehrung_stadtmarketinggesellschaft.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenausschreibung_geschaeftsfuehrung_stadtmarketinggesellschaft.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_geschaeftsfuehrung_stadtmarketinggesellschaft.pdf
https://www.bcsd.de/media/bremen_cs_city-service_gmbh_stellenausschreibung_marketing.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=bremen_cs_city-service_gmbh_stellenausschreibung_marketing.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=bremen_cs_city-service_gmbh_stellenausschreibung_marketing.pdf
https://www.bcsd.de/media/bremen_cs_city-service_gmbh_stellenausschreibung_marketing.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=bremen_cs_city-service_gmbh_gestaltung_presse_und_oeffentlichkeitsarbeit.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=bremen_cs_city-service_gmbh_gestaltung_presse_und_oeffentlichkeitsarbeit.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=bremen_cs_city-service_gmbh_gestaltung_presse_und_oeffentlichkeitsarbeit.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=monheim_eventmanager_stellenausschreibung.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=monheim_eventmanager_stellenausschreibung.pdf
https://https/www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_gf_stadtmarketing_fbl-endversion_.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=hanau_aufladen_stellenzanzeige_projektmanagement.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=hanau_aufladen_stellenzanzeige_projektmanagement.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=peine_stellenausschreibung_projektmanagement2023_1.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=peine_stellenausschreibung_projektmanagement2023_1.pdf
mailto:Standortmonitor.net
mailto:support@standortmonitor.net
http://www.standortmonitor.net/
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CHEMNITZ IST EIN ATTRAKTIVER STANDORT FUR

KULTURSCHAFFENDE UND KREATIVE IN SACHSEN.
b

©) STANDORTMONITOR

Kultur- und Kreativwirtschaft

RANKING: ANTEIL DER KKW- KKW-TEILMARKTE, IN DENEN
BESCHAFTIGTEN IN SACHSEN | CHEMNITZ TOP PLATZIERT IST

PLATZ 1: PLATZ 2:
Dresden, Stadt 5,00% - -
Leipzig, Stadt 4,78% k # ; [ 4 s

Chemnitz, Stadt 3.40% PRESSEMARKT BUCHMARKT
AN —
Vogtlandkreis - ( { i/

\Dai

corlitz {9 e eyt

% DESIGNWIRTSCHAFT ~ SOFTWARE/GAMES
Quelle: Goldmedia Standortmonitor 2023, nach Bundesagentur fiir Arbeit (Anteil Auswertung fur:
der Kultur- und Kreativwirtschaft (KKW) an allen sozialversicherungspflichtig und bcsd
geringfigig Beschdftigten 2022 in den sdchsischen Landkreisen und kreisfreien
Stadten, Stichtag 30.06.), Bildquelle: Stadt Chemnit. Dirk Hanus) © GOLDMEDIA

Fordermitglieder der besd

Bund der Selbststandigen — Gewerbeverband Bayern e.V.

Seit Uber 140 Jahren unterstiitzt der BDS Bayern Selbstdndige und mittelstandische
Familienbetriebe im Freistaat dabei, ihren Erfolg durch die Nutzung der vielfaltigen Informations-,
Beratungs- und Schulungsangebote zu sichern, von ginstigen Einkaufsmdglichkeiten Uber
Rahmenvertrage oder durch die Entwicklung der Rahmenbedingungen vor Ort. Der BDS btindelt die
Innovations-, Gestaltungs- und Wirtschaftskraft des bayerischen Mittelstandes und vertritt seine
Interessen nachhaltig gegentuber Politik und Wirtschaft. Hier erfahren Sie mehr.

Herzlich willkommen — die neuen Mitglieder der besd

DEINE STADT LEBT - Die Freude am einfachen Finden
Hauchen Sie |hrer Stadt neues Leben ein mit DEINE STADT LEBT.
E\NE Bringen Sie alle Akteure Ihrer Stadt zusammen auf eine Plattform.
D Stellen Sie Ihren Birgern und Blrgerinnen und den Besucherinnen und
Besuchern lhrer Stadt alle Informationen auf einer zentralen Plattform

: ; | AD | zur Verflgung.
Nutzen Sie die Synergieeffekte von DEINE STADT LEBT und lassen Sie
die Plattform dazu beitragen, lhre Stadt modern und nachhaltig zu
B I beleben und einen Beitrag zur Demokratieférderung zu leisten.
Die Skalierbarkeit und Anpassbarkeit von DEINE STADT LEBT wird von uns individuell an die

Anspriiche und Bedurfnisse lhrer Kommune vorkonfiguriert und ist ohne viel Zeitaufwand
einsatzbereit.


https://www.bds-bayern.de/
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Alle Informationen stehen den Usern von allen géngigen Endgeraten zur Verfigung. Eine
Registrierung ist nicht notwendig.
Die Verkniipfung von Verwaltungs- bzw. Stadtmarketingebene, Unternehmen der Handels- und
Dienstleistungsbranche, der Kunst- und Kulturszene, der Gastronomie und dem lokalen
Vereinsleben: DEINE STADT LEBT bietet all dies, und noch viel mehr, auf einer zentralen Plattform.

Finden und gefunden werden war noch nie so einfach wie mit DEINE STADT LEBT!

Weitere Informationen finden Sie auf unserer Website und unserem Pilotprojekt.

Digitales Schaufenster der grof3en Kreisstadt Backnang: meinBacknang.de

Im Jahr 2015 war das Backnanger Nachtleben
nahezu ausgestorben. Grol3ere Eventlocations in
Stuttgart konnten mit ihren Onlineprasenzen die
nachste Generation besser abholen.

a0 = 4 Zur Reanimierung des lokalen Nachtlebens wurde
i .Y \ die Plattform meinBacknang.de entwickelt.
Schnell kamen auch andere

Unternehmensbranchen und ansassige Vereine
auf die Betreiber zu, wodurch diese schnell an
Grenzen stiel3en.

Recherchen ergaben, dass kleinere Kommunen oftmals keine Kapazitaten aufbringen kénnen, den
Burgerinnen und Birgern eigene Informationsplattformen zur Verfligung zu stellen. Durch diese
Erfahrungen war der Grundstein gelegt, mit DEINE STADT LEBT eine Moglichkeit zu schaffen, die
von allen Kommunen eingesetzt werden kann.

Seit dem Relaunch im April 2022 ist meinBacknang.de in neuem Gewand im Einsatz. Im Austausch
mit dem Stadtmarketingverein, sowie ansassigen Akteuren wird stetig weiterentwickelt und
verbessert.

Trolleymaker

lhre ganze Stadt wird es lhnen danken! Mit der SmartCityCARD & APP verbinden Sie
Privatpersonen, Handler, Arbeitgeber, Touristik und 6ffentliche Einrichtungen.

Was haben Birgermeister und Bademeister, Chef und

UO| |e malcer Arbeitnehmer, Optiker und Brillentrager, Hotelier und
y‘sMAR"TdTv\'” Stammgast, gemeinsam? Alle profitieren von der

SmartCityCARD & APP. Stellen Sie sich vor, die

Menschen in Ihrer Gemeinde bekommen eine Karte. Mit dieser gehen sie in die Innenstadt und
zahlen das Shopping, das Essen, das Museum, die Cocktails und die Heimfahrt mit dem OPNV. Das
Guthaben bekommen die Menschen durch verschiedene Buchungen: die monatliche
Sachzuwendung ihres Arbeitgebers, die Geschenkguthaben von Freunden zum Geburtstag oder
indem Sie selbst Betrdge aufladen. Und zudem von Handlern und stéadtischen Einrichtungen per
Boni als Cashback-System. Kleine Geschéfte erhalten ein umfangreiches Kundenbindungssystem


https://deinestadtlebt.de/
https://meinbacknang.de/
https://meinbacknang.de/
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und werden sichtbar. Dann haben Sie mit nur einer Karte alle zusammengebracht. Und das Geld
bleibt im lokalen Kreislauf.

Vergeben Sie Sach- oder Geldleistungen an individuelle Zielgruppen — Stichwort: Stadtepass,
Studentenpass, Ferienpass, Ehrenamtspass — oder gewahren Sie diesen Personengruppen
bestimmte Verginstigungen an ausgewahlten Standorten (z.B. ein freier Kinobesuch fur alle
Mitglieder der Feuerwehr).

Schaffen Sie neue Anreize in lhre Innenstadt zu kommen. Shoppen mit der SmartCityCARD &
APP wird zusétzlich belohnt mit OPNV-Ticket fur die Heimfahrt oder mit einem Zuschuss zum
Parkticket. Fir den Tourismus schniren Sie individuelle Leistungspakete.

Durch Reporting, Zielgruppenanalysen und Frequenzdaten wird lhr Marketing wirksamer
denn je. Z.B. durch personalisierte Marketingbotschaft an ein zuvor erstelltes Zielgruppen-Cluster
oder Push-Nachrichten aufs Smartphone, z.B. beim Passieren oder Betreten eines Geschafts.

Die Anwendungen unserer SmartCityCARD & APP sind modular wahlbar. Nehmen Sie einzelne
davon — oder einfach alle. Treffen Sie die beste Wahl fiir die Menschen in Ihrer Region.

Weitere Infos: https://smartcity.cards

givve® - PL Gutscheinsysteme GmbH

Die givve®© Card ist das optimale Instrument flr

® ein innovatives Stadtmarketing und eine starke

glvve® Ca rd lokale Wirtschaft. Wirken Sie dem Aussterben

der Handler in lhrer Region aktiv entgegen,

indem Sie die givwe®© Card als ortseigene

Sachbezugskarte fur Unternehmen vor Ort einsetzen. Teilnehmende Unternehmen steigern die

eigene Arbeitgeberattraktivitdt durch Wertschatzung und einen flexiblen und innovativen

Mitarbeiterbenefit. Ihre Region profitiert vom Guthaben der givve© Card, das dort lokal ausgegeben

wird. Ob Gemeinde, Stadt oder Landkreis: Die GroRe der Region, in der die givve© Card eingesetzt

werden kann, bestimmen Sie. Neben dem Stadtmarketing bietet givve© zukunftsorientierte

Mitarbeiterbenefits fur den 6ffentlichen wie fir den privaten Sektor an. Bereits 22.000 Kunden und
insgesamt 500.000 Kartennutzer vertrauen auf die mehr als 13 Jahre Erfahrung von givve®©.

Auf einen Blick:
- Sofortige Umsetzung ohne Aufwand und geringen Kosten
- Keine Mindestabnahmemenge und keine Mindestlaufzeit
- Keine Kosten und kein Aufwand fur Handler, die bereits Mastercard akzeptieren

Weitere Infos: https://givve.com/de/


https://smartcity.cards/
https://givve.com/de/
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Der Trend der Zukunft
Anregungen fur die Arbeit vor Ort — der Trendservice der bcsd

Anregungen und Ideen werden vom Marketing wohl in jeder Stadt erwartet. Oft ist der Blick Giber den
Tellerrand miihsam. Die bcsd verdffentlicht mit jedem Newsletter Anregungen und Trends, die von
,» TrendONE* geliefert werden. Drei Trends stellen wir Ihnen im Folgenden vor — weitere Trends zum
Thema Stadtmarketing und Tourismus finden Sie im Trendmanager. Nahere Informationen zum
Trendmanager finden Sie hier. Zum Bestellen oder bei weiteren Fragen schreiben Sie bitte an Frau
Schomburg: schomburg@trendone.com.

Einkaufszentrum wird zu Schule umgebaut

Das ehemalige Kaufhaus ,Vivo" in Hamburg wird zu
einer modernen Stadtteilschule umgewandelt. Die
Planer von agn Leusmann streben dabei den
maximalen Bestandserhalt an und nutzen die
Okologischen Potenziale des Gebaudes. Der als Bio-
Kaufhaus konzipierte Ursprungsbau erfiillt bereits
hohe Nachhaltigkeitsstandards. Der Fokus liegt nun
auf Erhalt und sinnvoller Nutzung bestehender
Strukturen, die Materialien werden nach dem Urban-
Mining-Prinzip wiederverwendet. Die Schule wird fir
rund 1.000 Schuler von der 5. bis 13. Klasse ausgelegt, soll aber auch der Nachbarschaft dienen.
Der Bau soll 2025 beginnen und im Schuljahr 2027/28 er6ffnet werden. Weitere Informationen finden
Sie hier.

Hydroponisches System fir grinere Stadte

Das israelische Start-up Bioshade hat ein
hydroponisches System entwickelt, das mit griinen
Waénden, Dachern und Pergolen den Auswirkungen
der steigenden Temperaturen in den Stadten
entgegenwirkt. Das System besteht aus PVC-Rohren
mit Ldochern fur die Pflanzen, das die Pflanzen mit
Nahrldsung auf Wasserbasis statt mit Erde ernéhrt. In
die Rohre sind Sensoren integriert, die mit der
BioShade-Plattform verbunden sind — diese misst und
analysiert mithilfe von Algorithmen verschiedene
Parameter, darunter den Sauregehalt des Wassers und die Lufttemperatur in den Rohren. Sie sendet
zudem Warnungen, wenn eine Griinanlage von Schéadlingen befallen ist. Weitere Informationen
finden Sie hier.



https://www.trendmanager.com/de/
mailto:schomburg@trendone.com
https://www.baunetz.de/meldungen/Meldungen-Umbauplanung_von_agn_Niederberghaus_-_Partner_in_Hamburg-Ottensen_8265859.html
https://www.bioshade.net/

Seite 13/ 14

Tattoos fiir kostenloses Klimaticket

Um seine BUlrgeriinnen zur Nutzung offentlicher
Verkehrsmittel zu motivieren, hat das Land Osterreich
ein Klimaticket lanciert, mit dem Fahrgaste ein Jahr lang
zum Preis von 1.095 Euro unbegrenzt fahren kénnen. Im
Rahmen einer Marketingaktion  konnten  sich
Besucher:innen des Frequency Festivals in St. Poélten
ein kostenloses Ticket sichern, indem sie sich bestimmte
Tattoo-Motive stechen lieBen. Die Designs der Motive
illustrieren Klimabewusstsein und orientieren sich an der
Asthetik klassischer Tattoos. Der PR-Stunt wurde unter
dem Slogan ,Diese Aktion geht unter die Haut“ auch auf dem offiziellen Instagram-Kanal beworben.
Weitere Informationen finden Sie hier.

Seminar- und ICR-Termine
25.10.2023, StadtmarKeting — Kl im Arbeitsalltag, Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing

Deutschland e.V., Online

02.11.2023, Eventmanagement, Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V.,
Libeck

03.11.2023, Die Stadt / Region als Marke, Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing
Deutschland e.V., Libeck

17.11.2023, Social Media fiir das Stadtmarketing, Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing
Deutschland e.V., Online

Mehr tGiber den ICR-Studiengang City-, Stadt- und Regionalmanagement erfahren Sie hier. Alle

Module kdnnen einzeln belegt werden.

Termine

12.10.2023, bcsd-Landesverbandstreffen Rheinland-Pfalz, Bundesvereinigung City- und
Stadtmarketing Deutschland e.V., Koblenz

20.10.2023, bcsd-Landesverbandstreffen Baden-Wirttemberg, Bundesvereinigung City- und
Stadtmarketing Deutschland e.V., Pforzheim

20.10.2023, bcsd-Landesverbandstreffen Bayern, Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing
Deutschland e.V., Augsburg

26.10.2023, Nahversorgungstag Bayern, CIMA Beratung + Management GmbH, Erlangen


https://www.wuv.de/Themen/Kreation-Design/JvM-provoziert-mit-Tattoo-Kampagne
https://www.icr-studium.de/veranstaltung/stadtmarketing-ki-im-arbeitsalltag/
https://www.icr-studium.de/veranstaltung/eventmanagement/
https://www.icr-studium.de/veranstaltung/die-stadt-region-als-marke/
https://www.icr-studium.de/veranstaltung/social-media-fuer-das-stadtmarketing/
https://www.icr-studium.de/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-rheinland-pfalz/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-baden-wuerttemberg/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-bayern/
https://www.nahversorgungstag.cima.de/
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06./07.11.2023, Kooperationsforum Stadtmarketing, Stadtimpulse vor Ort, City-Management-
Verband Ost und Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V., Chemnitz

09. —-10.11.2023, Forum Deutscher Wirtschaftsférderungen, Deutscher Verband der
Wirtschaftsforderungs- und Entwicklungsgesellschaften u.a., Frankfurt am Main

22.-23.11.2023, Deutscher Tourismustag, Deutscher Tourismusverband (DTV), Bielefeld

Weitere Termine finden Sie hier.

Impressum:

Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V. (bcsd), Tieckstrae 38, 10115 Berlin, T + 49 (0) 30
—28042671, F+49 (0) 30—28 04 26 73, office@bcsd.de, www.bcsd.de, Vereinsregister Berlin 35492, Umsatzst.-
IdNr. DE 238 769 633, Geschaftsfuhrer Jirgen Block, Bundesvorsitzende Bernadette Spinnen

Diese E-Mail/dieser Newsletter kann vertrauliche und/oder rechtlich geschiitzte Informationen enthalten.

Der Inhalt ist ausdricklich nur fur den bezeichneten Empféanger bestimmt. Sollten Sie nicht der vorgesehene Adressat dieser E-Mail
oder dessen Vertreter sein, setzen Sie sich bitte mit dem Absender der E-Mail in Verbindung.

Sie erhalten diesen Newsletter, da Sie sich auf www.bcsd.de daftir registriert haben. Sollten Sie den Newsletter nicht mehr erhalten
wollen, senden Sie bitte eine E-Mail mit dem Inhalt ,abmelden” an office@bcsd.de.

Informationen zur Datenverarbeitung durch den bcsd e.V. nach Art. 13 DSGVO finden Sie hier.

Die in dieser E-Mail gegebene Information ist nicht rechtsverbindlich. In Fallen, in denen die Rechtsverbindlichkeit erforderlich ist,
kann Ihnen diese Bestatigung auf Anforderung gerne nachgereicht werden. Beachten Sie bitte, dass jede Form der unautorisierten
Nutzung, Veroffentlichung, Vervielfaltigung oder Weitergabe des Inhalts dieser E-Mail nicht gestattet ist.


https://www.stadtoptimisten.de/
https://www.fodewi.de/
https://www.deutschertourismusverband.de/impulse/deutscher-tourismustag.html
https://www.bcsd.de/aktuell/terminkalender/
http://www.bcsd.de/
http://www.bcsd.de/
mailto:office@bcsd.de
http://bcsd.de/media/informationspflicht_art._13_dsgvo_newsletter.pdf

