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Newsletter 09-2020 
 

 
„Zeit für Stadtoptimisten“ – 

Deutsche Stadtmarketingbörse 2020 in Ahaus 

Bald ist es soweit – nach vielen Monaten 

Auszeit trifft sich die Stadtmarketingszene 

vom 25. bis zum 27. Oktober in Ahaus 

wieder vor Ort. Mit unserem Programm 

beschäftigen wir uns mit der Frage, wie wir 

unsere Stadtzentren in Zukunft attraktiv 

und gleichzeitig resilienter gegenüber 

Krisen gestalten, damit sie weiterhin 

liebens- und vor allem lebenswert sind. 

Beim Exkursionsprogramm am Sonntag, 

den 25. Oktober, laden wir Sie ein, bei der 

„unhistorischsten Stadtführung aller Zeiten“, die Gastgeberstadt zu erkunden und 

dabei die zahlreichen digitalen Services vor Ort auszuprobieren. 

Am Montag, 26. Oktober, starten wir in einen anregenden Vortragstag mit Beiträgen 

u.a. von Anne Katrin Bohle, Staatssekretärin für Bauen, Wohnen und 

Stadtentwicklung im Bundesinnenministerium und Innenstadtforscher Dr. Thomas 

Krüger von der Hafen City Universität Hamburg. Er wird genauso wie Digitalberater 

Dr. Andreas Brill zu den Merkmalen der Innenstadt von morgen sprechen. Zusammen 

mit Rob Bruijnzeels werfen wir dann einen Blick über die nahgelegene Grenze in die 

Niederlande, um uns über die dortigen Bemühungen zur Aufwertung des öffentlichen 

Raums in Verbindung mit Kultur und Freizeit informieren zu lassen, bevor wir uns – 

gedanklich zurück in Ahaus – ausführlich mit der Gastgeberstadt beschäftigen. Unter 

den gegebenen Hygiene- und Abstandsregeln wird am Abend der Gastgeberempfang 

genug Gelegenheit bieten, um mit den Kolleg*innen in den fachlichen Austausch zu 

kommen. 

Am zweiten Tag wird die To-Do-Liste für das moderne City- und Stadtmarketing mit 

Erfahrungen, Empfehlungen und Best 

Practice Beispielen aufgeladen und aus 

unserem Netzwerk heraus aufgestellt.  

Die Anmeldung erfolgt über unsere 

Tagungswebsite: 

www.stadtoptimisten.de  

Die Teilnehmer*innenzahl vor Ort ist auf 

100 Personen begrenzt - nutzen Sie also 

jetzt die Chance und sichern Sie sich 

einen Platz in Ahaus!  
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Weitere Informationen finden Sie im PDF-Programm zum Download. Am Dienstag, 27. Oktober, 

haben all diejenigen, die nicht nach Ahaus kommen können, Gelegenheit, einen online-

Programmtag wahrzunehmen. Die Anmeldung hierzu ist in Kürze ebenfalls möglich. 

 

ANZEIGE 

 
www.sinkacom.com 

 

Ordentliche Mitgliederversammlung der bcsd am 26. Oktober 

Die jährliche ordentliche Mitgliederversammlung der bcsd findet üblicherweise im Rahmen des 

Deutschen Stadtmarketingtages im Frühjahr statt. Da in diesem Jahr – bedingt durch den Lockdown 

zur Eindämmung der Covid-19-Pandemie – der Stadtmarketingtag in Darmstadt abgesagt werden 

musste, hat bislang auch noch keine Mitgliederversammlung stattgefunden. Diese wird nun, im 

Rahmen der Deutschen Stadtmarketingbörse, am 26. Oktober 2020 in Ahaus stattfinden. Alle 

ordentlichen und fördernden Mitglieder der bcsd haben hierzu eine Einladung erhalten. All 

diejenigen, die nicht persönlich nach Ahaus kommen können oder möchten, rufen wir auf, von der 

Möglichkeit der Stimmrechtübertragung Gebrauch zu machen. Wir freuen uns, Sie in Ahaus zu 

treffen.  

https://bit.ly/3luWuwr
https://bit.ly/36fdUbn
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Rechtsstübchen auf der Deutschen Stadtmarketingbörse 2020 

Immer wieder erreichen uns in der bcsd-Geschäftsstelle Anfragen zu 

rechtlichen Themen aus dem Arbeitsbereich des Stadtmarketings. Sie 

haben auf der diesjährigen Deutschen Stadtmarketingbörse wieder 

die Möglichkeit, in Einzelterminen mit Rechtsbeistand Andreas 

Schriefers über Ihre aktuellen rechtlichen Fragestellungen vor Ort zu 

sprechen. Diese unverbindliche und individuelle Erstberatung ist für 

Sie als Teil der Stadtmarketingbörse nicht mit weiteren Kosten 

verbunden. Das Angebot richtet sich an unsere ordentlichen 

Mitglieder und solche, die es noch werden wollen. Die Teilnehmerplätze werden nach Verfügbarkeit 

und nach Eingang der Anmeldung vergeben. Die Teilnahme ist nur bei Teilnahme an der Deutschen 

Stadtmarketingbörse möglich. Bitte melden Sie sich bei Interesse hier über Doodle mit dem Namen 

Ihrer Organisation an und senden uns zusätzlich eine E-Mail an office@bcsd.de mit einer 

stichwortartigen Beschreibung Ihres Anliegens. 

 

 

Erstes Treffen des Landesverbands Thüringen in Jena 

Zum ersten analogen Treffen des bcsd-Landesverbands 

Thüringen trafen sich am 9. September 2020 

Entscheidungsträger*innen, Citymanagement- und 

Stadtmarketingverantwortliche aus ganz Thüringen. Hannes 

Wolf, stellvertretender Landesbeauftragte, hatte nach Jena 

eingeladen. Durch den Tag führte Landesbeauftragter Stefan 

Voss, Geschäftsführer der Meiningen GmbH. 

Der inhaltliche Fokus der Sitzung richtete sich auf Ideen und 

Projekte der Gastgeberstadt, die im Kontext der momentanen 

Herausforderungen ausführlich diskutiert wurden. So ging es 

unter anderem um einen Ausblick auf "corona-taugliche" 

Weihnachtmarktstrukturen, die Zukunft des innerstädtischen 

Einzelhandels, aber um die Bedeutung von Universitäten für 

ihre jeweiligen Standorte sowie die damit verbundenen 

Potentiale. Der – im wahrsten Sinne des Wortes – Höhepunkt des Tages war eine Stadtführung 128 

Meter über der Stadt. Vom JenTower herab wurde ein 360-Grad-Blick auf Jena und Umgebung 

geworfen.  

Die Teilnehmer*innen waren sich einig, dass die Gründung des Landesverbandes ein wichtiger und 

notwendiger Schritt war, um nun Themen auch landesspezifisch bearbeiten zu können. Das nächste 

analoge Treffen ist 2021 in Meiningen geplant. 

v. l. Stefan Voß (Landesbeauftragter, Geschäftsführer 
Meiningen GmbH), Dr. Thomas Nitzsche 
(Oberbürgermeister von Jena), Susanne Reum (stv. 
Landrätin von Schmalkalden-Meiningen), Hannes Wolf 
(stv. Landesbeauftragter, Citymanager Initiative 
Innenstadt Jena e.V.).

https://doodle.com/poll/5eewbq9y77h77gpv?utm_campaign=poll_created&utm_medium=email&utm_source=poll_transactional&utm_content=inviteparticipants-cta#email
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ANZEIGE 

www.mk-illumination.com  

 

Veranstaltungen und Weihnachtsmärkte im Pandemie-Jahr 2020 

Nachdem in diesem Jahr viele Stadtfeste und Events im öffentlichen 

Raum abgesagt werden mussten, setzen die 

Veranstaltungsbranche und das Stadtmarketing aktuell auf die 

Realisierung von Winter- und Weihnachtsmärkten.  

Der Deutsche Schaustellerbund hat eine Machbarkeitsstudie 

vorgelegt, die deutlich macht, dass Veranstaltungen unter freiem 

Himmel unter Berücksichtigung verschiedener Auflagen und 

Besonderheiten, die dem Infektionsschutz dienen, grundsätzlich 

stattfinden können.  

Hierzu gilt es jedoch, gemeinsam kreative und sichere Lösungen zu 

finden. Veranstalter*innen, Schausteller*innen, Verwaltung, die 

örtlichen Behörden, aber auch außerstädtische Akteur*innen sind gefordert, gemeinschaftlich, 

solidarisch und lösungsorientiert zusammenzuarbeiten. Am 23. September hat die bcsd per Video-

Konferenz Rat von zwei Experten eingeholt: Frank Hakelberg vom Deutschen Schaustellerbund hat 

die oben erwähnte Machbarkeitsstudie vorgestellt und Falko Riebe von unserem Fördermitglied 

Reservix präsentierte Möglichkeiten der Steuerung von Besucherströmen. Eine Kurz-Dokumentation 

der Veranstaltung ist in Kürze verfügbar. 

https://drive.google.com/file/d/1R4yxlQk2YO4JecI_We0nhoM_8MNrms8Y/view
https://drive.google.com/file/d/1R4yxlQk2YO4JecI_We0nhoM_8MNrms8Y/view
https://www.dsbev.de/fileadmin/user_upload/PROJECT_M_-_DSB_-_Machbarkeitsstudie_Weihnachtsmaerkte.pdf
https://drive.google.com/file/d/1R4yxlQk2YO4JecI_We0nhoM_8MNrms8Y/view
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Interviews der bcsd Sommerakademie auf YouTube 

Ausgewählte Inhalte der bcsd Sommerakademie 2020 sind nun auf dem bcsd YouTube Kanal 

verfügbar. Reinschauen können Sie in die für die Sommerakademie exklusiv produzierten Interviews 

mit Expert*innen der Szene. 

Karmen Strahonja, Geschäftsführerin der Stadtmarketing Mannheim GmbH, spricht über die 

Durchsetzung und Einhaltung der UN-Nachhaltigkeitsziele in den Städten. 

Frauke Burgdorff, Expertin für nachhaltige Stadtentwicklung, gibt einen Ausblick auf die 

Entwicklung der Städte in sozialer Hinsicht im Bereich der Mobilität, des Handels und der 

Gastronomie.  

Gerold Leppa, Wirtschaftsdezernent sowie Geschäftsführer der Stadtmarketing Braunschweig 

GmbH und Mitglied des Bundesvorstandes der bcsd, erläutert die aktuelle wirtschaftliche Lage und 

gibt einen Zukunftsausblick für die Städte in Deutschland aus ökonomischer Sicht. 

Hans Haake vom Wuppertal Institut für Klima, Umwelt, Energie skizziert in seinem einführenden 

Beitrag die Eckpfeiler der Post-Corona-Stadt.  

Weitere Inhalte der Sommerakademie werden in Kürze für die Teilnehmenden verfügbar sein. Auf 

unserem YouTube-Kanal finden Sie ebenfalls die Webseminare aus dem Frühjahr 2020 zum Thema 

„Stadt ist Leben“ und weitere interessante und spannende Inhalte. 

 

 
Christmasworld 2021 und Wettbewerb Best Christmas City fallen aus 

Aufgrund der internationalen Reisebeschränkungen fällt die 

Christmasworld 2021, so wie wir sie kannten, aus. Als Ersatz wird 

vom 17. bis 21. April eine gemeinsame Konsummesse unter dem 

Namen „International Consumer Goods Show – Special 

Edition“ in Frankfurt am Main stattfinden. Unterstützt wird diese 

Präsenzmesse erstmalig durch die digitalen Angebote der 

Consumer Goods Digital Days. Aufgrund dieser Entwicklungen 

wird auch der beliebte Wettbewerb Best Christmas City in diesem 

Jahr ausgesetzt.  

 

 

Europäische Mobilitätswoche 

Vom 16. bis zum 22. September fand erneut die Europäische 

Mobilitätswoche statt. Die Initiative der Europäischen 

Kommission soll Kommunen europaweit dazu animieren, 

ihren Bürger*innen nachhaltige Mobilität vor Ort näher zu 

bringen. 2020 stand die Woche unter dem Motto 

„Klimafreundliche Mobilität für alle“. 

In Dortmund hatten Bürger*innen mit der Aktion „Lappenlos“ 

die Gelegenheit, dank eines kostenlosen ÖPNV Wochentickets eine Woche lang auf das Auto zu 

verzichten und dabei auf der Kampagnenseite umsteigern.de über ihre Erfahrungen zu berichten. 

In Essen fand im Rahmen der Initiative „Beweg dein Quartier“ ein Hackathon statt, um 

https://www.youtube.com/channel/UCLTVud9KJGntgU2ROsuK8Kw/videos
https://www.youtube.com/watch?v=bs5ZTkY9CvU&t=1s
https://youtu.be/1mW8TG-reAA
https://www.youtube.com/watch?v=9HzlyjWFerE&t=975s
https://youtu.be/2mqUytj0VGE
https://consumergoodsshow.messefrankfurt.com/frankfurt/de.html
https://consumergoodsshow.messefrankfurt.com/frankfurt/de.html
https://www.rundblick-dortmund.de/2020/09/16/aktion-lappenlos-familie-erdmann-tauscht-waehrend-der-europaeischen-mobilitaetswoche-ihr-auto-gegen-oepnv-tickets-und-lastenrad/
https://www.umsteigern.de/
https://bewegdeinquartier.de/
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Mobilitätslösungen für das Essener Nordviertel zu entwickeln. Und in Coburg wurden Parkplätze 

besetzt und vorrübergehend zu Grün- und Ruhezonen umgewandelt. Mehr zu der Europäischen 

Mobilitätswoche finden sie hier. 

 

 
 

ANZEIGE 

 

www.publicmarketing.eu 

 

 

 

 

https://www.umweltbundesamt.de/europaeische-mobilitaetswoche
https://www.publicmarketing.eu
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Sieger*innen Deutscher Nachhaltigkeitspreis 2021 

Seit 2012 wird der Deutsche Nachhaltigkeitspreis an Städte 

und Gemeinden vergeben, die sich für nachhaltige 

Stadtentwicklung, Bildungsprojekte oder besseren Klima- 

und Artenschutz stark machen. Die Gewinner für das Jahr 

2021 stehen bereits fest: Die niedersächsische Hansestadt 

Buxtehude nutzt ihre geografische Lage, um Wind- und 

Solarenergie auszubauen. Durch Projekte wie „ener:kita“, 

„Sauberhaftes Buxtehude“ und „Buxbüdel“ bringt sie 

nachhaltige Ressourcennutzung den Bürger*innen näher.  

Kiel ist seit 1996 Klimaschutzstadt, verkündete als erste 

deutsche Landeshauptstadt den Klimanotstand, und hat das Ziel, bis 2050 klimaneutral zu werden. 

Des Weiteren sieht sich die Küstenstadt als „sicherer Hafen“ für Geflüchtete und fördert 

Chancengleichheit für Jugendliche. 

Eltville versteht sich als „Soziale Stadt“ und hat viele generationenübergreifende Angebote im 

Portfolio – vom Seniorennetzwerk über flächendeckende Kinderbetreuung bis hin zur Frauenwoche. 

Auch der Klimaschutz liegt mit dem Projekt #YCFF- Your City for Future in den Händen der jüngeren 

Generation. 

Die Preisverleihung findet am 3. und 4. Dezember in Düsseldorf statt. Die Veranstaltung wird sich 

aus einer Mischung aus analogen und virtuellen Elementen zusammensetzen. Die Aftershow Party 

entfällt. Mehr zu dem Preis und den Gewinner*innen finden Sie hier. 

 

 

Mit „Bodenfonds“ Schlüsselimmobilien in der Innenstadt sichern 

Das Thema Zukunft der Innenstädte steht allerorten ganz oben 

auf der Tagesordnung und es sind neue Lösungsansätze 

gefordert und in der Diskussion. Der Deutsche Städtetag 

schlägt jetzt die Einrichtung eines „Bodenfonds“ aus 

Städtebaufördermitteln vor. Hiermit könnten Städte den Erwerb 

von Schlüsselimmobilien finanzieren und so aktiv steuernden 

Einfluss auf die Gestaltung der Innenstadt nehmen. So 

könnten Mieten und Pachten für Innenstadtimmobilien 

erschwinglicher und somit auch für kleinere Unternehmen und 

Händler*innen interessanter werden.  

Zum Thema Einzelhandel – speziell über die Nutzung leerstehender Ladenflächen, die 

Digitalisierung des Handels und Rückholaktionen von kleinen Geschäften in die Innenstädte – plant 

das Wirtschaftsministerium (BMWi) eine Workshop-Reihe für den Herbst. Mehr dazu hier.  

 

 

 

 

https://www.buxtehude.de/portal/meldungen/kindergartenkinder-lernen-spielerisch-klimaschutz-900002449-20351.html
https://www.buxtehude.de/portal/seiten/sauberhaftes-buxtehude-900000611-20351.html
https://www.buxtehude.de/portal/meldungen/der-buxbuedel-dein-wochenmarktbegleiter--900000937-20351.html
https://www.nachhaltigkeitspreis.de/kommunen/
http://www.staedtetag.de/presse/statements/093480/index.html
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KeepFresh – Regionale Wertschöpfung & digitale Daseinsvorsorge in ländlichen 

Regionen 

Das Thema Daseinsvorsorge, eine funktionsfähige Infrastruktur zu sichern und den Bürgern lokale 

Versorgungsmöglichkeiten zu bieten, ist heutzutage eine große Herausforderung für viele ländliche 

Regionen. SinkaCom kooperiert mit der CEMA bei dem Pilotprojekt Smart Village – ein Projekt, 

das von der Wirtschaftsförderung St. Wendel und der CEMA UG zur Sicherstellung der ländlichen 

Nahversorgung im Saarland unter dem Förderprogramm Land(auf)Schwung ins Leben gerufen 

wurde. Zielsetzung war die Etablierung einer innovativen und digitalen Nahversorgungsplattform, um 

die Daseinsvorsorge im ländlichen Raum zu gewährleisten. So entstand die Plattform KeepFresh, 

die zurzeit bereits in ausgewählten Testdörfern der saarländischen Landkreise St. Wendel und 

Merzig-Wadern erprobt wird. Erste Erfolge, wie die Einführung eines Micro-Hubs, sind zu 

verzeichnen und auch das Projekt im Gesamten entwickelt sich stetig weiter. In diesem 

Zusammenhang freuen wir uns sehr, dass St. Wendel im Rahmen des von der Bundesregierung 

geförderten Programms „Modellprojekte Smart Cities“ zu einem neuen Modellstandort gewählt 

wurde. 

-GASTBEITRAG UNSERES NEWSLETTER SPONSORS SINKACOM AG- 

 

 

#WirSindEinBerlin und NochMall 

Im Rahmen der Entwicklung eines neuen Leitbildes für Berlin 

startete am 12. September 2020 die Kampagne 

#WirSindEinBerlin, begleitet von der Agentur Jung von Matt 

Spree GmbH. Neben der individuellen Vielfalt, dem Motto der 

vorherigen Kampagne Berlins, steht jetzt das 

Gemeinschaftsgefühl der Berliner*innen im Mittelpunkt der 

neuen Kampagne. Ziel der Stadtmarke ist es, Bedürfnisse der 

Berliner*innen zu erforschen und die Stärken der Hauptstadt zu 

verdeutlichen. 

Eine weitere Innovation aus Berlin ist die NochMall. Hierbei handelt es sich um ein nachhaltiges 

Gebrauchtwarenkaufhaus, in dem man auf ca. 2.000m2 unter anderem Secondhand-Möbel, 

Elektrogeräte, Textilien und Bücher kaufen kann. Die NochMall ist aber vor allem Begegnungsraum 

und bietet Platz für Repaircafes, Upcyclingworkshops, Pop-up-Stores und sogar kulturelle 

Veranstaltungen.  

 

 

Krefeld SchaufensterPUR 

In diesem Jahr muss man neue Wege gehen, um Bürger*innen in die Innenstadt zu locken. Vom 5. 

bis zum 13. September wurde die Krefelder Innenstadt temporär zu einem Ausstellungsraum 

umgestaltet. Lokale Künstler*innen durften unter dem Thema „Postpandemische Reflexion“ die 

Schaufenster der Händler*innen umgestalten. Begleitet wurde die Aktion von Mode-Präsentationen, 

Performances und einem verkaufsoffenen Sonntag. Die Werbegemeinschaft zeigte sich zufrieden 

http://bit.ly/smartcity_stwendel
http://bit.ly/smartcity_stwendel
http://bit.ly/smartcity_stwendel
https://wir.berlin/kampagnen/wir-sind-ein-berlin
https://www.nochmall.de/
https://werbegemeinschaft-kr.de/krefeld-schaufenster-pur/
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mit der Aktion: Die Innenstadt sei gut besucht gewesen und die Covid-19 Regeln sind weitgehend 

eingehalten worden.  

 

 

Schweiz Tourismus begeistert auf TikTok 

Mit authentischen Postings über Landschaft, Natur, traditionelles Schweizer Essen und das Leben 

in der Stadt hat Schweiz Tourismus viele Fans hinzugewonnen. Viele der Videos des TikTok-

Accounts mit dem Namen switzerlandtourism haben Millionen Klicks erhalten. Die nationale 

Tourismusmarketing-Organisation hat es so geschafft, die Schweiz einer jungen Zielgruppe als eine 

attraktive, innovative und facettenreiche Destination vorzustellen. Aufgrund des großen Erfolges der 

Kampagnen hat Schweiz Tourismus nun vier TikTok Creator*innen eingestellt. Mehr dazu hier. 

 

 

Aktuelle Veröffentlichungen zu den Themen Einzelhandel, innerstädtische 

Markenführung und zukunftsfeste Standorte  

Die Ergebnisse der zweiten IHK-ibi-Handelsstudie zeigen, dass die Digitalisierung den deutschen 

Einzelhandel in den nächsten Jahren weiter verändern wird. Des Weiteren werden die Erwartungen 

der Unternehmen in Bezug auf dieses Thema in der Veröffentlichung dokumentiert. 

In ihrem Buch Internal City Branding entwickelt die Autorin Ayla Rößler ein Modell zur internen, 

identitätsbasierten Markenführung von Städten und untersucht, wie Einwohner*innen als wichtige 

interne Zielgruppe einer Stadt zu positiven Botschafter*innen dieser gemacht werden können und 

wie ihre Intention, in der Stadt wohnen zu bleiben, gestärkt werden kann. 

Die Sonderveröffentlichung der imakomm AKADEMIE GmbH präsentiert die Ergebnisse der Studie 

„Zukunftsfeste Standorte“. Die Veröffentlichung zeigt die Ergebnisse der Studie, ausgewählte 

Daten, Diskussionsbeiträge und den Standpunkt der bcsd auf und zieht daraus Folgerungen für 

Städte und Gemeinden. 

Das von der IHK Hochrhein-Bodensee ins Leben gerufene Projekt „Einkaufsstandorte 

stabilisieren“ kümmert sich – größtenteils durch Anregen von Konsum durch Bürger*innen – um 

den Erhalt der Innenstädte. Ziel soll die Vernetzung der Standorte sowie der Austausch von 

Strategien und Erfahrungen sein. 

 

Jobbörse 

Arbeitgeber*in Stellenangebot Bewerbungsfrist 

Gewerbe- und 

Handelsverein Rottweil 

e.V. 

Innenstadtmanager*in (m/w/d) 11. Oktober 2020 

Stadt Konstanz Leitung der Wirtschaftsförderung (m/w/d) 04. Oktober 2020 

Wirtschaft & Marketing 

Soest GmbH 

Geschäftsführer*in  04. Oktober 2020 

 

https://www.tiktok.com/@switzerlandtourism?lang=de
https://reisetopia.ch/news/schweiz-tourismus-tiktok/
https://ibi.de/veroeffentlichungen/IHK-ibi-Handelsstudie2020
https://www.springer.com/de/book/9783658245870#aboutAuthors
https://www.imakomm-akademie.de/images/S_imakomm_Studie_Zukunftsfest_END.pdf
https://www.imakomm-akademie.de/images/S_imakomm_Studie_Zukunftsfest_END.pdf
https://www.konstanz.ihk.de/starthilfe/fuehrung/u-branch/handel/projekt-einkaufsstandorte-stabilisieren--4879420
https://www.konstanz.ihk.de/starthilfe/fuehrung/u-branch/handel/projekt-einkaufsstandorte-stabilisieren--4879420
https://www.bcsd.de/media/innenstadtmanager_web.pdf
https://www.bcsd.de/media/wirtschaftsfoerderung_konstanz.pdf
https://www.bcsd.de/media/geschaeftsfuehrung_soest.pdf
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Fördermitglieder der bcsd 

Kerler GmbH 

Die Firma Kerler bietet Tragetaschen individuell gefertigt 

und ist Experte in Sachen „Alles in Textil – bestickt, 

gewoben, bedruckt, bestrasst und individuell gefertigt“. 

Mit unseren nachhaltigen, hochwertigen Tragetaschen als 

Blickfang für Bürger und Touristen schaffen wir es das Stadtleben, und ganze Regionen, mit neuen 

Impulsen und Touristen aus aller Welt zu beleben. Kerler entwirft Muster und Motive, die wir exklusiv 

für unsere Kunden entwickeln, farbgenau wiedergeben und die sorgfältig bedruckt oder gewebt 

werden. Unsere Taschen als ideale Werbeartikel lassen Emotionen, Erinnerungen und Erlebnisse 

der Städte und Region täglich aufs Neue aufleben. Wir schaffen durch unsere regionalen Motive, auf 

unseren hochwertigen Shoppern und einzigartigen Rucksacktragetaschen für unsere Bürger, 

Verbundenheit und Heimatnähe. Besucher tragen ein Stück „Lieblingsurlaub“ und Kultur von Ihrer 

besuchten Stadt oder Region, zu ihren Freunden und ihren Familien. Die Firma Kerler verfügt über 

ein sehr großes Sortiment an Bekleidung für Beruf, Freizeit und Promotion. Individuelle persönliche 

Beratung ist unsere Leidenschaft, Textilveredelung unsere Perfektion. 

 

 

Herzlich willkommen – Die neuen Mitglieder: 

An dieser Stelle finden Sie jeweils eine kurze Vorstellung unserer neuen Mitglieder. Eine 

ausführlichere Vorstellung unserer ordentlichen Mitglieder finden Sie hier. Unsere Fördermitglieder 

stellen sich hier vor. 

 

 

Stadtmarketing Plochingen e.V. 

Der Verein Stadtmarketing Plochingen wurde am 23. Juli 

1998 als Fördergemeinschaft gegründet. 

Seit Juli 2006 ist das Stadtmarketing Plochingen ein 

eingetragener Verein und besteht aus knapp 100 

Mitgliedern aus Handel, Gewerbe, Dienstleistung, 

Industrie und Gastronomie. Der Verein ist ein Bindeglied 

für Bürger und Geschäftstreibende zu Stadtverwaltung 

und Gemeinderat. Er fördert Dialoge, bietet 

Interessensaustausch zur Kontaktpflege und organisiert 

Veranstaltungen und verkaufsoffene Sonntage. Momentan ist die Arbeit durch die Pandemie geprägt 

und eine große Herausforderung, kleinere Aktionen (Gutscheinverteilaktionen mit 

Rahmenprogramm, kleine Märkte, Obstkistenwerbeaktionen, Postwurfsendung, usw.) werden vom 

Verein durchgeführt. Ein großes digitales Projekt ist das Online-Schaufenster mein-plochingen.de.   

 
 
 

https://www.bcsd.de/mitglieder/mitgliederportraits/
https://www.bcsd.de/mitglieder/foerdermitglieder/
https://mein-plochingen.de/
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Der Trend der Zukunft 

Anregungen für die Arbeit vor Ort – der Trendservice der bcsd 

Anregungen und Ideen werden vom Marketing wohl in jeder Stadt erwartet. Oft ist der Blick über den 

Tellerrand mühsam, Treffen und Kongresse können aktuell kaum stattfinden. Die bcsd veröffentlicht 

mit jedem Newsletter Anregungen und Trends, die von „TrendONE“ geliefert werden. Drei Trends 

stellen wir Ihnen im Folgenden vor – weitere Trends zum Thema Stadtmarketing und Tourismus 

finden Sie im Trendexplorer. Nähere Informationen zum Trendexplorer finden Sie hier. Zum 

Bestellen oder bei weiteren Fragen schreiben Sie bitte an Frau Schomburg: 

schomburg@trendone.com. 

 
 

Digital Twin für den Einzelhandel 

Das DFKI hat das Projekt „Knowledge4Retail“ gestartet, um eine 

Open-Source-Plattform für komplexe KI- und Robotik-Anwendungen 

im Einzelhandel zu schaffen. Im Kern basiert die Plattform auf 

digitalen Zwillingen, die über IoT-Daten eine digitale Repräsentation 

einer Filiale darstellen und den Aufbau realitätsgetreuer digitaler 

Handelswelten ermöglichen, die mit anderen Informationssystemen 

verknüpft werden können. Somit schaffen sie eine leistungsfähige 

Basis für KI- und Robotik-Anwendungen wie z. B. die AI-gesteuerte 

Optimierung von Einzelhandelsregalen bezogen auf Produktauswahl 

und -platzierung. 

 

 

Jahresvisum für digitale Nomaden 

Die baltische Nation Estland hat ein Visum eingerichtet, mit dem 

digitale Nomaden bis zu ein Jahr in dem Land leben und von dort 

arbeiten dürfen. Grundvoraussetzungen sind eine Anstellung bei 

einem international tätigen Unternehmen mit Sitz außerhalb von 

Estland oder eine Tätigkeit als Freelancer sowie ein bestimmtes 

Mindesteinkommen. Aufgrund der Zugehörigkeit zum Schengenraum 

können Besitzer des digitalen Nomaden Visums zudem legal 

innerhalb des Schengenraums reisen und so die Zeit neben der 

Arbeit genießen. Das Visum stellt eine neue Art der legalen 

Infrastruktur für standort-unabhängige Arbeitsmöglichkeiten dar. 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.trendexplorer.com/de/
mailto:schomburg@trendone.com
https://tool.trendexplorer.com/de/microtrend/digital-twin-fuer-den-einzelhandel/9
https://tool.trendexplorer.com/de/microtrend/digital-twin-fuer-den-einzelhandel/9
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Wählerregistrierung im Sneakers-Geschäft 

Die US-Einzelhandelskette Foot Locker hat in ihren Filialen die 

Möglichkeit geboten, sich als Wähler für die US-

Präsidentschaftswahlen 2020 zu registrieren. Foot Locker schloss 

sich gemeinsam mit anderen Marken der „Brands for Democracy“-

Initiative an, die von der gemeinnützigen Organisation Rock the Vote 

getragen wird. Das Unternehmen ermutigt insbesondere Erstwähler 

in seinen Filialen dazu, sich per Smartphone mit einem digitalen Hub 

zu verbinden. Dort können sie ihren Wählerstatus abfragen, sich in 

Wählerlisten eintragen und Informationen über die anstehende Wahl 

erhalten. 

 

 

Aktuelle Wettbewerbe 

In dieser Kategorie berichten wir über Aktionen, Förderprogramme und Wettbewerbe, an welchen 

Städte oder Bürger*innen teilnehmen können. Eine ausführlichere Liste finden Sie hier. 

Ihr Wettbewerb darf auf keinen Fall fehlen? Schreiben Sie uns eine Nachricht an office@bcsd.de!  

 

(Inter-)nationale Wettbewerbe / Ausschreibungen 

Zukunftswettbewerb nachhaltige Mobilität, Bundesumweltministerium, bis 15. November 2020 

Hier finden Sie regionale Wettbewerbe / Ausschreibungen 

 
ICR-Termine 

15. Oktober 2020, ICR-Modul "Finanzierung und Förderung im Stadtmarketing", Online 

25. bis 27. Oktober 2020, Deutsche Stadtmarketingbörse 2020, Ahaus und online 

04. November 2020, Stadtmarketingtag Baden-Württemberg, Stuttgart 

09. November 2020, bcsd-Seminar "Eventmanagement", Würzburg – ausgebucht  

10. November 2020, bcsd-Seminar "Tourismus", Würzburg – ausgebucht  

11. November 2020, ICR-Modul "Geschäfte führen und kalkulieren - Praxiswissen für 

Quereinsteiger", Online 

12. November 2020, ICR-Modul  "Social Media und digitale Kundenbindung" (Optionale 

Zusatzqualifikation), Würzburg.  

07. Dezember 2020, bcsd-Seminar  "Die Stadt/Region als Marke", Hamburg. 

 
 

http://www.bcsd.de/85-0-Wettbewerbe.html
mailto:office@bcsd.de
https://www.bmu.de/pressemitteilung/bundesumweltministerium-foerdert-zukunftsprojekte-fuer-nachhaltige-mobilitaet/
http://www.bcsd.de/85-0-Wettbewerbe.html
http://www.bcsd.de/85-0-Wettbewerbe.html
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=310&do=anmelden
https://www.bcsd.de/veranstaltungen/tagungen/
https://badenwuerttemberg.einzelhandel.de/de/appointment/215
https://www.bcsd.de/seminar-anmeldung/?event=3090
https://www.bcsd.de/seminar-anmeldung/?event=3091
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=313&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=313&do=anmelden
https://www.bcsd.de/seminar-anmeldung/?event=3093


 
Seite 13 / 13 

 

Termine 

07. bis 09. Oktober 2020, CMVO – Herbsttagung 2020, Zittau. 

21. Oktober 2020, Forum Innenstadt und Handel digital – lokale Online-Marktplätze in der 

Praxis, online 

25. bis 27. Oktober 2020, Deutsche Stadtmarketingbörse 2020, Ahaus und online (27. Oktober) 

04. November 2020, Stadtmarketingtag Baden-Württemberg, Stuttgart 

04. bis 05. November 2020, Deutscher Tourismustag 2020, Berlin 

25. bis 27. November 2020, KulturInvest-Kongress 2020: Der innovative Kulturbetrieb. 

Klimaneutral. Demokratisch. Partizipativ., Potsdam 

02. bis 03. Dezember 2020, 14. Bundeskongress Nationale Stadtentwicklungspolitik, Leipzig 

Weitere Termine finden Sie hier. 
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