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Jetzt anmelden: Deutsche Stadtmarketingborse 2018
Get in touch — Digitalisieren ist menschlich
Vom 23. bis 25. September in Ludwigsburg

Stellt die Digitalisierung im Stadtmarketing alles
* auf den Kopf? Ist sie Mittel zum Zweck oder
Selbstzweck? Geht es um Kommunikation, um
Reichweiten, Zielgenauigkeit und Tonalitat?
Ersetzt die Digitalisierung etwa das reale
analoge Erlebnis? Kann man sie lernen und
missen wir im Stadtmarketing zu
Digitalisierungsexperten werden?

Fragen Uber Fragen, die wir auf der Deutschen Stadtmarketingbdrse in Ludwigsburg
stellen. Fragen, zu denen wir Antworten von Vordenkern aus Praxis und
Wissenschaft suchen.

Fragen, mit denen wir uns im neuen Format des ,experience centers” befassen, um
ganz konkrete Tipps, Anregungen und Orientierung fur die Arbeit im Stadtmarketing
zu bekommen. Die drei ,experience rooms® sind die neue Plattform fir
Erfahrungsberichte aus der Praxis. Zusétzlich begleiten mit Dr. Andreas Brill, Tom
Malessa und Frank Tentler drei ausgewiesene Digitalisierungsexperten die
.experience rooms*, um die Erfahrungsberichte anschlieRend zu reflektieren, zu
kommentieren und zu diskutieren.

So viel ist jetzt schon gewiss - von der kleinsten Kommune bis zur gréf3ten Metropole
geht die Digitalisierung jedes Stadtmarketing an.

Wir treffen uns in Ludwigsburg, dessen Erhebung zur Stadt sowie zur dritten
wurttembergischen Residenz sich 2018 zum 300. Mal jahrt. Das Stadtbild ist bis heute
stark von der barocken Stadtplanung gepragt. ,Digitalisierung® und ,Smart City“ sind
in Ludwigsburg auch aus Sicht des Stadtmarketings keineswegs reiner Selbstzweck.
Durch Digitalisierungslésungen kénnen kinftig innovative, zielgruppengerechte
Ansatze verfolgt werden, um die Stadtidentitat nach innen und auflen zu
transportieren.

Wir freuen uns darauf, Sie in Ludwigsburg zu begrif3en!
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City- und Stadtmarketing

EBOOK INSIDE @) Springer Gabler ‘

Themen, Aufgaben und
Kompetenzen im Stadtmarketing

Hier bestellen.

besd-Vorstand hat sich konstituiert

Der auf der Mitgliederversammlung am 23. April in Aachen
durch Wahlen bestétigte Vorstand hat sich am 02. Juli in
Berlin zu seiner konstituierenden Sitzung getroffen. Bei der
Sitzung wurden alle Vorstédnde einstimmig bei eigener
Enthaltung in ihren jeweiligen Amtern bestatigt. Bernadette
Spinnen, Leiterin Minster Marketing, bleibt damit far
r& ' « 1 g weitere zwei Jahre Bundesvorsitzende. Michael Gerber,
FoR Peter\gieler § A [ W Vorstandsmitglied des CITY SKIPPER Bremerhaven e.V.
und Norbert Kéathler, Geschéftsfuhrer der Trier Tourismus

und Marketing GmbH komplettieren als 1. Stellvertretender Bundesvorsitzender und 2.



https://www.springer.com/de/book/9783658196417?utm_medium=affiliate&utm_source=commission_junction&utm_campaign=3_nsn6445_brand_PID8452574&utm_content=de_textlink#aboutAuthors

Seite 3/ 14

Stellvertretender Bundesvorsitzender den gesetzlichen Vorstand. Des Weiteren gehéren dem
Vorstand Georg Bandarau, Geschéftsfiihrer des Stadtmarketing ,,Pro Magdeburg® e.V., Uli Cloos,
Leiter des Fachbereichs Stadtmarketing der Stadt Krefeld, Gerold Leppa, Geschaftsfiihrer der
Braunschweig Stadtmarketing GmbH und Mario Schiefelbein, Geschaftsfihrer der Bochum
Marketing GmbH an. Die bcsd kann auf eine sehr positive Entwicklung in den vergangenen Jahren
zuruickblicken. Unter anderem ist die Zahl der Mitglieder seit der letzten konstituierenden Sitzung vor
zwei Jahren von 357 auf jetzt 423 gestiegen, das Praxishandbuch City- und Stadtmarketing wurde
herausgegeben und Kontakte in die Politik wurden gekniipft und verstetigt. Die Vorstandssitzung in
Berlin wurde auf3erdem dazu genutzt, die neue Verantwortliche fir Handel und Werbewirtschaft im
Bundesministerium fur Wirtschaft und Energie, Dr. Kristin Pukall, kennenzulernen und ihr die
Themen der bcsd vorzustellen.

besd-Seminar zu Recht im Stadtmarketing

wﬂz . Die Rechtsprechung unterliegt im Stadtmarketing, wie auch in allen anderen
' \‘@ ; Branchen, einem standigen Wandel, sie wird mit neuen Urteilen anders
L \>
"

ausgelegt, neue Vorschriften kommen hinzu.

Umso wichtiger ist es, fur Neueinsteiger genauso wie fur erfahrene
Geschaftsfiihrer, den Uberblick nicht zu verlieren und sich regelmaRig
weiterzubilden, um alle wichtigen Veranderungen auf dem Radar zu haben
- und nicht angreifbar zu sein, d.h. personlich zu haften. Eine Gelegenheit dazu
haben Sie am 10. Oktober in der schénen Stadt Dusseldorf.

Der Rechtsbeistand des bcsd e.V., Andreas Schriefers vom anwaltsKkONTOR Schriefers
Rechtsanwadlte, navigiert Sie im Seminar ,Kleines 1*1 fir Geschéaftsfihrung und Betriebsleitung —
Recht im Stadtmarketing — Stadtmarketing im Recht durch zahlreiche Aspekte und Fragestellungen
des vergabe-, EU-beihilfen- und steuerrechtlichen Alltags im Stadtmarketing. Gleichzeitig werden
praxisbewahrte Arbeitshilfen fur die Bewéltigung der Organisationsentwicklung vermittelt. Im Kontext
der in den letzten Jahren teils kontrovers gefiihrten Diskussionen zum EU-Beihilferecht wird ein Fazit
gezogen, welches die Standortbestimmung im ,eigenen Fall* ermoglichen soll. Entgegen der
verbreiteten Meinung ist das Thema keineswegs erledigt.

Rechtsanwalt Andreas Schriefers hat bereits zahlreiche Stadtmarketingorganisationen von der
Frage nach der richtigen Rechtsform Uber die Finanzierung bis hin zur Einbindung ins stadtische
Geflige begleitet, war bei vielen bcsd-Tagungen und besd-Seminaren als Referent tatig und hat
gemeinsam mit der Rechtsanwaltin Alexandra Schriefers u.a. einen Beitrag zum Praxishandbuch
City- und Stadtmarketing geleistet, das zu Beginn dieses Jahres erschienen ist und erstmals das
Berufsbild Stadtmarketing definiert. Das Seminar und der Beitrag seien allen empfohlen, die in
Sachen Vergabe-, Beihilfe- und Steuerrecht auch weiterhin sicher unterwegs sein wollen.

Weitere Informationen und die Méglichkeit zur Anmeldung finden Sie hier.


https://www.springer.com/de/book/9783658196417?utm_medium=affiliate&utm_source=commission_junction&utm_campaign=3_nsn6445_brand_PID8452574&utm_content=de_textlink#aboutAuthors
https://www.springer.com/de/book/9783658196417?utm_medium=affiliate&utm_source=commission_junction&utm_campaign=3_nsn6445_brand_PID8452574&utm_content=de_textlink#aboutAuthors
https://www.bcsd.de/veranstaltungen/seminare/
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Landesinitiative ,,Zukunft. Innenstadt. Nordrhein-Westfalen“

Die bcsd ist Bindnispartner der Landesinitiative ,Zukunft.
Innenstadt. Nordrhein-Westfalen des Ministeriums fir Heimat,
Kommunales, Bau und Gleichstellung. Die bcsd-
Bundesvorsitzende Bernadette Spinnen hat in diesem Rahmen
am konstituierenden Treffen am 2. Juli teilgenommen. Ziel der
Initiative ist es, Stadtzentren fur die Zukunft fit zu machen. Es
geht also darum, die Stadtebau- und Wohnungspolitik in den
Stadtzentren weiterzuentwickeln, Foérderschwerpunkte zur
Innenstadtentwicklung auszugestalten sowie Stadt- und Ortskerne zu starken. Dazu sollen
vielversprechende und erfolgreiche Ansatze in den Stadten Nordrhein-Westfalens besser
miteinander verknipft und verbreitet werden. In der Initiative wirken Vertreter der kommunalen
Familie, des Handels, der Wohnungswirtschaft, der Baukultur sowie vom Netzwerk Innenstadt und
der Arbeitsgemeinschaft Historische Stadt- und Ortskerne mit, um gemeinsam Ldsungswege fiir die
zukunftsfahige Gestaltung der Innenstadt zu entwickeln. Hier erfahren Sie mehr.

Null-Euro-Scheine

TRIER - KARL MARX B8 20E =20y

o In Frankreich liegt ihr Ursprung und in Deutschland werden sie —
% eigentlich schon seit zwei Jahren - Trend: Null-Euro-Scheine, die

echten Geldscheinen nachempfunden sind und auf der einen

Seite europaische Bauwerke und auf der anderen Seite
- Sehenswirdigkeiten, Ereignisse oder Personlichkeiten aus einer

' Stadt oder einer Freizeitdestination abbilden. Sie verfiigen tber
zahlreiche Sicherheitsmerkmale offizieller Geldscheine, besitzen aber keinen Wert, aul3er natirlich
fur Sammler, die jeden neu erschienen Schein haben miussen, Birger, die sich mit ihrer Stadt
identifizieren oder Urlauber, die sich ein Souvenir mithehmen. Die ersten Erfahrungen mit dem
Merchandising-Artikel sind sehr gut: Die Scheine sind sehr schnell vergriffen und erzeugen oft eine
Berichterstattung. Haufig tragt der Verkauf auch zum Erhalt von Sehenswirdigkeiten bei.
Normalerweise werden die Banknoten fur Preise zwischen zwei und funf Euro, oft fur drei Euro
angeboten. Bereits emittierte Scheine in Deutschland zeigen etwa Karl Marx (Trier), Gorch Fock
(Kiel), die Kramerbriicke (Erfurt) oder den Rémerberg (Frankfurt am Main). Hier finden Sie eine
Ubersicht der bereits ausgegeben Scheine in Kartenform und hier als Tabelle.

7


https://www.mhkbg.nrw/ministerium/presse/pressemitteilungsarchiv/pm2018/pm20180702a/index.php
https://www.billets-touristiques.com/carte
https://www.billets-touristiques.com/liste
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Sieger Stadtmarketingpreis Bayern

F"*‘ Der Stadtmarketingpreis Bayern wird alle zwei Jahre an die
I innovativsten Marketingkonzepte, -projekte und -aktionen im
Freistaat vergeben. Am 12. Juli war es nun wieder soweit: Funf
Projekte wurden ausgezeichnet: Der Rémersommer Obernburg,
der die ortliche Geschichte in die Stadt und nach auf3en tragt und
das Zusammengehdrigkeitsgefiihl starkt, wurde in der Kategorie bis
10.000 Einwohner ausgezeichnet. In der Gruppe von 10.000 bis
15.000 Einwohnern konnte sich das Innovationsquartier Murnau,
das ein leer stehendes Gemeindekrankenhaus als Standort beispielsweise fir Co-Working- und
Makerspace wiederbelebte, durchsetzen. DONwud - viele Kulturen — ein Fest bot in der
Weihnachtszeit in Donauwdérth ein alternatives Angebot, setzte ein Zeichen fur Weltoffenheit und
wurde in der Kategorie von 15.000 bis 40.000 Einwohnern préamiert. Bei den Stadten tber 40.000
Einwohner wurde die Aktion ,A Christmas Tree for the Queen*® aus Coburg als Sieger ausgewabhilt.
Aus Anlass der historischen Verbindungen der Stadt zum Kénigshaus wurde ein Weihnachtsbaum
medienwirksam an die englische Konigin geliefert und dort prominent an Windsor Castle aufgestellt.
Der Sonderpreis ging nach Deggendorf fur die Griindung des Stadtmarketing Deggendorf e.V..
Hier finden Sie eine Ubersicht der Sieger und Nominierten mit Beschreibungen von Ausgangslage,
Ziel, Finanzierung und Erfolg der Aktionen. Die bcsd war mit Michael Metzler, Geschéftsfihrer der
Esslinger Stadtmarketing & Tourismus GmbH, in der Jury vertreten.

IHK-Forum Stadtmarketing Niedersachsen

Das IHK-Forum Stadtmarketing ist ein zentraler Treffpunkt flr Entscheider
aus Stadt- und Citymarketing, Quartiersinitiativen und Stadtentwicklung im
Norden  Deutschlands. Die  niedersachsischen  Industrie- und
Handelskammern laden fir den 13. September 2018 wieder nach Hannover
ein. Bei der 24. Auflage steht besonders das ,Storytelling® im Fokus: Wie
kénnen emotionale Begriffe wie Geschichte, Heimat oder Identitat in
Geschichten verpackt werden? Und wie lassen sich die Angebote der Orte
und Regionen digital und spielerisch aufbereiten und zeitgeman
prasentieren? Zudem werden parallele Foren zu den Themen "Storytelling®,
"Passantenfrequenzmessung®, "Virtual/Augmented Reality“ angeboten. Das vierte Themenforum ist
offen. Zwei Berichte aus Langenfeld und aus den Niederlanden vermitteln ,Neue Perspektiven fir
Innenstadte und Ortskerne“. Den Abschluss bildet eine Diskussionsrunde zur Perspektive
verkaufsoffener Sonntage, an der auch bcsd-Vorstandsmitglied Gerold Leppa teilnimmt. AuRerdem
bietet das IHK-Forum viele Moglichkeiten zum Austausch mit Teilnehmern und Ausstellern. Hier
finden Sie das Programm und die Méglichkeit zur Anmeldung.



https://www.stadtmarketingpreis-bayern.de/gewinner/2018/1/gewinner/obernburg/index.html
https://www.stadtmarketingpreis-bayern.de/gewinner/2018/2/gewinner/murnau/index.html
https://www.stadtmarketingpreis-bayern.de/gewinner/2018/3/gewinner/donauwoerth/index.html
https://www.stadtmarketingpreis-bayern.de/gewinner/2018/4/gewinner/coburg/index.html
https://www.stadtmarketingpreis-bayern.de/gewinner/2018/sonderpreis/deggendorf/index.html
https://www.stadtmarketingpreis-bayern.de/gewinner/2018/index.html
https://www.bcsd.de/media/stadtmarketingflyer_2018.pdf
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Abstimmung Deutscher Nachbarschaftspreis

5 Der Deutsche Nachbarschaftspreis geht in diesem Jahr in die
zweite Runde und zeichnet Aktionen aus, die sich fiir das Gelingen
des Zusammenlebens im GrofRen und im Kleinen einsetzen und
gemeinsam mit weiteren Nachbarn vor Ort etwas bewegen. Aus
Uber 1.000 Bewerbungen wurden nun 104 Projekte ausgewabhlt, die
in die Abstimmung um den Publikumspreis gehen. Die Projekte
entstammen den Kategorien ,Begegnung®, ,Bricken bauen®,
.Generationen®, ,Nachbarschaftshilfe”, ,Nachhaltigkeit und
,Verschonerung®. Der Publikumssieger darf sich tiber 5.000 € Preisgeld freuen und wird gemeinsam
mit den Bundes- und Landessiegern in Berlin geehrt. Bis zum 22. August kénnen Sie hier fir Ihre
Favoriten abstimmen und sich von den Projekten inspirieren lassen.

Arbeitshilfen fir Initiativen zur Aufwertung von Quartieren und zur Starkung von Nachbarschaften
bietet die Montag Stiftung Urbane Raume mit ihrem Projekt Immovielien. Die Sammlung der
Handreichungen finden Sie hier. Darunter ist auch neu ergénztes Material zur Samtweberei in
Krefeld, die im Rahmen der Deutschen Stadtmarketingbérse 2016 besucht wurde und mit dem
Projekt ,Viertelstunde® die anséassigen, oft kreativen Unternehmen dazu verpflichtet, im Gegenzug
fir gunstige Mieten pro Quadratmeter Blroflache eine Stunde im Jahr ihre besonderen Fahigkeiten
in die Arbeit in das Quartier zu investieren. So entstand beispielsweise eine eigene Zeitung fur die
Nachbarschaft.

Passantenfrequenzzahlen online und in Echtzeit verfligbar

N

Der Dienst hystreet.com stellt mit Lasertechnologie erhobene
+ Passantenfrequenzzahlen aus 15 deutschen Stadten online und in
I\ Echtzeit zur Verfligung. Aus den gemessenen Daten werden
Rankings der einzelnen Standorte erstellt. Viele Stadte verfiigen
%, bereits Uber eigene Messstationen und koénnen daher ihre
L/ j Ergebnisse mit den Top-Einkaufslagen der Bundesrepublik
i vergleichen. Ergebnisse der Passantenfrequenzmessungen kdnnen
beispielsweise fiir die Analyse der Entwicklung der Besucherzahlen und damit Attraktivitat der
Innenstadt, Immobilienbesitzer, Investoren und die eigene Pressearbeit nitzlich sein. Auch
Einzelhandler, die haufig selbst die Besucher ihres Ladens z&hlen, kdnnen mit den erhobenen
Zahlen ihre Umséatze und Frequenzen einordnen. Laserfrequenzmessungen gelten bislang als
zuverlassigste Zahlweise. Welche Erfahrungen bereits mit der Passantenfrequenzmessung gemacht
wurden, zeigt eine Reportage des ZDF, die Sie hier finden. Im Kreise der bcsd-Mitgliedsstadte gelten
Osnabriuck mit dem Handelsmonitor und Braunschweig als gute Beispiele in diesem Bereich.



https://www.nachbarschaftspreis.de/de/publikumspreis/
http://www.neue-nachbarschaft.de/arbeitshilfen-tipps-downloads/
http://neue-nachbarschaft.de/immovielien/samtweberei/
https://hystreet.com/
https://www.zdf.de/verbraucher/wiso/wlan-tracking-in-deutschen-staedten-100.html
https://www.osnabrueck.de/bildung/nachrichten/news/6-handelsmonitor-osnabrueck-2018-vorgestellt.html
http://www.braunschweig.de/politik_verwaltung/fb_institutionen/staedtische_gesellschaften/bsmportal/presseinfos2017/pm_bsm_Laserfequenzmessung.html
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Jobborse

Die WTM Wirtschaft Tourismus Marketing GmbH Waiblingen sucht eine/n Mitarbeiter/in far
den Geschiéftsbereich Stadtmarketing

Zu lhren zentralen Aufgaben zahlen die Initiierung,

/\ m A Organisation und Umsetzung neuer Stadtmarketing-Projekte

und Veranstaltungsformate sowie die Planung, Durchfiihrung

EUNTERNEHMEN DERSTADTJ\'}’&T(":\E? und Nachbereitung von Veranstaltungen und Markten
WT Tourismus unterschiedlicher Art. Mit relevanten Interessengruppen
Marketing suchen Sie den Kontakt und koordinieren und betreuen

Arbeitskreise. Darlber hinaus zahlen die Pflege des Auftritts

im Internet und den sozialen Medien sowie Datenerhebung / Marktforschung zu den von lhnen
verantworteten Bereichen. Bewerbungsschluss ist der 10. August 2018. Zur Stellenausschreibung.

Der Verkehrsverein Paderborn e.V. sucht eine Leitung fir den Counter-Bereich der Tourist-
Information

—" Tourist Information Ihnen obliegt in Ihrer neuen Position die Leitung der
; ’ Abteilung  (Mitarbeiterfihrung,  Dienstplanerstellung,

Pdelion Paderborn Ablauforganisation). Damit einher geht, dass Sie

pheresst ebenfalls die Planung, Umsetzung und Optimierung des
Shop-Konzepts der Tourist Information realisieren, in Abstimmung mit der Buchhaltung
Verantwortung fiir die Barkasse Gibernehmen und den Online-Shop betreuen. Zudem kiimmern Sie
sich um die Serviceberatung von Besuchern und die Abwicklung allgemeiner touristischer Anfragen,
den Verkauf von Merchandising-Artikeln sowie die Betreuung und Optimierung des Artikelsortiments.
Erganzend sind Sie fur die Rechnungserstellung verantwortlich. Bewerbungsschluss ist der 15.
August 2018. Zur Stellenausschreibung.

de

aderborr

Die Stadtmarketing Bruchkébel GmbH sucht eine/n Citymanager/in on- und offline

Als Citymanager/in sind Sie Unterstiutzer und ,Kimmerer* fir die Unternehmer in der Stadt und ihrer
Onlineprasenz im Marktplatz Bruchkobel, organisieren und entwickeln verkaufsfordernde
Veranstaltungen zur Belebung der Stadt und zur Bindung von Kunden und Kaufkraft gemeinsam mit
den Akteuren der Innenstadt und dem /den entsprechenden Vereinen und Ubernehmen die
Schnittstellenkoordination zu innenstadtrelevanten Veranstaltungen. Beim Onlineportal Marktplatz
Bruchkodbel verantworten Sie zudem Neukundengewinnung, Support und Schulung. Ein weiterer
Baustein lhrer Aktivitat ist die Kooperation mit Haus- und Grundeigentiimern sowie Vereinen fir ein
aktives Belegungsmanagement und fur Aktionen der Innenstadtverschdnerung. Zudem unterstitzen
Sie die Gewerbetreibenden wéhrend des anstehenden Innenstadtumbaus. Bewerbungsschluss ist
der 15. August. Zur Stellenausschreibung.


https://www.bcsd.de/media/anzeige_gb_stadtmarketing.pdf
https://www.bcsd.de/media/anzeige_gb_stadtmarketing.pdf
https://www.bcsd.de/media/anzeige_gb_stadtmarketing.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenangebot_vvp.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenangebot_vvp.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenangebot_vvp.pdf
https://www.bcsd.de/media/citymanager_on-_und_offline_bruchkoebel.pdf
https://www.bcsd.de/media/citymanager_on-_und_offline_bruchkoebel.pdf
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Die Ratingen Marketing GmbH sucht einen Citymanager (w/m/d)

Als Citymanager koordinieren Sie den
RATINGEN ymoanad

Aufgabenbereich  Citymanagement, pflegen und
MARKETING GMBH erweitern Netzwerke in der Innenstadt und fungieren
fur diese als Kimmerer und Ansprechpartner. Sie setzen zudem Marketingmaf3nahmen und Projekte
zur Starkung der Innenstadt und des Einzelhandels um. Weitere Aufgabenbereiche sind das
Leerstands- und Flachenmanagement inklusive der Organisation von Zwischennutzungen, die
Bestandsforderung der in der Innenstadt Ratingens ansassigen Einzelhandler, Gastronomen und
Dienstleister sowie die Unterstlitzung des Stadtmarketings bei MalRnahmen zur Starkung der
weiteren Einzelhandelslagen in Ratingen. Dartber hinaus wird Ihre Mitarbeit bei der Organisation
und Durchfihrung von einzelhandelsrelevanten Veranstaltungen sowie der Entwicklung von Print-
und Onlinemedien, PR und Pressearbeit erwartet. Eine weitere Aufgabe ist die Organisation und
Durchfuhrung von Events. Bewerbungsschluss ist der 17. August 2018. Zur Stellenausschreibung.

Die Wolfsburg Wirtschaft und Marketing GmbH (WMG) sucht eine/n Bereichsleiter/in
Stadtmarketing

Sie leiten den Bereich Stadtmarketing mit den Arbeitsfeldern
Stadtmarketing, Kommunikation, Veranstaltungsmanagement
und Markenentwicklung mit ca. 12 Beschéftigten. Wesentliche
Aufgabe ist die Koordination und Weiterentwicklung des
WIRTSCHAFTSFORDERUNG, MARKETING ~ Stadtmarketings far Wolfsburg. Durch die Initierung und
UND TOURISMUS FUR WOLFSBURG Koordination von Projekten und Veranstaltungen, gemeinsam
mit verschiedenen Akteuren in der Stadt, tragen Sie zur positiven Entwicklung Wolfsburgs als
Arbeits- und Wohnstandort bei. Sie arbeiten daran, die Besucherfrequenz der Innenstadt zu férdern
sowie die positive Auenwahrnehmung und die Identifikation der Burgerschaft mit der Stadt
Wolfsburg zu steigern. Erganzend begleiten Sie die interne Pressearbeit. Bewerbungsschluss ist der
31. August 2018. Zur Stellenausschreibung.

Die Stadt Linz am Rhein sucht eine/n Leiter/in fur die Tourist-Information

v

Sie Ubernehmen die Leitung der Tourist-Information der Stadt
® Linz am Rhein, vermarkten die Stadt Linz am Rhein und
Llnz verantworten das Budget des Bereichs Touristik, tragen
Personalverantwortung fur die Mitarbeiter und nehmen deren

Die Bunte Sladl‘am Rheit Einsatzplanung vor. lhnen obliegt zudem die strategische
Planung und Erarbeitung nachhaltiger touristischer Konzepte

sowie die Entwicklung und Gestaltung innovativer touristischer Angebote. Der Internetauftritt der
Stadt wird ebenfalls von Ihnen weiterentwickelt und betreut. Auf Messen und Veranstaltungen
Ubernehmen Sie Destinationsprasentation und —vertrieb der Stadt. Zudem organisieren und
unterstitzen Sie lokale Veranstaltungen zur Werbung und Unterbringung von Géasten. Bei der
touristischen Vermarktung arbeiten Sie eng mit dem Citymanagement zusammen, so wie Sie



https://www.bcsd.de/media/stellenausschreibung_rmg_citymanager_17.07.2018.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenausschreibung_rmg_citymanager_17.07.2018.pdf
https://www.bcsd.de/media/wmg_stellenausschreibung_bereichsleitung_stadtmarketing.pdf
https://www.bcsd.de/media/wmg_stellenausschreibung_bereichsleitung_stadtmarketing.pdf
https://www.bcsd.de/media/wmg_stellenausschreibung_bereichsleitung_stadtmarketing.pdf
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generell die Zusammenarbeit mit touristischen Kooperations- und Netzwerkpartnern, regionalen
Arbeitskreisen sowie Verbéanden suchen und Kontakte mit den touristischen Leistungstragern der
Stadt pflegen. Zum Zusténdigkeitsbereich gehéren dartber hinaus das Management und Marketing
fur alle touristisch relevanten Veranstaltungen und Events in Zusammenarbeit mit oOrtlichen
Leistungstragern, Gewerbetreibenden und Vereinen. Zur Stellenausschreibung.

Die Minden Marketing GmbH sucht eine/n Veranstaltungsmanager/in

Die Minden Marketing GmbH engagiert sich im Stadtmarketing mit
touristischen, kulturellen und digitalen Initiativen fir die historische

Minden Stadt Minden. Als Veranstaltungsmanager obliegen lhnen die
Marketing Organisation, Durchfiihrung und Nachbereitung von
u GmbH GroRveranstaltungen sowie Messen und Markten. Dabei iibernehmen

Sie auch die Koordination und Kommunikation mit Behérden,
Vertragspartnern und Dienstleistern. Daruber hinaus betreiben Sie Mediaplanung und Presse- und
Offentlichkeitsarbeit. Zur Stellenausschreibung.

Die Stadtmarketing Mannheim GmbH sucht eine/n Online-Manager/in
Die Stadtmarketing Mannheim GmbH sucht eine/n Pressereferent/in

Das bcsd-Fordermitglied MK lllumination Handels GmbH sucht eine/n Mitarbeiter/in im
Segment Public Spaces Deutschland / Au3endienst GroRraum Hessen

Herzlich willkommen — Die neuen Mitglieder:

An dieser Stelle finden Sie jeweils eine kurze Vorstellung unserer neuen Mitglieder. Eine
ausfuhrlichere Vorstellung unserer ordentlichen Mitglieder finden Sie hier. Unsere Férdermitglieder
stellen sich hier vor.

Stadt Bretten
3 5 @ In der Stadt Bretten, Geburtsstadt von Melanchthon, wurde im
November 2017 eine Stelle im Bereich Stadtmarketing besetzt, die
'\ \m dem Bereich Wirtschaftsférderung und Liegenschaften zugeordnet
ll‘ / ist. Zu den Aufgaben zahlt u.a. die Entwicklung und Umsetzung von
Zielvorstellungen und Konzeptionen zur Attraktivitatssteigerung des
' Mittelzentrums Bretten. Ebenso wie Netzwerkarbeit,
Einzelhandelsférderung und das Leerstandsmanagement, wodurch
vor allem die Innenstadt langfristig als Einkaufsstandort gestarkt werden soll. Die Tétigkeit begann
mit einer Umfrage zu den Zukunfts- und Verénderungswinschen der innerstadtischen
Gewerbebetriebe. AuRerdem wurden kleine Uberraschungserlebnisse beim innerstadtischen

Einkauf kreiert. Ein wahres Einkaufserlebnis bot die lange Einkaufsnacht, auf der tber 20 Betriebe,
im Herzen der Stadt, im Rahmen einer Moden- und Produktschau, ihre Produkte und


https://www.bcsd.de/media/stellenausschreibung_leiter_tourist-info_elternzeitvertretung.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenausschreibung_veranstaltungsmanager_juli2018.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenausschreibung_veranstaltungsmanager_juli2018.pdf
https://www.bcsd.de/media/stellenanzeige_online_manager_mannheim.pdfc
https://www.bcsd.de/media/stellenanzeige_stadtmarketing_mannheim_pressereferent_mw_.pdf
https://www.bcsd.de/media/bcsd_mk_illumination_vt_d_ps_stellenausschreibung_final_2018_hessen.pdf
https://www.bcsd.de/media/bcsd_mk_illumination_vt_d_ps_stellenausschreibung_final_2018_hessen.pdf
https://www.bcsd.de/mitglieder/mitgliederportraits/
https://www.bcsd.de/mitglieder/foerdermitglieder/
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Serviceleistungen prasentierten. Bei allen durchgefiihrten Aktionen wurde das vom Stadtmarketing
initiierte Logo ,Einkaufen im Herzen von Bretten® als markenbildendes Element eingesetzt. Uberdies
wurde ein Studienprojekt mit Studierenden der Stadtplanung der Hochschule Nurtingen
durchgefihrt, welches sich mit Fragen der Innenstadtentwicklung und Wiinschen aus der Umfrage
beschéftigte. Hier erfahren Sie mehr.

Stadtmarketing Oberkirch e.V.

Der Stadtmarketingverein griindete sich 2010 als Nachfolgeverein fiir
die damalige Werbegemeinschaft. Die Geschaftsfiihrung des Vereins
wird von der Citymanagerin der Stadt Oberkirch Gbernommen. Fir
spezielle Aufgaben werden Projektgruppen innerhalb der Mitglieder
gebildet, die sich den Themen eigenstandig annehmen. Aufgrund der
breit aufgestellten Mitgliedergruppen, konnte die Mitgliederzahl von 72
auf nun 144 Mitglieder verdoppelt werden. Ein Vorteil des
Stadtmarketingvereins ist der Zusammenschluss aller
Branchengruppen. Handel, Handwerk, Dienstleister, Industrie sowie
auch Vereine und Privatpersonen kdnnen im Stadtmarketing Mitglied werden. Die Bindelung aller
Krafte, sorgt fur eine gute ldentifikation aller Akteure mit ihrer Stadt. Durch die vielen Aktionen und
Veranstaltungen, hat sich Oberkirch als Unterzentrum bereits Giberregional einen Namen gemacht.
2010 wurde erstmalig die Veranstaltung ,Oberkirch leuchtet® mit einem Late Night Shopping
durchgefihrt. Mit iber 20.000 Besuchern aus Nah und Fern ist die Veranstaltung mittlerweile der
Hohepunkt des Veranstaltungskalenders.

Fordermitglieder der besd
Bund der Selbststandigen — Gewerbeverband Bayern e.V.

Seit Uber 140 Jahren unterstiitzt der BDS Bayern Selbstdndige und mittelstandische
Familienbetriebe im Freistaat dabei, ihren Erfolg durch die Nutzung der vielfaltigen Informations-,
Beratungs- und Schulungsangebote zu sichern, von gunstigen Einkaufsmoglichkeiten Uber
Rahmenvertrage oder durch die Entwicklung der Rahmenbedingungen vor Ort. Der BDS bilndelt die
Innovations-, Gestaltungs- und Wirtschaftskraft des bayerischen Mittelstandes und vertritt seine
Interessen nachhaltig gegentber Politik und Wirtschaft. Hier erfahren Sie mehr.

Der Trend der Zukunft

Anregungen fur die Arbeit vor Ort — der Trendservice der bcsd

Anregungen und Ideen werden vom Marketing wohl in jeder Stadt erwartet. Oft ist der Blick Uber den
Tellerrand mihsam, Treffen und Kongresse sind teuer, die bcsd-Tagungen nur zwei Mal im Jahr.
Die bcsd veroffentlicht mit jedem Newsletter Anregungen und Trends, die von ,,TrendONE“ geliefert
werden. Drei Trends stellen wir Ihnen im Folgenden vor — weitere Trends zum Thema Stadtmarketing
und Tourismus finden Sie im Trendexplorer. Nahere Informationen zum Trendexplorer finden Sie


http://www.bretten.de/
https://www.bds-bayern.de/
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hier. Zum Bestellen oder bei weiteren Fragen schreiben Sie bitte an Frau Schomburg:
schomburg@trendone.com.

Regen erzeugt kostenloses Internet

Tele2 und Geometry Russland haben in Sankt Petersburg die
Kampagne ,Rain Wi-Fi* gestartet, um eine bessere
Internetversorgung zu ermdglichen. Hintergrund der Aktion ist,
PR dass in Sankt Petersburg viele Gebaude und Innenhdéfe Uber
keine Wi-Fi-Verbindung verfiigen. Aul3erdem regnet es
durchschnittlich 200 Tage im Jahr. Daher hat Tele2 einen 4G-
Generator entwickelt, der aus Regenwasser Strom generiert. Ist er in einem Abflussrohr installiert,
aktiviert das Wasser eine Turbine, die Strom erzeugt und einen 4G-Router aktiviert. Einwohner
konnten auf rainwifi.ru dariiber abstimmen, wo weitere solcher 4G-Router installiert werden sollen.

Inklusiver Coworking-Space

Das Berliner Unternehmen KOPF, HAND + FUSS hat den
inklusiven, barrierefreien Coworking-Space ,Tuechtig® eroffnet.
Das gemeinnltzige Projekt bietet Menschen mit und ohne
Handicap sowie Gefllichteten einen Ort, an dem sie kreativ,
effektiv und entspannt arbeiten kdénnen. Nicht nur blinde und
sehgeschadigte Selbststandige kdnnen das Gemeinschaftsbiro
nutzen, sondern auch an Burn-out erkrankte Mitarbeiter, die bei
ihrer Ruckkehr ins Arbeitsleben psychologische Unterstiitzung bendétigen. Zudem eignet sich das
Buro fur Angestellte, die seit einem Unfall im Rollstuhl sitzen und deren Arbeitgeber keinen
barrierefreien Arbeitsplatz bieten kénnen.

Plattform lasst Senioren Enkelkinder buchen

Das US-amerikanische Start-up Papa hat den gleichnamigen
Service gelauncht, der es Senioren und deren Angehérigen
ermdglicht, passende Studenten — ,Papa Pals* — zur
Unterstlitzung zu buchen. Daflr werden vorab die Daten der
teilnehmenden Studenten dberprift und Personlichkeitstests
durchgefihrt, um das Matching zu optimieren. ,Papa Pals"
kénnen per App oder auch per Telefon beispielsweise fir das
Erledigen von Lebensmitteleinkdufen oder auch als Begleitung fir einen Arzttermin angefragt
werden. Sie kdnnen aber auch gebucht werden, damit sie den Senioren etwas Gesellschaft leisten.



https://www.trendexplorer.com/de/
mailto:schomburg@trendone.com
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Aktuelle Wettbewerbe

In dieser Kategorie berichten wir Gber Aktionen, Férderprogramme und Wettbewerbe, an welchen
Stadte oder Birgerinnen teilnehmen kdnnen. Eine ausfihrlichere Liste finden Sie hier.

lhr Wettbewerb darf auf keinen Fall fehlen? Schreiben Sie uns eine Nachricht an office@bcsd.de!

(Inter-)nationale Wettbewerbe / Ausschreibungen

Europédisches Kulturerbejahr 2018 — Aufruf zur Beteiligung, Deutsches Nationalkomitee fur
Denkmalschutz

Bundesweite Innenstadtumfrage Vitale Innenstadte 2018, IFH Kéln GmbH
Mitmachkampagne zu gewinnen, Social Value GmbH, bis 06. August 2018

Preis fur Stadtkultur, causales — Gesellschaft fur Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH, bis
31. August 2018, der Preis wird von der Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland
e.V. prasentiert, Mitglieder erhalten ErmaRigungen

Européaische Kulturtourismusregion des Jahres, causales — Gesellschaft fir Kulturmarketing und
Kultursponsoring mbH, bis 31. August 2018

European Sustainability Award, Européische Kommission, bis 14. September
Stadtradeln, Klima-Bundnis, bis September 2018

Innovationspreis des Deutschen Einzelhandels, Handelsverband Deutschland, bis 30.
September 2018

European Green Capital Award und European Green Leaf Award, Europaische Kommission, bis
18. Oktober 2018

Hier finden Sie regionale Wettbewerbe / Ausschreibungen

Termine des Weiterbildungsstudiengangs City-, Stadt- und Regionalmanagement
13. September 2018, Finanzierung und Férderung im Stadtmarketing, Stein (bei Nurnberg)
14. September 2018, Presse- und Offentlichkeitsarbeit, Stein (bei Niirnberg)

01. Oktober 2018, Partizipation und Moderation, Stein (bei NUrnberg)

02. Oktober 2018, Prasenthorik, Stein (bei Nirnberg)

25. Oktober 2018, Integrierte Stadtentwicklung, Libeck

26. Oktober 2018, Wirtschaftsférderung und Standortentwicklung, Libeck

Weitere Termine und Informationen: www.icr-studium.de.


http://www.bcsd.de/85-0-Wettbewerbe.html
mailto:office@bcsd.de
http://www.dnk.de/site_de/index.php?node_id=2519
https://www.ifhkoeln.de/vitale-innenstaedte/
https://www.ifhkoeln.de/vitale-innenstaedte/
https://www.socialvalue.de/wirdzehn/
https://kulturmarken.de/veranstaltungen/kulturmarken-award/ausschreibung/preis-fuer-stadtkultur
https://kulturmarken.de/veranstaltungen/kulturmarken-award/ausschreibung/europaeische-kulturtourismusregion-des-jahres
http://www.eurocities.eu/eurocities/news/The-Commission-launches-the-European-Sustainability-Award-WSPO-AZQL49
https://www.stadtradeln.de/home/
https://www.einzelhandel.de/innovationspreis
http://www.eurocities.eu/eurocities/news/European-Green-Capital-and-European-Green-Leaf-Awards-now-open-WSPO-AZPJJT
http://www.bcsd.de/85-0-Wettbewerbe.html
http://www.bcsd.de/85-0-Wettbewerbe.html
http://icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=272&do=anmelden
http://icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=273&do=anmelden
http://icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=274&do=anmelden
http://icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=275&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=278&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=279&do=anmelden
http://www.icr-studium.de/
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Terminkalender

03. September 2018, Stadtkommunikation Grundlagen: Methoden-Seminar Gamification zu
Kommunikation, Zusammenarbeit und Innovation, Georg Pohl — Ideen und Instrumente fur
Kooperation in Quartier, Stadt und Region, Hamburg

13. September 2018, IHK-Stadtmarketingforum Niedersachsen, IHK Projekte Hannover GmbH,
Hannover

17. - 19. September 2018, 12. Bundeskongress der Nationalen Stadtentwicklungspolitik,
Bundesministerium des Inneren, fir Bau und Heimat, Frankfurt am Main

19./20. September 2018, Kongress 2018 der Stiftung Lebendige Stadt: Die klimafreundliche
Stadt — Handlungsstrategien fir Quartiere, Stiftung Lebendige Stadt, Potsdam

19./20. September 2018, Konferenz Tourismus, Deutscher Stadtetag, Bremerhaven

23. — 25. September 2018, Deutsche Stadtmarketingb6rse, Bundesvereinigung City- und
Stadtmarketing Deutschland e.V., Ludwigsburg

01. — 03. Oktober 2018, DenkwerkStadt, Stadtmarketing Austria, NuRdorf am Attersee, Osterreich

10. Oktober 2018, Kleines 1*1 fur Geschéaftsfihrung und Betriebsleitung — Recht im
Stadtmarketing — Stadtmarketing im Recht, Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing
Deutschland e.V., Dusseldorf

15./16. Oktober 2018, Stadt und Handel — neue Wege und Konzepte?!, Deutsches Institut flr
Urbanistik, Berlin

18. Oktober 2018, bcsd-Landesverbandstreffen Rheinland-Pfalz, Bundesvereinigung City- und
Stadtmarketing Deutschland e.V., Trier

18. Oktober 2018, Niedersachsencamp Stadtetourismus, aboutcities — die Arbeitsgemeinschaft
der niederséchsischen Stadte, Celle

26. Oktober 2018, bcsd-Landesverbandstreffen Baden-Wirttemberg, Bundesvereinigung City-
und Stadtmarketing Deutschland e.V., Mosbach

30. Oktober 2018, bcsd-Landesverbandstreffen Nordrhein-Westfalen, Bundesvereinigung City-
und Stadtmarketing Deutschland e.V., Essen

08. November 2018, 4. Martini-Tagung: Events fur Stadte und Regionen - Wie Standorte mit
passgenauen Veranstaltungen wirkliche Mehrwerte schaffen, Deutscher Verband fur
Angewandte Geographie, Regionalforum Schwaben, Friedberg in Bayern

08. November 2018, Stadtmarketingtag Baden-Wirttemberg, Handelsverband Baden-
Wirttemberg, Stuttgart

Weitere Termine finden Sie im Terminkalender auf unserer Homepage.


http://www.georgpohl.de/aktuelles/
http://www.georgpohl.de/aktuelles/
https://www.bcsd.de/media/stadtmarketingflyer_2018.pdf
https://www.nationale-stadtentwicklungspolitik.de/NSP/DE/Home/_Funktionen/Buehne_2018_02_NSP-Kongress-2018-Ankuendigung/buehne_nsp-kongress-2018-ankuendigung.html?nn=1038048
http://www.lebendige-stadt.de/web/template2neu.asp?sid=670&nid=&cof=212
http://www.lebendige-stadt.de/web/template2neu.asp?sid=670&nid=&cof=212
https://www.bcsd.de/veranstaltungen/seminare/
https://www.bcsd.de/veranstaltungen/seminare/
https://difu.de/veranstaltungen/2018-10-15/handel-und-stadt.html
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-rheinland-pfalz/
http://www.niedersachsencamp.de/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-baden-wuerttemberg/
https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/landesverband-nordrhein-westfalen/
https://www.bcsd.de/media/martini2018_programm.pdf
https://www.bcsd.de/media/martini2018_programm.pdf
http://www.bcsd.de/11-0-Terminkalender.html
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Impressum:

Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V. (bcsd), Tieckstrae 38, 10115 Berlin, T + 49 (0) 30
—28042671, F+49 (0) 30—28 04 26 73, office@bcsd.de, www.bcsd.de, Vereinsregister Berlin 35492, Umsatzst.-
IdNr. DE 238 769 633, Geschéftsfuhrer Jirgen Block, Bundesvorsitzende Bernadette Spinnen

Diese E-Mail/dieser Newsletter kann vertrauliche und/oder rechtlich geschiitzte Informationen enthalten.
Der Inhalt ist ausdricklich nur fur den bezeichneten Empfénger bestimmt. Sollten Sie nicht der vorgesehene Adressat dieser E-Mail
oder dessen Vertreter sein, setzen Sie sich bitte mit dem Absender der E-Mail in Verbindung.

Sie erhalten diesen Newsletter, da Sie sich auf www.bcsd.de dafir registriert haben. Sollten Sie den Newsletter nicht mehr erhalten
wollen, senden Sie bitte eine E-Mail mit dem Inhalt ,abmelden” an office@bcsd.de.

Die in dieser E-Mail gegebene Information ist nicht rechtsverbindlich. In Fallen, in denen die Rechtsverbindlichkeit erforderlich ist,
kann Ihnen diese Bestatigung auf Anforderung gerne nachgereicht werden. Beachten Sie bitte, dass jede Form der unautorisierten
Nutzung, Verdffentlichung, Vervielfaltigung oder Weitergabe des Inhalts dieser E-Mail nicht gestattet ist.

Gender-Hinweis: Die mannliche Form ist in dieser Veroffentlichung als inkludierend zu verstehen. Wir méchten darauf hinweisen, dass
die ausschlieZliche Verwendung der mannlichen Form explizit als geschlechtsunabhangig verstanden werden soll.
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