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ÅStatt Image Identit ät  

Stadtimage und Stadtidentit ät  

 

 
ÅKrefelder Perspektivwechsel  

 
 
ÅKrefeld ist das, was wir daraus machen -  

Mitmachmöglichkeiten  
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STADTIMAGE/STADTIDENTITÄT  
BRANDMEYER STADTMARKENMONITOR 2015 
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STADTIMAGE/STADTIDENTITÄT 
VERSTÄRKER 
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STADTIMAGE/STADTIDENTITÄT 
SPRACHLOS 
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STADTIMAGE/STADTIDENTITÄT 
SPURLOS 
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STADTIMAGE/STADTIDENTITÄT 
TONLOS 
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STADTIMAGE/IDENTITÄT 
UND WIE DENKEN DIE KREFELDER? 
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33 

47 

20 

Einkaufs- 
stadt 

Proós 

Neutrale 

Conós 

Entwicklung in letzten 3 Jahren 

Pro`s sind überwiegend 
 
Å Krefelder unter 40 Jahren, 

Å die länger als 2 Jahre in KR wohnen, 
Å die Innenstadt regelmäßig besuchen 
Å und als Passanten vor Ort befragt 

  wurden. 

Con`s sind überwiegend 
 
Å Krefelder zwischen 40 ï 64 Jahren, 

Å die länger als 10 Jahre in KR wohnen, 
Å die Innenstadt selten oder nie besuchen, 
Å ein hohes Einkommen haben. 

Å Wenige Passanten 
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1. BESONDERS:                   GEOGRAPHISCHE LAGE AM RHEIN 
 
 
 
  

2. EINZIGARTIG:                   STADTPROFIL UND STADTGRUNDRISS 
 
 
 
 

3. UNVERWECHSELBAR:     KREFELDER MARKENKERN 

KREFELDER PERSPEKTIVWECHSEL 
EIN FANPROJEKT? 
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KREFELDER PERSPEKTIVWECHSEL 
STADTIDENTITÄTEN VERS. MARKENKERN 

Seite 10 

PRODUKTINNOVATION/  ARCHITEKTUR     STADTKULTUR  DESIGN 

 MODERN KREATIV WELTOFFEN  AVANTGARDISTISCH 
     


