besd

Newsletter 8/2010

besd-Herbsttagung vom 24. — 26. Oktober in Magdeburg

- Das Tagungsprogramm ist da! -

»Stadt. Land. Wissen.”
Entwicklungen und Strategien fir
Einrichtungen

Stadte mit und ohne wissenschaftliche

(Bild: Dirk Wandel)

Auf der bcsd-Herbsttagung stellen
Experten praxisbewéhrte Methoden,
innovative Instrumente und erfolg-
reiche Ansatze vor, die Wissens-
potentiale erkennen und fir die Stadt
nutzbar machen lassen. Das Thema
ist nicht nur fur die groRen Hochschul-
stédte lohnend, sondern gerade auch
fur Klein- und Mittelstadte, denn diese
Stadte haben mit vielfachen Wissens-
institutionen vor Ort bereits zu tun
interessante Kooperationspartner.

Neben ausgezeichneten Fachvortrdgen zum Verhdaltnis zwischen Stadtmarketing
und Wissensgesellschaft bietet die Tagung zahlreiche Workshops bei denen die
aktuellen Erfahrungen und Best-Practice Projekte aus der Stadtmarketingszene
vorgestellt werden. Erstmals wird der bcsd.Akademie Partner Q5 einen eigenen
Workshopstrang tbernehmen und Wissensthemen stadtmarketingtauglich aufbe-
reiten und vermitteln. Eine weitere Premiere flr den bcsd ist die Kooperation mit

S ti fteI'VCI'b an dem Stifterverband fiir die Deutsche Wissen-

schaft, der diese Tagung auf vielfaltige Art
fiir die Deutsche Wissenschaft | nq weise bereichert.

und entdecken diese immer starker als

Unser lokaler Partner, die “Pro Magdeburg“ e.V., hat ein attraktives Vor- und
Rahmenprogramm zusammengestellt, so dass der Erfahrungsaustausch unter den
Kolleglnnen auch immer in angenehmer Atmosphére stattfinden kann.

Allen unseren Kooperationspartnern danken wir herzlich fur die gute Zusammen-
arbeit und hoffen gemeinsam auf viele interessierte Teilnehmer in Magdeburg!
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Das aktuelle Programm mit dem Anmeldeformular zur bcsd - Herbsttagung gibt es
hier.
Der Anmeldeschluss ist der 20.September 2010 und Teilnahmegeblihr betragt:

- 340,- EUR zzgl. MWST fir besd — fur Mitglieder

- 440,- EUR zzgl. MWST fur bcsd — fur Fordermitglieder

- 540,- EUR zzgl. MWST fir Nichtmitglieder

Partnerschaften fiir eine nachhaltige Siedlungsentwicklung

Neue Aufgaben fir das Stadtmarketing

Das REFINA - Projekt des NABU ,Partnerschaften fiir eine nachhaltige Siedlungs-
entwicklung® setzt bei der wichtigen Akteursgruppe, den Stadten und Gemeinden an.
Gemeinsam mit acht kommunalen Partnern, die bereits Erfahrungen in der
Kommunikation nachhaltiger Siedlungsentwicklung vorweisen kénnen, entwickelt der
NABU maligeschneiderte Strategien, um die Themen ,Reduzierung des
Flachenverbrauchs und ,Starkung der Innenentwicklung® starker im o6ffentlichen
Bewusstsein zu verankern. Wahrend der dreijahrigen Projektlaufzeit werden in einem
partnerschaftlichen Dialog zwischen NABU und Kommune und gemeinsam mit
weiteren externen Partnern zielgruppengerechte und auf die o6rtlichen Bedurfnisse
abgestimmte Kommunikationswege erarbeitet und begleitet. Bewahrte Methoden
konnen auf den Prifstand gestellt, innovative und kreative Ansatze sollen erprobt
werden. Dabei gilt es auch den erforderlichen Rlckhalt in Kommunalpolitik und -
verwaltung, der Burgerschaft und der 6rtlichen Wirtschaft auszubauen.

Das vom Bundesministerium fir Bildung und Forschung (BMBF), den beteiligten
Landern und Kommunen sowie dem NABU finanzierte Projekt ist Teil des
Schwerpunktes "Forschung fir die Reduzierung der Flacheninanspruchnahme und ein
nachhaltiges Flachenmanagement (REFINA)".

Weitere Informationen zum Projekt erhalten Sie hier.

Kommunale Energiesparmeister gesucht

Noch bis zum 10. September haben Kommunen und 6ffentliche Einrichtungen Zeit,
erfolgreiche Energieeinsparprojekte beim Wettbewerb ,Energieeffizienz in Kommunen
— Gute Beispiele 2010“ der Deutschen Energie-Agentur GmbH (dena) einzureichen.
Die Gewinner erhalten Preisgelder von insgesamt 25.000 Euro und die Auszeichnung
»,Good Practice Energieeffizienz® mit der die dena Energieeffizienz in Kommunen,
Institutionen und Unternehmen sichtbar macht. Beispiele sind aus allen Bereichen
erwlnscht, in denen Energie effizienter verwendet wurde, wie beispielsweise in
Bildungseinrichtungen, Sportstatten und Liegenschaften, im Verkehrsmanagement,
bei der offentlichen Beschaffung oder bei der StraBenbeleuchtung. Aus den


http://www.bcsd.de/index.php?pageid=18&PHPSESSID=5svdcpjenf7glnffrg120b8rt3
http://www.nabu.de/aktionenundprojekte/flaechensparen/
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Bewerbungen wahlt eine hochrangige Jury drei Wettbewerbsbeitrdge aus, die sich
durch Vorbildlichkeit, Ubertragbarkeit und Nachhaltigkeit auszeichnen. Neben den
Preisgeldern erhalten alle eingereichten Projekte die Mdoglichkeit, mit dem Label
»,Good Practice Energieeffizienz® der dena ausgezeichnet zu werden.

Weitere Informationen zum Wettbewerb gibt es hier.

Braunschweigs Kinder lieben Lachen

Mit ,kinderliebenlachen® der zweiten Staffel i o
der Innenstadt-Kampagne werben das o lﬂ
Braunschweiger Stadtmarketing und lokale i \‘
Kooperationspartner fir den Erlebnisreich- { {}*“' 7'= .

tum und die Kinderfreundlichkeit der ’
Lowenstadt. Ob Uber 300 Spielbereiche,
Veranstaltungen fur kleine Wissenschatftler

“kinderliebenlachen”

2 . Braunschweig ist mehr.

. < .“
oder  spannende Erlebnispfade, in ~ A "
Braunschweig soll Kindsein  Freude SR = 2 wwwKinderliebenlachende
machen, auch far Erwachsene!

Informationen und nitzliche Links dazu finden Interessierte hier.
EXPO 2010 in Shanghai

Vom 1. Mai bis 31. Oktober 2010
findet in der Millionenmetropole
Shanghai die Weltausstellung unter
dem Motto ,Better City, Better Life*
statt. Es geht um die Zukunfts-
chancen fur das Leben in der Stadt:
Rund 240 Lander wund inter-
nationale Organisationen stellen an
den 184 Expo-Tagen ihre Visionen
dazu vor. Polen setzt auf eine
Pavillonhiille aus Papier,
Luxemburg auf grolRe Grunflachen. Kanada hat ein spezielles System zur
Regenwassernutzung und Chile ein Gartendach. Alle Entwurfe eint ein Ziel: Wege hin
zu einer nachhaltigen Stadtplanung aufzuzeigen, zu einem besseren Leben in den
Stadten der Zukunft. Der Deutsche Pavillon trdgt den Namen "balancity” - ein
Kunstwort aus "Balance" und "City", das eine Stadt im Gleichgewicht bezeichnet. Der
Besucher des Deutschen Pavillons begibt sich auf eine Reise durch eine Stadt der
Ideen. Er bewegt sich wie in einer realen Stadt durch unterschiedlich inszenierte



http://www.energieeffizienz-online.info/index.php?id=11970
http://www.braunschweig.de/leben/innenstadt/innenstadtmarketingkamp2.html
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Stadtraume mit vielen Themen fir ein besseres
Leben in einer besseren Stadt. Angefangen beim
Hafen geht es (ber ein Stadtplanungsbiro durch
einen Garten vorbei am Depot Uber die Fabrik, einen
Park, den Stadtplatz und dem Forum bis in die
Energiezentrale, das Kraftwerk der Stadt. Die
Botschaft des Deutschen Pavillons lautet: Es ist
durchaus erstrebenswert in einer Stadt zu leben,
wenn sie sich in Balance befindet - im Gleichgewicht
zwischen Erneuern und Bewahren, Innovation und
Tradition, Stadt und Natur, Gemeinschaft und
Individuum, Arbeit und Freizeit. Weitere Informationen

zur EXPO 2010 finden Sie hier. (Bildquelle:
http://www.expo2010-deutschland.de/)

Kultur als Standortfaktor

Die Finanzierung der kulturellen Infrastruktur ist in Deutschland weitestgehend noch
immer Aufgabe des Staates. Doch es lohnt sich, auch fir mittelstindische
Unternehmen, in Kultur zu investieren. Kunst und Kultur wirken sich vorteilhaft auf
ihren Standort aus. Sie fordern nicht nur Kreativitat und Vielfalt des Freizeitangebotes
einer Stadt, sondern ziehen auch in finanzieller Hinsicht positive Ergebnisse nach
sich. Direkte und indirekte 6konomische Effekte sind gleichermalfien starke Argumente
far Investitionen in Kultur und Uber den rein ideellen Anreiz hinaus belegen sie
Attraktivitdt und Nutzen. Direkte Resultate des Investments in Kultur liegen in einem
qualitativ hochwertigeren kulturellen Angebot, zudem werden mehr Arbeitsplatze im
kulturellen Sektor geschaffen. Ein weiterer Faktor mit positiven Folgen fur die lokale
Wirtschaft sind die Zusatzinvestitionen von Besuchern kultureller Einrichtungen.
Gerade Touristen nutzen nicht nur das kulturelle Freizeitangebot einer Stadt, sondern
geben auch Geld im Einzelhandel, in Restaurants und Hotels aus. Mit Investitionen in
die Kultur belegt man demzufolge nicht nur sein kulturelles Engagement, sondern
leistet freiwillig einen Beitrag zur nachhaltigen Entwicklung einer ganzen Region.
Weitere Informationen zum Kulturmarketing und Kultursponsoring finden Sie hier.

Regionales Internet-Marketing

Das Internet ist aus dem Alltag der meisten Menschen nicht mehr wegzudenken. Zwei
Drittel aller Deutschen nutzen mittlerweile das Internet — und es werden taglich mehr.
Nicht zuletzt durch die erfolgreiche Einfihrung der Smartphones kénnen mittlerweile
noch mehr Personen Uber das mobile Internet erreicht werden. Nicht nur das


http://www.expo2010-deutschland.de/
http://www.kulturmarken.de/content/view/1134/31/
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Kommunikations-, auch das Einkaufsverhalten hat sich in den vergangenen Jahren
stark gewandelt. 51 Prozent der Internetnutzer bereiten online Eink&ufe im stationaren
Handel vor, wie aktuelle Studienergebnisse zeigen. Die Hauptmotive sind dabei, einen
Handler in der Nahe zu finden und sich Uber das Produkt zu informieren. Das
Netzwerk Elektronischer Geschéftsverkehr und das Bundesministerium fir Wirtschaft
und Technologie stellen einen Online-Ratgeber zum Thema ,Regionales Internet-
Marketing“ fur mittlere und kleine Unternehmen zur Verfugung. Dieser hilft zum einen
dabei, sich grundlegend Uber die Werbemdoglichkeiten des Internets zu informieren
und gibt hilfreiche Tipps, welche Online-Werbemaflinahmen eingesetzt werden
kénnen. Zum anderen bewertet es sekundenschnell die bisher eingesetzten Mittel und
zeigt auf, an welchen Schrauben man noch ein bisschen drehen misse, um den
regionale Marketing-Mix zu optimieren.

Den Ratgeber finden Sie hier.

»Ab in die Mitte! Die City-Offensive NRW* — Ausschreibung 2011

Unter dem Motto ,INNEN handeln — STADT gestalten® ruft die City-Offensive alle
Kommunen in NRW auf, gemeinsam vor Ort Projekte und Prozesse zu initiieren, die
die Entwicklung der Stadte und Ortskerne unterstitzen und in gewohnt kreativer und
ideenreicher Art und Weise zu prasentieren. Stadte und Ortskerne sind stets ein
Spiegelbild der demografischen, 6konomischen, 6kologischen, gesellschaftlichen und
kulturellen Rahmenbedingungen. Die Anpassung an aktuelle Veranderungen ist daher
fur die Stadtentwicklung zur Daueraufgabe geworden. Gerade die aktuellen
Entwicklungen und Verschiebungen im Einzelhandel stellen uns alle vor grof3e und
zum Teil neuartige Herausforderungen. Die Ausschreibungsunterlagen zum
Heraunterladen befinden sich hier.

Herzlich Willkommen! Hier sind die neuen besd-Mitglieder!

Die Wirtschaftsférderung Hagen GmbH sieht ihre Aufgabe darin, die \ /
Stadt unter ganzheitlichen Aspekten zu férdern und Ansprechpartner fur
Industrie, Handel, Handwerk und Gewerbe zu sein. Sie begleitet und >
unterstutzt unternehmerische Vorhaben von der Planungsphase bis zur Vi £
Realisierung durch umfassende Beratung, Angebote bzw. Vermittlung r'(?gfffé
geeigneter Standorte und Immobilien sowie bei der Herstellung von ey cuey
Kontakten zu anderen 6ffentlichen Stellen und Kooperationspartnern.

Weitere Informationen erhalten Sie hier.

Das Team der Warendorf Marketing GmbH ist erster Ansprechpartner fir die
Bewohner und Besucher der Stadt Warendorf. Es steht bereit als oOrtliche Tourist-


http://rim.ecc-ratgeber.de/
http://www.abindiemitte-nrw.de/index.php?id=112
http://www.wfg-hagen.de/index.php?id=1261
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Information und hilft bei der Planung eines Aufenthaltes in der nordrein-westfélischen
Stadt. Weiteres dazu hier.

besd-Jobborse

Die Touristik und Marketing GmbH Schwébisch Gmind sucht zum
baldmdglichsten Zeitpunkt eine/einen Geschaftsfuhrer/in. Die im Jahr 2001
gegrundete Gesellschaft hat sich erfolgreich positioniert und beschéftigt derzeit 10
Mitarbeiter/innen. Gesellschafter sind neben der Stadt Schwabisch Gmind als
Hauptgesellschafter, der Handels- und Gewerbeverein Schwabisch Gmind sowie der
Fremdenverkehrsverein Schwabisch Gmind. Das vollstandige Stellenangebot finden
Sie hier.

Zur Profilierung und Weiterentwicklung der Potenziale ihrer Stadt sucht die Touristik
und Marketing GmbH Schwéabisch Gmund auRerdem fiir das City-Management
eine motivierte und teamorientierte Personlichkeit mit ausgepragtem Gestaltungs-
wirken und kreativen Ideen sowie Identifikationsvermégen und Begeisterungs-
fahigkeit. Weiteres zur Stellenausschreibung finden Sie hier.

Der Trend der Zukunft

Anregungen fur die Arbeit vor Ort — der Trendservice der bcsd

Anregungen und Ideen werden vom Marketing wohl in jeder Stadt erwartet. Oft ist der
Blick Gber den Tellerrand muhsam, Treffen und Kongresse sind teuer, die bcsd-Erfa-
Tagungen nur zwei Mal im Jahr. Die bcsd liefert weiterhin mit jedem Newsletter
Anregungen, Trends, die von ,,TrendONE“ geliefert werden. Drei Trends stellen wir
Ihnen im Folgenden vor - ab sofort ist aber auch der neue TrendONE Stadtmarketing
Trendreport erhéltlich. Der Preis richtet sich nach der Einwohnerzahl (in Tausend)
lhrer Stadt. Bestellungen und Fragen unter Stadtmarketing@trendone.de

KINOTOUR DURCH WIEN

Die Eventreihe "Kino unter Sternen"
macht die Auffihrung des in Wien
gedrehten Kultfilms "Before Sunrise"
dank einer mit Robert Harm
entwickelten mobilen Erlebnis-Tour
zu etwas Besonderem. Das
Angebot wurde fiir die Applikationen
Gowalla, Foursquare, Layar und
Wikitude entwickelt, die die Zu-



http://www.warendorf-marketing.de/
http://bcsd.de/index.php?pageid=11&entry=180
http://bcsd.de/index.php?pageid=11&entry=181
mailto:Stadtmarketing@trendone.de
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schauer auf die Spuren der Hauptfiguren fiuhren. Via Handy erhalt der Anwender
Details vom Dreh und Informationen zu den Originalschauplatzen. Ein Smartphone ist
nicht notig, aber es ermdglicht das Anzeigen von Zusatzinformationen und das
zuféllige "Entdecken" der Drehorte, wenn sich der Nutzer gerade in der Néhe befindet.
Weiteres dazu gibt es hier.

VISIONEN VON STADTEN ERFASSEN UND TEILEN

Das Projekt "The Atlas of Rome"
ist eine 35 Meter lange, inter-
aktive Videowand mit mehreren
Multi-Touchscreens, die der
Offentlichkeit lebensgroRe Daten
von Rom nahe bringen. Ziel der
Projektion ist es, den Besuchern
einen Einblick in die unterschied-
lichen Projekte und Visionen von
Architekten und Stadteplanern zu
geben. Eine Kombination aus
Objekten und digitalen Ansichten
lasst die Besucher erleben, was die Stadt ausmacht: Emotionen, Winsche,
Hoffnungen und Sehnslichte. Den Besuchern wird darlber hinaus die Mdglichkeit
gegeben, die eigene Stadt aktiv zu gestalten und an stadtplanerischen Prozessen
teilzuhaben. Weitere Informationen zum Projekt finden Sie hier.

PERSONALISIERTE SIEGESSAULE

Die Siegessaule wird wéhrend
ihrer Sanierung eingehllt und von
204 Berlinern geschmickt. Die
Idee fur die Verhillungsaktion
stammt von der Berliner Agentur
Dorland. Sie hatte im Rahmen der
Hauptstadtkampagne "Be Berlin"
Ende Méarz zum Fotowettbewerb
"Berlin, dein Gesicht - Berliner
engagieren sich fir ihre Stadt"
aufgerufen. Bewohner konnten
sich bis Ende Juni mit ihrer personlichen Geschichte auf Berlin-dein-gesicht.de
bewerben. AnschlieRend wurden die "Gesichter Berlins" von einer Jury ausgewahlt
und die Sieger schmiicken die Siegessaule. Mehr dazu hier.



http://www.afterimage.at/index.php?option=com_content&task=view&id=143&Itemid=254
http://www.artisopensource.net/2010/06/07/atlas-of-the-visions-festa-dellarchitettura-index-urbis-rome/
http://berlin-dein-gesicht.de/
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Terminkalender

6. bis 7. September 2010, 5. Demographie-Kongress, ,,Der Staat im Wandel —
Generationenpolitik zwischen Firsorge, Vorsorge und Gewahrleistung”,
Behorden Spiegel, Berlin

Der demographische Wandel ist kein Zukunftsszenario, er ist gelebte Realitat. Schon
heute verandert er Deutschland nachhaltig. Auf der anderen Seite wird sich auch die
Landschaft Deutschlands veréndern. Die Siedlungsstrukturen sind im Wandel. In
weiten Teilen werden sich landliche Raume weiter leeren. Stadte schrumpfen und
mussen sich auf eine éltere Bevolkerung einstellen.

Programm, Anmeldung und n&here Informationen gibt es hier.

15. September 2010, 16. IHK-Forum Stadtmarketing, IHK Niedersachsen,
Hannover

Die IHK Niedersachsen ladt u.a. in Kooperation mit dem bcsd e.V. zum 16. IHK-Forum
Stadtmarketing in Hannover ein. Die Veranstaltung befasst sich in diesem Jahr mit
unterschiedlichen Aspekten der Themen ,Medien/Kampagnen®, ,Nachhaltigkeit* und
~otandortprofilierung®. Erganzend werden Workshops zu diesen Themen angeboten.
Neben verwertbarem Know-how, ldeen und Impulsen fur die Stadtmarketing-Praxis
bietet das IHK-Forum den Teilnehmern viele Mdoglichkeiten zu Kontakten und zum
Austausch mit Teilnehmern und Ausstellern. Mehr dazu hier.

27. bis 28. September 2010, 4. Bundeskongress zur Nationalen Stadtent-
wicklungspolitik 2010, Nirnberg

Das Bundesministerium fur Verkehr, Bau und Stadtentwicklung ladt gemeinsam mit
der Bauministerkonferenz der Lander, dem Deutschen Stadtetag und dem Deutschen
Stadte- und Gemeindebund zum 4. Bundeskongress zur Nationalen
Stadtentwicklungspolitik 2010 in Nirnberg ein. Auf dem ehemaligen Quelle-Areal
sollen Akteure und Interessierte aus Politik, Verwaltung, planenden Berufen,
Wirtschaft und Wissenschaft zusammenkommen und Uber Perspektiven und
Herausforderungen stadtischer Themen diskutieren. Weitere Informationen hier.

30. September bis 01.Oktober 2010, 2. BID-Bundeskongress der IHK-
Organisation, Bochum

Der 2. BID-Bundeskongress der Industrie- und Handelskammern informiert Gber die
aktuelle Situation bei Business Improvement Districts. So wird Uber die weltweite
Entwicklung bei den BIDs berichtet und neue Entwicklungen bei den BIDs in
Deutschland werden diskutiert. Die Veranstaltung richtet sich an die Gewerbe-
treibenden des Handels, der Gastronomie und Dienstleistungen, Immobilieneigen-
tumer und —wirtschaft, Berater, Planer, Entwickler, Investoren, Industrie- und Handels-
kammern, Verbéande, Stadte und Gemeinden, Bundes- und Landesministerien.
Weiteres dazu gibt es hier.


http://www.best-age-conference.com/bestage_Internet/nav/123/broker
http://www.hannover.ihk.de/veranstaltungen/detailseite/veranstaltung/16-ihk-forum-stadtmarketing.html
http://www.nationale-stadtentwicklungspolitik.de/nn_251556/Content/Termine/2009__10/2010-09-27__vierter__nsp__kongress.html
http://www.hannover.ihk.de/ihk-themen/standort-branchen/handel/orte/stadt-und-regionalmarketingquartiersentwicklung/bid6/bid16.html
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20. Oktober 2010, 8. Bayrischer Stadtmarketingtag, ,,Stadtmarketing — kreativ,
innovativ, initiativ®“, Miinchen

Finanzkrise und Strukturumbriche stellen auch an das Stadtmarketing neue
Anforderungen. Das diesjahrige Programm widmet sich daher neuen Ideen und
Impulsen und lauft unter dem Titel ,Stadtmarketing — kreativ, innovativ, initiativ. In der
bewahrten Mischung aus fundierten Grundlagen und erfolgreichen Praxisbeispielen
zeigt der 8. Bayerische Stadtmarketingtag neue Wege auf und bietet ausreichend
Platz zum Erfahrungsaustausch. Das Programm und die Anmeldung gibt es hier.

24. bis 26. Oktober 2010, bcsd-Herbsttagung, ,Stadt. Land. Wissen.”
Entwicklungen und Strategien fur Stadte mit und ohne wissenschaftliche
Einrichtungen, Magdeburg

Die bcsd widmet sich bei ihrer diesjahrigen Herbsttagung mit Erfahrungsaustausch
dem Themenfeld Bildung und Wissen. Denn dieses Thema findet man nicht mehr nur
im Elfenbeinturm der Universitdten und Forschungsinstitute. Es erobert den
offentlichen Raum und damit die Stadte und Regionen.

Weitere Informationen finden Sie hier.

28. bis 29. Oktober 2010, Kulturinvest Kongress 2010, Berlin

Causales und die Europédische Sponsoring-Bérse laden gemeinsam zum
Internationalen Kongress fiir Kulturmanagement, -marketing und —investment ein. Die
globalen ©konomischen wund sozialen Entwicklungen stellen grof3e Heraus-
forderungen an Kulturpolitiker, Kulturanbieter und deren Kooperationspartner dar.
Namhafte Referenten reflektieren in diesem Jahr Entwicklungsperspektiven fur das
Zusammenwirken von Kultur, Wirtschaft, Offentlicher Hand und Medien.

Weiteres gibt es hier.

03. bis 05. November 2010, ,,Pulsierende Stadt: Ildeen — Geld — Larm*“ Kongress
der Stiftung Lebendige Stadt, Minchen

Einmal im Jahr veranstaltet die Stiftung ein Symposium zu aktuellen Themen der
Stadte. Zukunftsthemen, Losungsansétze fir aktuelle Probleme und die Ergebnisse
von Untersuchungen der Stiftung werden diskutiert und einem breiten Fachpublikum
zuganglich gemacht. In diesem Rahmen wird auch jeweils der Stiftungspreis
verliehen. Mehr dazu hier.

Was kostet die besd-Mitgliedschaft — was bringt sie?

Der jahrliche bcsd-Mitgliederbeitrag dient der Deckung von Grundkosten, die im
Rahmen einer aktiven Arbeit der Bundesvereinigung entstehen. Ohne eine zusétzliche
Beitragshurde etablieren zu wollen, sind sie eine finanzielle Notwendigkeit, um den


http://www.cima.de/freedocs/home/Programm_Stadtmarketingtag_2010.pdf
http://bcsd.de/index.php?pageid=18&PHPSESSID=j54hu36c27sj3vjvpgknu4kl06
http://www.kulturinvest.de/
http://www.lebendige-stadt.de/web/template2neu.asp?sid=215&nid=&cof=212
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Aufwand an Man-Power auszugleichen, der nicht von der ehrenamtlichen Tétigkeit
des Vorstandes umfasst wird. Dazu gehort insbesondere die Vertretung der
Bundesvereinigung nach innen und auf3en, etwa gegenuber externen Institutionen,
Gesetzgebern, Fachbehérden, Politikern oder Medien. Der Beitritt zur besd ist sowohl
als ordentliches Mitglied mit der Staffelung des Beitrages in drei Klassen, die sich
nach Kriterien wie Stadtgrof3e in Einwohnern, zur Verfigung stehenden Budget und
Anzahl der Mitarbeiter richtet, als auch als férderndes Mitglied mdglich. Mit der
Mitgliedschaft ergeben sich Zugangsmadglichkeiten zum bcsd-Informationstransfer und
die verbilligte Teilnahme an Veranstaltungen der bcsd, insbesondere an den zweimal
im Jahr stattfindenden Tagungen. Mitglieder der bcsd erhalten dartiber hinaus bei der
GEMA einen Rabatt in Héhe von 20 Prozent.

Aktiver Erfahrungsaustausch und aktuelle Meinungsbildung stéarkt das Band der
Mitglieder der Bundesvereinigung. Jetzt Mitglied werden! Das Anmeldeformular finden
Sie hier.

Impressum:

Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V. (bcsd), Tieckstralle 38, 10115
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