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Starke Innenstadtnetzwerke nutzen

Die Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland nimmt
Stellung zum Beschluss von Bund und Léndern 2zu den
Beschrankungen des offentlichen Lebens zur Eindammung der
COVID19-Epidemie

Die Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland (bcsd e.V.)
unterstitzt die Entscheidung von Bund und L&ndern, die MaRhahmen zur
Einschrankung der Verbreitung von Covid-19 vor dem 20. April nicht zu
lockern und vertraut auf die verantwortungsvolle Gestaltung der
Umsetzungsvorgaben  durch  die  zustdndigen  Behotrden.  Die
Stadtmarketingorganisationen vor Ort verstehen sich dabei als Partner, die
mit ihren stabilen Netzwerken aller Innenstadtakteure beratend und
umsetzungsorientiert zur Verfigung stehen.

Die bcsd-Bundesvorsitzende Bernadette Spinnen macht deutlich, wie immens
wichtig die schrittweise Normalisierung des innerstadtischen Lebens sowohl
fur die Wirtschaft, aber mehr noch fir das Lebensgefiihl und die
Zukunftshoffnung der Menschen ist. ,Ich bin froh, dass den politischen
Entscheidungstrdgern ganz offenbar bewusst ist, von welcher grof3en
Bedeutung die Innenstddte sind - nicht nur fir den Handel und die
Gastronomie, sondern fur die Zukunft der Stadte insgesamt®, so Spinnen. Die
bcsd und ihre Giber 460 Mitgliedsorganisationen in ganz Deutschland begleiten
die Stadte und die Innenstadtakteure schon seit Wochen in der Krise und sind
vielfach gemeinsam mit den  Wirtschaftsférderungsgesellschaften
Ansprechpartner fir gemeinsame ldeen zur Reaktivierung unserer Stadt- und
Stadtteilzentren.

Eine der zentralen Herausforderungen der nachsten Wochen sieht die becsd
in der Anstrengung, gemeinsam mit moglichst vielen Innenstadtakteuren
Ideen zu entwickeln, wie man das stadtische Leben rdumlich und zeitlich
entzerren kann, was im Ubrigen haufig wohltuender ist als tberfiillte, laute
und vom Autoverkehr Uberlastete Stadtraume. Stadte konnten zu diesem
Zweck z.B. ihre strengen Regelungen zu Sondernutzungen im Offentlichen
Raum aufweichen, zugunsten einer ,gesunden® Auflengastronomie mit
Abstandsregeln. Das gleiche gilt auch fir die zeitliche Nutzung der
Handelsangebote. Auch hier kdnnten im Einvernehmen mit Handlern,
Arbeitnehmern und sonstigen Dienstleistern flexible Ladenéffnungszeiten
sinnvoll sein, so die Uberlegungen der bcsd. ,Ein Denkverbot sollte es
aktuell auch nicht fir eine Sonntagstffnung ohne Anlassbezug geben®,
sagt die Bundesvorsitzende. Durch zeitliche und rdumliche Entzerrung
kénnte das Innenstadtleben wieder aufgenommen werden, ohne durch



Frequenzsteigerungen die erreichten Erfolge in der Corona-Bek&dmpfung
zu riskieren. Fur dieses Ziel missten allerdings alle relevanten Akteure an
einem Strang ziehen. ,Dass wir das in Deutschland kénnen, haben wir in
den letzten Wochen bewiesen®, ist Spinnen Uberzeugt.

Technische Losungen zur Steuerung der Kundendichte, die in vielen
Innenstadten und vor allem grofReren Ladengeschéaften bereits vorhanden
sind und so ohne groRen Aufwand zur Steuerung der Kundenstrome
beitragen, wirden es auch Ladengrofien tUber 800 m2 Verkaufsflache
ermdglichen, ihre Turen zu 6ffnen. Spatestens jetzt ist die Zeit, so etwas
vorzubereiten. Hierbei konnten Handler ihre Flexibilitat beweisen und
selber tatig werden, und gleichzeitig wiurde es den Birgerinnen und
Burgern  leichter  fallen, die  bestehenden und  wichtigen
Abstandsregelungen einzuhalten, die uns voraussichtlich noch eine ganze
Weile begleiten werden.

Zur Absage von Grof3events bis zum 31. August gibt es eine grundsatzliche
Zustimmung von Seiten der bcsd, wobei Spinnen darauf hinweist, dass die
Definition von GroRRveranstaltung im Ermessen der Bundeslander liegt und
darauf geachtet werden sollte, dass nicht wie zu Beginn der Corona-Krise
ein Flickenteppich mit zu unterschiedlichen Regelungen entsteht.

Die bcsd unterstiitzt alle Bemihungen der Bundes- und Landespolitik, die
sich fir eine Normalisierung mit Augenmal} engagieren. ,Wir appellieren
aber an die Entscheidungstrager, dabei moglichst alle Innenstadtakteure
zu bericksichtigen und nicht allein branchenspezifisch zu entscheiden.
Dazu gehoren neben dem Handel auch und vor allem die Gastronomie, die
Kulturinstitutionen wie Museen, Galerien, die Buchereien und viele andere,
die die Stadt zum Wohlfiihl- und Identifikationsort fir die Menschen
machen®, so Spinnen. Der Bereich stadtischer Kultur ist ein wichtiger
Trager stadtischer Identitat und da viele Museen bereits mit Zahlsystemen
zur  Kundensteuerung sowie mit Online-Reservierungssystemen
ausgestattet sind, ware es schon jetzt hilfreich, sie in die
Offnungsbewegung einzubeziehen.

Selbstverstandlich ist in der aktuellen Situation, dass alle angekiindigten
Lockerungen wieder zuriickgenommen werden, wenn die Infektionszahlen
wieder steigen sollten. Des Weiteren vertritt die bcsd die Auffassung, dass
die schrittweisen Lockerungen bereits jetzt auch fir ein Best-Case-
Szenario durchdacht werden sollten. Planen hilft und gibt Zuversicht.

Die Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland fordert
daher ihre mehr als 460 Mitgliedsorganisationen, die politisch und
administrativ Verantwortlichen in den Kommunen, den Landern und im
Bund sowie die Akteure in den Innenstadten — von den Kirchen Uber die
Gewerkschaften bis zu den Handlern und Dienstleistern — auf, kreative und
wirksame Ldsungen zur Einhaltung der Hygiene- und Abstandsregelungen
zu entwickeln und so das stadtische und gesellschaftliche Leben in den
Stadten wieder den Umstanden entsprechend zu ermdglichen. Das
gemeinsame Ziel muss es sein, die gesundheitlichen, wirtschaftlichen und
sozialen Verwerfungen fir unser Land weitestgehend zu minimieren.
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Uber die besd

1996 wurde die Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland
e.V. (bcsd) von Stadtmarketingverantwortlichen gegrindet, um den
Erfahrungsaustausch mit Kollegen zu férdern und zu koordinieren und um
die Belange des Stadtmarketings auf Bundesebene zu vertreten. Aktuell
sind 400 City- wund Stadtmarketingorganisationen sowie 69
Fordermitglieder in der bcsd organisiert.
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