NEWSLETTER
Dezember 2025

' »L.m

Stadtmarketlng im Fokus beim Deutschen Stadtetag

4B

Stadtmarketing raumt ab! Das Neueste aus den Landesverbanden el Interview des Monats

IN DIESER AUSGABE:

bcsd kompakt Seite 2

Trends & Neuigkeiten .........eeeenee. Seite 7

Interview Seite 9

Wettbewerbe & Jobs .........vrvvennnnee Seite 10

Unser neuestes Mitglied............cc......... Seite T

Aufrufe Seite 12

Weiterbildung Seite 13 c
Veranstaltungen Seite 14 STADT

Die wichtigsten Termine .......ccccooue..... Seite 15 IST LEBEN



Q

bcsd kompakt

Ein Jahr voller Begegnungen, Austausch und schoner Momente
Unsere Lieblingsbilder des Jahres

2025 war fiir die becsd ein Jahr mit besonderer Dichte: Zwei
groRRe Bundestagungen in Kiel und Miinster, die Exkursion
nach Belgien, ein parlamentarisches Friihstlick in Berlin,
erfolgreiche Weiterbildungsformate, zahlreiche Landes-
verbandstreffen sowie viele digitale Austauschformate
und die aktuelle Umfrage haben gezeigt, wie lebendig,
engagiert und vernetzt unsere Community ist. Vor allem
aber war es ein Jahr der Begegnungen - mit intensiven
Gesprachen, neuen Allianzen und vielen gemeinsamen Er-
lebnissen, die bleiben.

Statt eines klassischen Jahresriickblicks lassen wir in die-
sem Jahr Bilder sprechen: Jedes Teammitglied der bcsd-
Geschaftsstelle hat sein persénliches Lieblingsbild aus-
gewahlt. Sie zeigen nicht nur Veranstaltungen, Orte und
Formate, sondern vor allem das, was unsere Arbeit aus-
macht - Menschen, Momente und das gemeinsame Arbei-
ten an starken, zukunftsfahigen Stadten.

Lieblingsbild von Lioba Jung: besd-Exkursion nach Mechelen

Das wahrend der bcsd-Fachexkursion nach Mechelen ent-
standene Foto illustriert die eindrucksvolle Entwicklung,
die die belgische Stadt in den letzten 25 Jahren vollzogen
hat. Damals als schmutzigste und kriminellste Stadt des
Landes verrufen, ist sie heute lebendig, lebenswert und
beliebt. Der ,Mechelen Approach” setzt auf Law&Order
mit umfassender Videoliberwachung, aber auch auf Pra-
vention und Kreativitat. Entscheidend aber ist die Grund-
haltung: Diversitat und Inklusion sind Teil der Stadt-DNA
und die Stadt begegnet allen Einwohner:innen als Bur-
ger:innen der Stadt mit Rechten, Gestaltungsspielraum,
aber auch Pflichten. Mechelen ist ein mutmachendes Bei-
spiel fiir den positiven Wandel einer Stadt und bleibt da-
mit aus diesem bcsd-Jahr besonders in Erinnerung.
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Lieblingsbild von Daniela Hoffmann: Stadtmarketingtag in Kiel

Mein Highlight aus dem vergangenen Jahr - nicht nur, weil
Wasser und Sonne immer gute Zutaten sind, sondern weil
dieses Bild flir mich zeigt, was ein gutes Netzwerk aus-
macht: Austausch, Menschen, Miteinander. Bei unseren
Tagungen - wie hier in Kiel - spiirt man das besonders -
nicht nur in den Fachbeitragen, sondern vor allem davor,
danach und daneben: wenn Menschen zusammenkom-
men, miteinander lachen, gemeinsame Werte teilen und
daraus spannende Ideen und echte Verbindungen entste-
hen.

Dieses Bild steht fiir einen Moment, der fiir mich besonders
war: Beim IHK-Forum Stadtmarketing durfte ich in diesem
Jahr erstmals vor rund 100 Teilnehmenden Uber aktuelle
Entwicklungen im Stadtmarketing sprechen. Nicht wegen
der GroRe des Vortrags, sondern weil ich dabei die bcsd
und unsere Mitglieder reprasentieren durfte. Nach zwei
Jahren als Referent fiir Stadtmarketing wurde mir noch-
mal deutlich bewusst, wie eng ich mit den Themen, den
Stadten und den Menschen dahinter verbunden bin.
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Auf dem Foto ist eine Interviewsituation zu sehen mit Dr.
Annegret Saxe, Vorstandin der Sparkasse Miinsterland
Ost, fiir unsere YouTube-Reihe ,,bcsd fragt nach®. Fiir mich
ist dieses Gesprach auch personlich besonders: Meine
Ausbildung habe ich bei der Kreissparkasse Koln gemacht
- und 15 Jahre spater komme ich durch meine Arbeit bei
der bcsd wieder mit den Instituten der Sparkassen-Finanz-
gruppe in Bertihrung. Das Interview zeigt eindriicklich,
wie wichtig regionale Banken als verlassliche Partner fiir
Kooperationen, Vertrauen und gemeinsames Engagement
in unseren Stadten sind - und wie daraus starke Allianzen
fiir eine lebendige Stadtgesellschaft entstehen.

| Von einem,

der nj
versteht (og pAcits o

: m St :
€r vielleicht dochg?tmarkmm

Dr. Burkhard Spinnen, Schrifisteller
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Wie attraktiv ist lhre City?
Passantenfrequenz ist die Messzahl.

MESSEN - VERGLEICHEN - PROFITIEREN
mit hystreet.com

Mehrwerte

Einzelhandler mit exakten Frequenzdaten unterstiitzen

Cityevents analysieren und begriinden

Stadtentwicklung planen und evaluieren

JETZT PARTNER WERDEN
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Lieblingsbild von Annemarie Renker: Interview Annegret Saxe

Und dann war da noch der Wechsel an der Verbandsspitze,
der beim Heimspiel von Bernadette Spinnen im Rahmen
der Deutschen Stadtmarketingbdrse in Miinster vollzogen
wurde. Doch wie verabschiedet man eine sehr verdien-
te Vor- und Mitstreiterin, ohne dass es all-

zu pathetisch oder ,driiber” ist? Es ist
uns im Allgemeinen aber vor allem
im Besonderen sehr gut gelungen- A9
und natirlich hat Bernadette auch /™%
hier mitgeholfen. Der Fachvortrag
,Von einem der nichts vom Stadt-
marketing versteht”, gehalten
von Burkard Spinnen, war fiir alle
Teilnehmenden sehr aufschluss-
reich und fiir eine noch so viel mehr -
vielen Dank!

Weit (iber diese zwei Seiten hinaus mochte ich meinem
kleinen Team fiir die tolle Mit- und Zusammenarbeit dan-
ken - es ist unglaublich, wie viel und in welcher Qualitat
wir das jedes Jahr schaffen - Spitzenplatz verteidigt!

hystreet.com


https://hystreet.com/
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Das Neueste aus den bcsd-Landesverbanden
Stadtmarketing lebt vom Austausch

Der November und Dezember standen bei der bcsd ganz
im Zeichen des regionalen Austauschs: In Brandenburg
an der Havel, Liibeck, Dresden, Hildesheim und GielRen
kamen die Landesverbande zusammen, um aktuelle Ent-
wicklungen im Stadtmarketing zu diskutieren. Trotz unter-
schiedlicher regionaler Rahmenbedingungen zeigte sich
dabei ein klarer gemeinsamer Befund: Die Herausforde-
rungen in den Innenstadten ahneln sich - und der kolle-
giale Austausch gewinnt weiter an Bedeutung.

Das Landestreffen Niedersachsen-Bremen i Hildeshei

gangshaus wertvolle Erkenntnisse zu Zwischennutzun-
gen, Netzwerken und der Frage, was nach dem Forder-
ende bleibt. In Hildesheim wurden mit der Werk.Stadt,
Smart-City-Projekten und neuen Tourismusansatzen kon-
krete Beispiele fiir integrierte Stadt- und Standortentwick-
lung vorgestellt. Auch Dresden zeigte eindriicklich, wie
eng Stadtmarketing, Kommunikation, Sicherheitsfragen
Das Landestreffen in Brandenburg an der Havel und Stadtidentitat heute zusammenspielen - von Studi-
energebnissen Uber strategische Markenarbeit bis hin zu

Ein zentrales Thema aller Treffen waren die verinderten ~ Praventions-und Kooperationsansatzen der Citywache.

Rahmenbedingungen fiir Innenstadte und Veranstaltun-

gen. Steigende Kosten, wachsende

Sicherheitsanforderungen und an-

gespannte kommunale Haushalte

pragten die Diskussionen in Bran-

denburg ebenso wie in Hessen

oder Sachsen. Besonders deutlich

wurde, wie stark Stadtmarketing- | £ e/ g
organisationen heute zwischen & e T "“’ A

Anspruch, Erwartung und Mach- i Wﬁ My u?— ) el o d i. ?
barkeit vermitteln miissen - sei es g TV i’ A\l f _‘.J * w m 'd‘

bei Veranstaltungen im offentli-
chen Raum, bei Weihnachtsmark-
ten oder bei der Aktivierung von { . 5 -y
Leerstanden. ; i” ?

Gleichzeitig standen vielerorts

Transformationsprozesse im Fo-
kus. In Lubeck bot der Blick auf
drei Jahre ZIZ-Férderung im Uber- P

Das Landestreffen Hessen in GieRen
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fem Einsatz, Fachlichkeit und
Gespiir fir relevante Themen or-
ganisiert haben. Sie schaffen die
Grundlage dafiir, dass der bcsd
auch auf Landesebene ein starkes,
lernendes Netzwerk bleibt.

Die Landesverbande der bcsd ver-
treten die Mitglieder auf Landes-
ebene. Zu den Hauptprojekten
zdhlen die zweimal jahrlich statt-
findenden Landestreffen. Diese
kostenlosen Veranstaltungen sind
in der Regel auch flr Nicht-Mitglie-
der zuganglich und dienen der Ver-
netzung und dem Austausch auf
regionaler Ebene. Alle Infos zu den
Landesverbanden und den Lan-
Das Landestreffen Sachsen in Dresden destreffen finden Sie hier.

Neben inhaltlichen Impulsen boten die Treffen Raum fiir
offenen Praxisaustausch: Erfolgreiche Projekte wurden
ebenso geteilt wie Formate, die nicht wie geplant funktio-
niert haben. Genau diese Offenheit macht den Mehrwert
der Landesverbande aus - voneinander lernen, Erfahrun-
gen einordnen und neue Ideen entwickeln.

AUSLBECK =

Auch Wahlen standen auf der Agenda: Beim Landestreffen
in Brandenburg an der Havel wurden Thomas Kriiger und
Cindy Schulze erneut als Landesbeauftragte gewahlt. Wir
gratulieren herzlich und danken fir ihr anhaltendes Enga-
gement.

Abgerundet wurden alle Treffen durch Stadtrundgange,
gemeinsame Besuche von Projekten oder - wie in Gielen
und Hildesheim - durch winterliche Weihnachtsmarktbe-
suche. Diese informellen Momente unterstrichen einmal
mehr, wie wichtig personliche Begegnungen fiir Vertrau-
en, Vernetzung und Zusammenarbeit sind.

Unser herzlicher Dank gilt allen Gastgeber:innen vor Ort
sowie den Landesbeauftragten, die diese Treffen mit gro-

ANZEIGE

PlayFauiitain

Mobiler Spielbrunnen

far Stadte zum
Sonderpreis!



https://www.bcsd.de/verband/landesverbaende/
https://www.ice-world.com/de/sonstiges/playfountain/
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ICR Kompaktweiterbildung 2026
Jetzt anmelden und weiterbilden im Stadtmarketing

In nur drei Monaten zum/zur ICR-gepriiften und bcsd-zer-
tifizierten City-, Stadt- und Regionalmanager:in!

Die ICR Kompaktweiterbildung setzt, unterstiitzt von bcsd
und CIMA, seit vielen Jahren den Standard in der Quali-
fizierung fir Stadt-, City- und Regionalmanagement. Sie
vermittelt fundiertes Grundlagenwissen, greift aktuelle
Themen wie Kl im Stadtmarketing oder Instagram & Tik-
Tok auf und schafft wertvolle Moglichkeiten zum Aus-
tausch und Netzwerken.

Die Weiterbildung auf einen Blick:

» Modulphase: In der flinfwochigen Modulphase vom
25.02. bis 27.03.2026 konnen Sie alle zwolf notigen
Seminare belegen. Mit einer Mischung aus Pflicht- und
Wahlmodulen vermittelt die Weiterbildung dabei das
essenzielle Grundlagenwissen und lasst lhnen gleich-
zeitig Raum, die Inhalte an Ihren Interessen und Vor-
kenntnissen auszurichten. Das Themenspektrum bil-
det die vielfaltige Bandbreite der Stadtmarketing- und
Citymanagementarbeit ab: Von Markenprozessen P> Netzwerk ausbauen: Die Seminare, die in der ersten

uber die Organisation von Veranstaltungen bis hin zu und letzten Woche der Modulphase in Prasenz in Leip-
aktuellen Themen wie dem Einsatz von Kl und Insta- zig und Koln stattfinden, bieten eine ideale Gelegen-
gram und TikTok. heit, um sich mit den anderen Teilnehmenden sowie

mit den Referent:innen auszutauschen und zu vernet-
zen. Damit Sie auch Uber die Seminare hinaus Kon-
takte in die Stadtmarketingbranche kniipfen kénnen,
sieht die Weiterbildung auch die Teilnahme an zwei
Netzwerkveranstaltungstagen vor.

P Praxisnahe Abschlusspriifung: Sie schlieRen die Wei-
terbildung mit einer Prasentation zu einem selbst-
gewdhlten Thema ab. Die Onlinetermine fir die Ab-
schlussprifung finden Anfang Mai statt.

bcsd-Mitglieder profitieren dauerhaft von einem Preisvor-
teil von 200 Euro.

Alle Informationen und Anmeldung: www.icr-studium.de

140 o

Practice ,,, Projekt-
2025 aktuell zertifizierte pool

Best Practice Projekte
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Trends & Neuigkeiten

Exklusive Einblicke fur bcsd-Newsletter-Abonnentinnen
Wie zukunftsfihig sind deutsche Stiadte - und wie attraktiv

far junge Menschen?

Der Brandmeyer Stadtmarken-Monitor 2025

Brandmeyer Stadtmarken-Monitor 2025

liefert erneut ein differenziertes Bild davon, wie
deutsche Stadte von der Bevolkerung wahrge-
nommen werden - nicht auf Basis harter Kenn-
zahlen, sondern aus Sicht der Menschen selbst.
Grundlage ist eine bevolkerungsreprasentative
Online-Befragung mit 10.000 Teilnehmenden,
in der 49 Grolistadte sowie die Landeshaupt-
stadt Schwerin bewertet wurden.

Ein zentrales Ergebnis: Hamburg bleibt die

#[.) st fur junge Leute sehr
attraktiv”

Attraktivitat fir junge Leute

18. Bremen 6.5
19. Aachen 6,5
20. Hannover 64
21. Karlsruhe 6.4
22. erfurt 63
23. Wiesbaden 6.2
24. Bonn 6,2
25. Rostock 6,1
26. Oldenburg 6.1
27. portmund 6.1
28. Mannheim 6.0
29. Schwerin 6,0
30. Magdeburg 6,0

35. Leverkusen ST
36. Essen 57
37. Ménchengladbach 5,7
38. Bochum 57
39. Ludwigshafen/Rh. 56
40. Wuppertal 56
41. Halle (Saale) 56
42. Bielefeld 55
43. Chemnitz 55
44. Oberhausen 55
45. Hamm 54
46. Miilheim/Ruhr 54
47. Krefeld 52

1. Hamburg 7.9
2. Berlin 77
3. Kéln 7.6
4. Monchen 7.4
5. Freiburg/Breisgau 7.3
6. Manster 7.2
7. Diisseldorf 71
8. Dresden 70
9. Leipzig 6.9
10. Niimberg 6.9
11. Stuttgart 68
12. Potsdam 6,7
13. Frankfurt/Main 6,7

starkste Stadtmarke Deutschlands und fiihrt
sowohlim Gesamtbild als auch in vielen Einzel-

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

31. Kassel 59
32. Osnabriick 59

14. Augsburg 6.7
15. Libeck 6.7
16. Kiel 6,6
17. Mainz 6,6

48. Hagen 52
49. puisburg 49
50. Gelsenkirchen 48

33. Braunschweig 59
34. Saarbriicken 58

® ® 006 0 00 00 0 0 0 0 00 0 0

dimensionen. Auffallig sind aber auch die Ver-
anderungen: Freiburg hat Miinchen vom zwei-
ten Platz verdrangt, wahrend Berlin deutlich an
Wahrnehmung verliert. Die Studie zeigt damit, dass Stadt-
marken keineswegs statisch sind, sondern sich - positiv
wie negativ - verandern konnen.

Flr Stadtmarketing besonders relevant sind zwei The-
menfelder, die fiir den bcsd exklusiv ausgewertet wurden.
Bei der Attraktivitat fir junge Menschen liegt Hamburg
klar vorn, gefolgt von Berlin und Koln. Stadte mit hoher
Lebensqualitat, lebendigen Innenstadten, kultureller Viel-
falt und Offenheit schneiden insgesamt besser ab. Gleich-
zeitig zeigt sich: Gerade in jlingeren Altersgruppen sind
Wahrnehmungen deutlich beweglicher - Stadtmarken
konnen hier gezielt an Relevanz gewinnen.

Auch beim Blick auf die Zukunftsthemen - darunter Kli-
ma- und Umweltschutz, Mobilitat, Digitalisierung, Sicher-
heit, Bildung und bezahlbarer Wohnraum - bestatigt sich

Monitor 2025

Zukunftsthemen:
Hamburg ganz vorne - Freiburg und Miinchen folgen

7.2
70 69 68 68 67 67 66 66 66 66 66 66

PUBLIC MARKETING

Brandme)’er
AMeATING

RANKING
Zukunftsthemen

(SPITZENFELD)

INNOFACT = o

PUBLIC MARKETING INNOFACT = 2

Hamburg als Spitzenreiter. Freiburg und Miinchen folgen,
wahrend viele Stadte im Ruhrgebiet erneut im unteren
Feld liegen. Besonders interessant: Bezahlbarer Wohn-
raum wird eher kleineren und ostdeutschen Stadten zuge-
schrieben - ein Hinweis auf wachsende Spannungsfelder
in Metropolen.

Deutlich wird zudem, dass StadtgroRe allein kein Garant
fur Attraktivitat ist - vielmehr punkten Stadte mit klaren
Profilen, hoher Aufenthaltsqualitat und glaubwiirdigen
Zukunftsnarrativen. Besonders die Dimensionen Welt-
offenheit, Mobilitdtsangebote und Bildungsinfrastruktur
wirken als Treiber flir positive Zukunftswahrnehmungen
- gerade bei jiingeren Zielgruppen. Die Ergebnisse unter-
streichen damit die strategische Bedeutung eines integ-
rierten Stadtmarketings, das Stadtentwicklung, Kommu-
nikation und Beteiligung zusammendenkt. Stadte, die ihre
Starken konsistent erzahlen und gleichzeitig
konkrete Antworten auf Zukunftsfragen geben,
konnen ihre Position im Wahrnehmungswett-
bewerb messbar verbessern. Der Stadtmar-
ken-Monitor liefert damit nicht nur Rankings,
sondern eine belastbare Grundlage fiir strate-
gische Diskussionen in Politik, Verwaltung und
Stadtmarketingpraxis.

Die beiden detaillierten Sonderauswertungen
stehen exklusiv den Abonnent:innen des bcsd-
Newsletters zur Verfligung. Hier finden Sie die
Auswertung zu Zukunftsthemen und hier die
Auswertung zur Attraktivitat flir junge Men-
schen.
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https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=bcsd_brandmeyer_stadtmarken-monitor_2025_attraktivitaet_fuer_junge_leute.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=bcsd_brandmeyer_stadtmarken-monitor_2025_zukunftsthemen.pdf
https://www.brandmeyer-markenberatung.de/place-branding/stadtmarken-monitor
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=bcsd_brandmeyer_stadtmarken-monitor_2025_zukunftsthemen.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=bcsd_brandmeyer_stadtmarken-monitor_2025_attraktivitaet_fuer_junge_leute.pdf
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Stadtetag aktuell (6/2025) unterstreicht Rolle des Stadtmarketings
Stadtmarketing im Fokus: Die Stadt als Marke

Wir begriiRen sehr, dass die aktuel-
le Ausgabe des Stadtetag aktuell
(6/2025) das Kernthema der bcsd in
den Mittelpunkt riickt: lebendige In-
nenstadte - und damit ganz unmittel-
bar Stadtmarketing als strategische
Aufgabe der Stadtentwicklung. Umso
mehr freut es uns, dass sich zahlrei-
che Beitrage dieser Ausgabe explizit
mit Fragestellungen befassen, die
Stadtmarketingorganisationen bun-
desweit bewegen.

So macht beispielsweise der Bei-
trag ,,Die Essenz der Stadt - die
Stadtmarke als Chance“ von Mar-
tin Knabenreich, Geschaftsfihrer
von Bielefeld Marketing und Mitglied
des bcsd-Bundesvorstands, deut-
lich, dass Stadte langst Marken sind
- nicht als Produkt, sondern als Er-
gebnis gelebter Identitat, gemeinsamer Erfahrungen und  Flankiert wird dieser Schwerpunkt durch weitere Beitrage,
langfristiger Kommunikation. Der Bielefelder Markenpro-  die das breite Wirkungsfeld des Stadtmarketings sichtbar
zess zeigt eindrucksvoll, wie strategisches Stadtmarketing ~ machen: Der Blick auf Nachtokonomie und Nachtkul-
Identifikation starkt, Akteur:innen zusammenfiihrt und  tur zeigt, wie Tag- und Nachtperspektiven zusammen-
Wirkung weit iber Logos hinaus entfaltet. Der von Kna-  gedacht werden miissen. Praxisbeispiele aus Marburg
benreich beschriebene Dreiklang aus Stadtmarketing, verdeutlichen, welche Kraft zeitgemalie, digitale Stadt-
Tourismus und Wirtschaftsférderung spiegelt dabei genau  kommunikation entfalten kann. Mit den Stadtimpulsen
jeneintegrierte Perspektive wider, fiir die sich die bcsd seit ~ wird zudem eine Plattform vorgestellt, die praxiserprob-
Jahren einsetzt. te Projekte sichtbar macht - getragen auch von der bcsd.
Nicht zuletzt unterstreicht der Beitrag zur Sicherheit auf
Weihnachtsmarkten, unter welchem finanziellen und or-
ganisatorischen Druck Stadte und Stadtmarketingorga-

STA DTETAG nisationen aktuell stehen. Ein Thema, das wir jiingst mit

unserer Umfrage zu Veranstaltungen im offentlichen

A KT U E |_ I_ Raum aufgegriffen haben und in politischen Gesprachen

positionieren. Hier kdnnen Sie mehr zu unseren Positio-
nen erfahren.

Erganzend sei das Diskussionspapier ,,Die Stadt als Mar-
ke*“ empfohlen, das die inhaltlichen Linien dieser Ausga-
be vertieft und wertvolle Argumente fir die strategische
Positionierung des Stadtmarketings liefert. Insgesamt
zeigt diese Ausgabe eindrucksvoll: Stadtmarketing ist kein
: Randthema, sondern ein zentraler Hebel fiir lebenswerte,
=22=2 resiliente und zukunftsfahige Stadte. Wir begriifien, dass

. N e o T . : der Deutsche Stadtetag die Relevanz des Stadtmarketings,
—— - — aber auch die Herausforderungen mit diesen Publikatio-

e ' nen in den Mittelpunkt stellt und arbeiten weiter an einem

engen Austausch furr die Zukunft unserer Stadte.
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https://www.staedtetag.de/files/dst/docs/Publikationen/Staedtetag-aktuell/2025/staedtetag-aktuell-6-2025.pdf
https://www.staedtetag.de/files/dst/docs/Publikationen/Staedtetag-aktuell/2025/staedtetag-aktuell-6-2025.pdf
https://www.staedtetag.de/publikationen/staedtetag-aktuell/2025/heft-6/die-essenz-der-stadt-die-stadtmarke-als-chance
https://www.staedtetag.de/publikationen/staedtetag-aktuell/2025/heft-6/die-essenz-der-stadt-die-stadtmarke-als-chance
https://www.staedtetag.de/publikationen/staedtetag-aktuell/2025/heft-6/die-essenz-der-stadt-die-stadtmarke-als-chance
https://www.bcsd.de/aktuelles/meldungen/?news=4364
https://www.bcsd.de/aktuelles/meldungen/?news=4364
https://www.bcsd.de/positionen/politik/
https://www.staedtetag.de/positionen/positionspapiere/2025/diskussionspapier-die-stadt-als-marke
https://www.staedtetag.de/positionen/positionspapiere/2025/diskussionspapier-die-stadt-als-marke
https://www.staedtetag.de/files/dst/docs/Publikationen/Staedtetag-aktuell/2025/staedtetag-aktuell-6-2025.pdf
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Slprojekt zum Phanoy
«Schrumpfende Stadt" | SUPERUMEAU 2003 | HuyerS\v;HSa

Impulse aus Hoyerswerda

Stadtmarketing als Partner
im Wandel

Bei der 3. Bundesdeutschen Strukturwandeltagung des
Kompetenzzentrums Regionalentwicklung (KRE) in Hoy-
erswerda war Kollegin Annemarie Renker von der Bundes-
vereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e. V.
vor Ort. Die zweitdgige Veranstaltung brachte Akteur:in-
nen aus Verwaltung, Praxis, Wissenschaft und Politik zu-
sammen, um Erfahrungen aus den Kohleregionen aus-
zutauschen und Perspektiven flir den Strukturwandel zu
diskutieren. Deutlich wurde dabei die zentrale Bedeutung
von Dialog, Beteiligung und Vernetzung fiir gelingende
Transformationsprozesse.

Im Workshop ,Gemeinsam im Wandel“ stand die Rolle
dialogorientierter Kommunikation im Fokus: Wer spricht
wann mit wem - und mit welchem Ziel? Stadtmarketing
agiert hier als Schnittstelle, vernetzt Akteur:innen, mo-
deriert Erwartungen und schafft Beteiligungsformate,
die Identitat stiften. Der Workshop ,,Mit grolRen Formaten
Transformation gestalten® zeigte zudem das Potenzial von
Instrumenten wie IBA, IGA oder regionalen Entwicklungs-
programmen, die lokal verankert und partizipativ umge-
setzt Innovationsprozesse anstoRen konnen.

Die Lausitz steht exemplarisch fiir viele Regionen im Wan-
del. Fortschritte sind sichtbar, zugleich hangt die Akzep-
tanz der Veranderungen davon ab, dass sie fiir die Men-
schen vor Ort erlebbar werden. Stadtmarketing kann
hierbei eine zentrale Rolle tibernehmen, indem es Kom-
munikation, Beteiligung und Kooperation liber Ressort-
und Sektorengrenzen hinweg fordert.

Q

Trends & Neuigkeiten | Interview

Interview des Monats
Dr. Friedrich von Borries

In unserem Format ,,bcsd fragt nach“
sprechen wir mit Prof. Dr. Friedrich
von Borries, Architekturtheoreti-
ker, Autor und Professor fiir De-
signtheorie an der HFBK Ham-
burg, Gber die Zukunft unserer
Stadte. Er erklart, wie Gestaltung
eng mit gesellschaftlicher Ent-
wicklung verbunden ist, warum
GroRstadte sich radikal neu erfinden
mussen und welche Potenziale auch klei-

nere Stadte haben. AuRerdem diskutiert er, welche alten
Strukturen Stadte aktuell bremsen, welche Haltung no-
tig ist, um aktuelle Herausforderungen zu meistern, und
wie Verwaltung, Politik und Zivilgesellschaft erfolgreich
zusammenarbeiten konnen. Ein besonderes Augenmerk
legt er auf die Rolle des Stadtmarketings als Transforma-
tionspartner und zeigt auf, welche Chancen entstehen,
wenn Marketing starker in stadtgestalterische Prozesse
eingebunden wird.

Hier finden Sie das Interview. Schreiben Sie gerne in die
Kommentare, was Sie darliber denken und abonnieren
Sie unseren Kanal. Weitere Videos finden Sie auch in
unserer Mediathek.
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https://youtu.be/IQfr5AYtkyA
https://www.bcsd.de/aktuelles/mediathek/

Wettbewerbe | Jobs

Preistrager:iinnen verschiedener Wettbewerbe

Stadtmarketing raumt ab!

2025 war ein starkes Jahr fiir Stadtmarketing, Stadtkom-
munikation und kreative Innenstadtimpulse - das zeigen
gleich mehrere Wettbewerbe, bei denen Stadte und Stadt-
marketingorganisationen mit innovativen, wirkungsorien-
tierten Konzepten ausgezeichnet wurden. Die Bandbreite
reicht von lokal verankerten Innenstadtformaten bis hin
zu grof’ angelegten Kommunikationskampagnen mit na-
tionaler Strahlkraft.

Ein zentrales Schaufenster fiir 6ffentliches Marketing bil-
den dabei die Public Marketing Awards 2025. Ausge-
zeichnet wurden Kampagnen in Kategorien wie Originali-
tat, Nachhaltigkeit, Engagement, Design, Storytelling und
Medienintegration. Besonders erfolgreich war hier StaRT -
Stadtmarketing und Tourismus Reutlingen mit Geschafts-
fihrerin Anna Bierig (stellv. Landesbeauftragte Baden-
Wirttemberg) und der Kampagne ,,Reutlingen kannst du
nicht mogen. Nur lieben.”, die mehrfach pramiert wurde
und zeigt, wie Haltung, Identifikation und kreative Kom-
munikation zusammenspielen. Zusatzlich erhielt die Kam-
pagne namlich auch einen Silber Effie Germany 2025 - ein

2

Germany

Awards
ny

Anna Bierig fiir Reutlingen bei den effieAwards

Jobborse

Die Gewinner von ,Ab in die Mitte! Sachsen*

Award, der nachweislich effektives Marketing auszeichnet
und damit die strategische Wirkung von Stadtmarketing
unterstreicht.

Der Stadtmarketing-Preis Baden-Wiirttemberg 2025
wiirdigte praxisnahe Projekte mit hoher Ubertragbarkeit:
vom Ludwigsburger Mystery-Beutel als kreativem Gut-
scheinformat Uber das Bon-Tausch-Konzert in Giengen
an der Brenz bis zur Licht- und Kunstinszenierung ,,Adels-
heim leuchtet”.

Auch bei ,,Ab in die Mitte! Sachsen* lGberzeugten zahl-
reiche Stadte mit vielfaltigen Ansdtzen - von der neuen
Stadtmitte in Groditz bis zu Projekten in Zittau, Pirna oder
Zwickau, erganzt durch Sonderpreise etwa fiir Einzelhan-
del, Digitalisierung oder Jugend.

Diese Vielfalt zeigt: Wettbewerbe machen sichtbar, wie fa-
cettenreich und wirksam Stadtmarketing heute ist. Auch
im kommenden Jahr werden wir im Newsletter wieder
Uber Wettbewerbe, Preistrager:innen und neue Impulse
aus dem Stadtmarketing berichten.

arbeitgeberin | stellenangebot (m/w/d)

Wirtschaft, Tourismus, Marketing GmbH Waiblingen
KWL Kultur und Werbung Lippstadt GmbH

Digital Marketing Manager:in

keine Angabe

Geschiftsfiihrer:in

31. Januar

WMG Wolfsburg Wirtschaft und Marketing GmbH

Geschiftsfiihrer:in

keine Angabe

Stadt Aalen

Citymanager:in

06. Januar

Stadtmarketing Fellbach e. V.

Projektmitarbeiter:in

28. Dezember
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https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenauschreibung_59_waiblingen_digital_marketing_manager_11_2025_a4_druck.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_63-gf-kultur_und_werbung_lippstadt_gmbh.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_62_gf_wmg.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_61_stadt_aalen_citymanagerin.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_60_stadtmarketing_fellbach_projektmitarbeiter_-_2025.pdf
https://www.publicmarketing.eu/_rubric/detail.php?nr=66469
https://www.gwa.de/presse-meldungen/15-silber-gewinner-beim-effie-germany-2025/
https://stadtmarketingpreis-bw.de/gewinner/
https://www.abindiemitte-sachsen.de/

Trends & Neuigkeiten | Unser neues Mitglied

Advertorial

Frequenz-Update zum Weihnachtsgeschift: Starke Impulse

am 3. Adventswochenende

Wie entwickelt sich die Besucherfrequenz in der heilRen
Phase des Weihnachtsgeschafts? Diese Frage ist fur das
Stadtmarketing und den Einzelhandel aktuell von héchs-
ter Relevanz. Die aktuellen Messungen von hystreet.com
liefern hierzu positive Signale: Unsere Laserscanner in
den grofiten deutschen Innenstadten verzeichneten fiir
den Samstag vor dem dritten Advent besonders hohe Pas-
santenfrequenzen. Die Daten zeigen, dass die Innenstadte
an diesem Tag aullergewohnlich voll waren; ein Trend, der
sich auch im direkten Vergleich zum Vorjahr positiv ab-
hebt.

Diese Momentaufnahme deckt sich mit der allgemeinen
Einschatzung zur Frequenzentwicklungim Jahr2025. In ei-
nem aktuellen Interview mit der TextilWirtschaft bezeich-
net Julian Aengenvoort, Geschéftsfiihrer von hystreet.
com, die Lage als ,stabil®. Auch wenn das unspektakular
klingen mag, ist dies angesichts der allgemeinen Stim-
mung eine gute Nachricht: Die Innenstadte sind belebt und
Events bleiben dabei die entscheidenden Frequenzbrin-
ger. Weihnachtsmarkte konnen die Besucherzahlen um
bis zu 30 Prozent steigern. Ein weiterer spannender Trend
aus unseren Daten betrifft das Einkaufsverhalten wahrend
der ,,Black Week*“: Zwar blieb der Black Friday der starks-
te Tag des Jahres - mit Rekordwerten wie 158.000 Pas-
santen in der Kolner Schildergasse -, doch entzerrt sich

d as Ges Ch € h en Passantenfrequenz am Samstag vor dem 3. Advent
zunehmend. Der 202

Samstag gewinnt
im Vergleich zum
Freitag an Bedeu-
tung, da Kunden
gelernt haben,
Rabattaktionen
tber die gesamte
Woche zu nutzen.

die Innenstédte in vielen Stadten voller als im Vorjahr

2024
99.456
108.821

Standortname
Berlin - Taue
Dortmuny
Disseldorf - 112.849
80.099
117.198

91.509

149.355

Fur das Stadt- o
marketing be-
deutet dies: Die

Innenstadt muss
als Ganzes posi-
tioniert und ,be-
spielt*  werden.
Ob durch Events, Weihnachtsmarkte oder gezielte Kam-
pagnen wie aktuell in Bonn: Frequenz lasst sich durch
permanente Aktionen stetig stutzen und nachhaltig er-
hohen, wenn die Innenstadt im Gesprach bleibt. Mit
validen Daten von hystreet.com machen Sie diese Ef-
fekte sichtbar. Und wenn Sie als Partner von hystreet.
com gleich die Besucherzahlen in lhrer Innenstadtlage
messen wollen, nehmen Sie gerne Kontakt mit uns auf:
info@hystreet.com | +49 221 77204-636

Unser neues Mitglied: City-Netzwerk

City-Netzwerk, neues Fordermitglied der bcsd, bringt
lokale Gemeinschaft sichtbar in die Innenstadt. Uber di-
gitale Displays in gut frequentierten Schaufenstern und
offentlichen Orten entsteht ein gemeinsames digitales
Schaufenster fiir Fordergemeinschaften und ihre Unter-
nehmen.

Das Konzept gibt dem Standort ein Gesicht, starkt die

Identifikation von Handler:iinnen, Gastronomie und
Dienstleister:innen mit ihrer Innenstadt

und macht lokale Vielfalt dort sicht-

bar, wo Menschen taglich vorbei-

ﬂ kommen.

[ 1

city-netzwerk

et

City-Netzwerk sucht aktuell
Pilotstadte und Fordergemein-
schaften, die diesen gemein-
schaftlichen Ansatz gemeinsam
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erproben mochten - als sichtbares Zeichen fiir Zusam-
menhalt, lokale Starke und eine lebendige Innenstadt.

Weitere Informationen: www.city-netzwerk.de

e
1 \\
www.city-net A‘%ﬁ' ' :

98.041

98.573
119.997
110.538
107.186
145.819
103.490

103.851
130.408



http://www.city-netzwerk.de
https://www.city-netzwerk.de

Aufrufe

Kommunenbefragung: Wie steht es um Deutschlands

Wochenmarkte?

Wochenmarkte gehoren seit Jahrzehnten zum vertrauten
Bild vieler Innenstadte und Ortsteilzentren. Sie fordern
regionale Wertschopfung, starken die Aufenthaltsqualitat
und sind wichtige Orte der Begegnung. Gleichzeitig meh-
ren sich bundesweit die Hinweise auf einen Wandel: sin-
kende Handlerzahlen, leerstehende Standplatze und ein
spurbarer Verlust an Dynamik. Belastbare, vergleichbare

Daten fehlen bislang jedoch haufig. Um diese Entwicklung
fundiert zu erfassen, fiihrt die ImoHa GmbH - Institut zur
Erforschung und Forderung des mobilen Handels erstmals
eine bundesweite Kommunenbefragung zu Wochenmark-
ten durch. Ziel ist es, ein realistisches und praxisnahes Bild
der aktuellen Situation, der organisatorischen Rahmenbe-
dingungen und der zentralen Herausforderungen kommu-
naler Wochenmarkte zu gewinnen.

Unterstutzt wird die Untersuchung durch
den Landesverband fiir Markthandel und
Schausteller Hessen e. V. sowie die Deut-
sche Marktgilde eG. Die Befragung richtet
sich an Verantwortliche in Stadten und
Gemeinden, insbesondere in Markt-, Ord-
nungs- und Wirtschaftsforderungsamtern
sowie der Stadtentwicklung. Die Teilnah-
me dauert etwa 5-10 Minuten, ist vertrau-
lich und bis 31. Dezember 2025 moglich.
Als Mehrwert erhalten teilnehmende Kom-
munen auf Wunsch eine kompakte, anony-
misierte Ergebniszusammenfassung. Hier
geht es zur Umfrage.

Mit Rad+ die Mobilitatswende vor Ort starken
Deutsche Bahn sucht Partnerstadte

Die Deutsche Bahn ladt Stadte und Gemeinden ein,
Partnerstadt des bundesweiten Programms DB Rad+
zu werden. Fiir Kommunen, die an Themen wie Klima-
schutz, Mobilitatswende, Luftqualitit oder Innenstadt-
belebung arbeiten, bietet Rad+ ein praxisnahes Instru-
ment, das sich bereits in mehreren Stadten bewahrt hat.
Aus Sicht der Kommunen liegt der besondere Mehrwert in
der Kombination aus Datengewinnung und Aktivierung:
Uber die Rad+ App werden anonymisierte Radverkehrs-
daten erhoben, die eine gezielte Weiterentwicklung der
Fahrradinfrastruktur erméglichen. Gleichzeitig motiviert
das spielerische Prinzip der App Biirger:innen dazu, hau-
figer das Fahrrad zu nutzen - geradelte Kilometer kdnnen
gegen Pramien eingeldst werden.

Flr Stadte eroffnet Rad+ zudem die Moglichkeit, lokale
Akteure einzubinden. Einzelhandels- und Gastronomiebe-
triebe konnen sich als Pramienpartner beteiligen und so
zusatzliche Anreize schaffen. Im Mittelpunkt steht dabei
jedoch die kommunale Perspektive: Rad+ kann als Bau-
stein einer integrierten Mobilitats-, Klima- und Innenstadt-

strategie genutzt werden. Partnerstadte werden bei der
Einfiihrung und Kommunikation von der Deutschen Bahn
begleitet und erhalten Zugang zu einem Analyse-Tool, mit
dem sich Radverkehr und MalRnahmen datenbasiert be-
werten lassen. So entsteht mit liberschaubarem Aufwand
ein konkreter Mehrwert fiir Stadtentwicklung, Mobilitat
und Aufenthaltsqualitat. Hier finden Sie weitere Informa-
tionen.
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https://www.survio.com/survey/d/kommunen-umfrage
https://www.survio.com/survey/d/kommunen-umfrage
https://radplus.bahnhof.de/kommunen

Weiterbildung

Neuer RWTH-Zertifikatslehrgang: StadteBauKultur 2026

Zum Sommersemester 2026 startet die RWTH Aachen ein
neues berufsbegleitendes Zertifikatsprogramm mit hoher
Relevanz fiir Stadtentwicklung, Stadtmarketing und urba-
ne Transformation: ,StadteBauKultur®. Der Lehrgang rich-
tet sich an Fach- und Fiihrungskrafte aus Stadtplanung,
Architektur, Immobilienentwicklung - ausdrticklich aber
auch an Verantwortliche im Stadtmarketing, die an der
strategischen Weiterentwicklung ihrer Stadte mitwirken
mochten.

Der Zertifikatslehrgang ,,Citymanager(in)/Quartiersmana-
ger(in) (IHK)“ der IHK Hannover qualifiziert seit 2012 fiir
ein breit gefachertes Aufgabenfeld an der Schnittstelle
von Stadtentwicklung, Wirtschaft und Zivilgesellschaft.
In neun Modulen vermitteln Expert:innen praxisnahes
Wissen zu Markenbildung, Einzelhandel, Immobilienwirt-

schaft, Quartiersanalysen, kommunalen
Eventmanagement, PR und Kommunikation.

Strukturen,

Der Lehrgang findet vom 9. bis 13. Februar sowie vom 24.
bis 27. Februar 2026 statt und schlieRt mit einer Projekt-
arbeit samt Prasentation am 11. Mai ab. Er richtet sich an
Fachkrafte aus Handel, Immobilienwirtschaft, Stadtpla-
nung, Stadtmarketing, Quartiersmanagement sowie an
Studierende einschlagiger Studiengange und ist als Bil-
dungsurlaub anerkannt. Hier finden Sie weitere Informa-
tionen.

I B W IHK Projekte Hannover GmbH

Im Mittelpunkt stehen zentrale Zukunftsfragen: Wie lassen
sich Denkmalschutz und Klimaresilienz miteinander ver-
binden? Welche Rolle spielen stadtebauliche Identitats-
anker fiir Offentlichkeit, Nutzungsmischung und Akzep-
tanz? Und wie konnen Stadte ihren historischen Bestand
zukunftsfahig weiterentwickeln, ohne ihre kulturelle DNA
zu verlieren? Ein besonderes Highlight ist das Reallabor
Rothenburg ob der Tauber: In einer intensiven Prasenz-
phase arbeiten die Teilnehmenden vor Ort an konkreten
Fragestellungen rund um Bauen im Bestand, energeti-
sche Sanierung und zeitgemafen Denkmalschutz. Der so-
genannte ,Rothenburger Weg“ wird dabei als Modellfall
stadtebaulicher Bildung weitergedacht.

Das einjahrige Programm umfasst elf Module an verschie-
denen Lehrorten, schliefft mit einem RWTH-Zertifikat ab
und verbindet wissenschaftliche Exzellenz mit praxisna-
her Anwendung und interdisziplinarem Austausch. Hier
finden Sie weitere Informationen.

SBK

StadteBauKultur
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https://stadtplanung.academy-rwth.de
https://www.ihk.de/hannover/system/veranstaltungssuche/vstdetail-antrago/5588700/19785

27. Januar 2026 online

Die Online-Innenstadttagung

Die Online-Innenstadttagung derimakomm AKADEMIE am
27. Januar 2026 bietet einen kompakten Blick auf zentrale
Zukunftsthemen fiir lebendige Zentren. Von agilen Struk-
turen uiber Belebungspotenziale bis hin zu resilienten Rau-
men kommen zahlreiche Praktiker:innen und Expert:in-
nen aus Kommunen, Stadtplanung, Mobilitat, Sicherheit
und Stadtentwicklung zu Wort.

Das Programm setzt bewusst auf Praxis statt Trendvortra-
ge und knipft an die erfolgreiche Tagung 2025 an. Im Fokus
stehen (ibertragbare Losungsansatze aus ganz Deutsch-
land, die zeigen, wie Innenstadte auch unter schwierigen
Rahmenbedingungen handlungsfahig bleiben konnen.
Diskutiert werden unter anderem Fragen der Nutzungs-
vielfalt, der Organisation kommunaler Akteursnetzwerke
sowie der Umgang mit Mobilitats- und Sicherheitsanfor-
derungen. Die Teilnahme ist kostenlos, eine Anmeldung
jedoch erforderlich; Zugangsdaten folgen kurz vor der Ver-
anstaltung. Alle Details finden Sie hier.

06.-10. Februar 2026

Christmasworld

Vom 06. bis 10. Februar findet die internationale Leitmes-
se fir saisonale und weihnachtliche Dekoration wieder in
Frankfurt am Main statt und bietet lhnen einen Uberblick
Uber die Trends der kommenden Festzeit. Auch die bcsd
wird wieder als Partner dabei sein. Alle Informationen zur
Christmasworld finden Sie hier.

Christmasworld Take Off

Mit dem Christmasworld Take Off 2026 bietet die Messe
Frankfurt am 9. Februar 2026 ein exklusives Eventformat
fiir alle, die sich mit Festbeleuchtung sowie GroRflachen-
und Objektdekoration beschaftigen. Von 13:00 bis 15:30
Uhr erhalten die Teilnehmenden im Rahmen der Christ-
masworld inspirierende Einblicke in aktuelle Trends, inno-
vative Licht- und Designkonzepte sowie neue Erlebnisan-
satze flir Stadte, Quartiere und Handelsstandorte.

Das Programm verbindet eine kompakte Keynote mit ei-
ner gefiihrten Tour durch ausgewahlte Aussteller in Halle
4.0 und schafft anschliefend Raum fiir Austausch und Ver-
netzung. Im Mittelpunkt steht die Frage, wie Licht, Gestal-
tung und Inszenierung dazu beitragen konnen, offentliche
Raume und Einkaufsumfelder emotional aufzuladen und
Aufenthaltsqualitat zu steigern. Die Keynote von Pierre
Nierhaus liefert hierzu praxisnahe Impulse aus den Berei-
chen Erlebnisgestaltung, Gastronomie und Handel.

Veranstaltungen

komm

AKADEMIE'

Auf dem Weg zu
multifunktionalen
Innenstadten

und Zentren.

Die Innenstadt-
Tagung (online)

Dienstag,
27. Januar 2026
9 bis 13 Uhr

Login ab 8.30 Uhr

Teilnehmende profitieren zudem von einem kostenfreien
Zugang zum Messe Frankfurt Business Club mit Lounge-
Bereichen, WLAN und begleitendem Rahmenprogramm -
fiir einen effizienten und komfortablen Messebesuch.

Zeitplan:

13:00-13:45 Uhr | Keynote
13:45-14:30 Uhr | Guided Tour (Halle 4.0)
14:30-15:30 Uhr | Coffee & Connect

Die Teilnahme am Take-Off-Programm wie auch der nor-
male Messebesuch an den anderen Tagen ist fiir bcsd-Mit-
glieder kostenlos. Melden Sie sich bei Interesse gerne in
der bcsd-Geschaftsstelle (office@bcsd.de).

7 B
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https://app.guestoo.de/public/event/60e2670b-1caf-4c5d-a75a-07d0da9d919d?lang=de
https://christmasworld.messefrankfurt.com/frankfurt/de.html
https://christmasworld.messefrankfurt.com/frankfurt/de/themen-events/festbeleuchtung-objektdekoration.html

C

S Die wichtigsten Termine im Uberblick

Klicken Sie auf die Termine um mehr zu erfahren @%)

bcsd- Weitere
Veranstaltungen: Veranstaltungen:

03.-05. Mai 2026 14.-15. Januar 2026 03.-05. Mdrz 2026

Der Deutsche Stadtmarketingtag in BOE International - Fachmesse der Internationale Tourismusborse in
Frankfurt am Main Eventindustrie in Dortmund Berlin

21. Mai 2026 | 27. Januar 2026 07.-09. Mai 2026

Landesverbandstreffen Die Online-Innenstadttagung Frihjahrstagung des CMVO

Baden-Wiirttemberg

21, Mai 2026 |
Fachmarkt-Konferenz / Powerdays Aktionstag ,,Zusammenhalt in
Die Deutsche Stadtmarketingborse Vielfalt”

in Cottbus 06.-10. Februar 2026
Christmasworld 09. Juni 2026

17. Hessischer Stadtmarketingtag
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Besuchen Sie die bcsd auch auf m«%) und E@%} | Exklusiv fiir Mitglieder der besd: das Mitgliederportal@‘%’)
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