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Newsletter 08-2021

Deutsche Stadtmarketingborse 2021 — jetzt noch anmelden

Nach ziemlich genau zwei Jahren wird vom 26. bis 28.
September mit der Deutschen Stadtmarketingbdrse 2021
wieder eine der bundesweiten bcsd-Tagungen vor Ort
stattfinden. Thematisch wenden wir uns dem
Sehnsuchtsort Stadt und den aktuellen Anforderungen an
das Stadtmarketing zu, die sich teilweise widersprechen
und auch nicht immer neu sind. Wir werden dartiber
sprechen, wie sich die Anspriiche an den Raum veréandert
haben, wie Blrgerfinnen mitgenommen und zu
Stadtgestaltern werden, und wie Tourismus und Stadtmarketing gemeinsam den
Neustart nach der Pandemie schaffen. Neben Impulsvortragen werden die
Experience Rooms zahlreiche Praxisbeispiele mit Antwortmdglichkeiten auf diese
Fragen unserer Zeit vorstellen und Raum fur Diskussionen und neue Ideen geben.
Wie immer, wird es zahlreiche Gelegenheiten zum Netzwerken und fir den
Erfahrungsaustausch mit Kolleg*innen geben. Nutzen Sie aul3erdem die Mdoglichkeit,
sich auf der begleitenden Fachausstellung Uber Produkte und Services im
Stadtmarketing-Umfeld zu informieren und Kontakte zu knupfen. Auf Einladung der
Wirtschaftsforderung Kreis Kleve GmbH treffen wir uns am Niederrhein. Wir werden
sowohl den Tagungsort, die alte Herzogstadt Geldern, als auch weitere Highlights
aus dem Kreisgebiet bei unseren fachlichen Exkursionen und Fuhrungen
kennenlernen.

Hier finden Sie das Programm und hier die Méglichkeit zur Anmeldung als:
Ordentliches Mitglied
Fordermitglied

Nicht-Mitglied

Rechtsstiibchen: Kostenfreie Einzeltermine auf der Deutschen

Stadtmarketingborse

I: Immer wieder erreichen uns in der bcsd-

anwalts Geschéftsstelle  Anfragen zu  rechtlichen
Schriefers Rechtsanwilte

Themen. Die Bandbreite reicht dabei von der
Gestaltung von Arbeitsvertragen fur die Mitarbeiter*innen im Stadtmarketing Uber
Datenschutz, Verkaufsoffene Sonntage (VOS), Geschaftsfuhrer-Haftung bis hin zu
beihilfe- und steuerrechtlichen Fragestellungen sowie in jlingster Zeit Fragen zur
Auslegung des Covid-19-MalRnahmen-Gesetzes und dessen Bedeutung fir die
verschiedenen Rechtsformen. Sie haben auf der Deutschen Stadtmarketingbdrse am
Dienstag, 28. September, die Mdoglichkeit, in Einzelterminen mit Rechtsanwalt
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https://www.stadtoptimisten.de/media/programm_deutsche_stadtmarketingboerse_2021.pdf
https://shop.reservix.de/?id=2ff1ca6ca9ac6229a754e11300bb32bc695f7a3d740baaf3a7f284613b3f24e67cad1f384c30f880c8d336d8f296e8f3&vID=15270&eventGrpID=367495&eventID=1711038&info=1
https://shop.reservix.de/?id=2ff1ca6ca9ac6229a754e11300bb32bc695f7a3d740baaf3a7f284613b3f24e67cad1f384c30f880c8d336d8f296e8f3&vID=15270&eventGrpID=367495&eventID=1711040&info=1
https://shop.reservix.de/?id=2ff1ca6ca9ac6229a754e11300bb32bc695f7a3d740baaf3a7f284613b3f24e67cad1f384c30f880c8d336d8f296e8f3&vID=15270&eventGrpID=367495&eventID=1711042&info=1
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Andreas Schriefers vom anwaltsKontor Schriefers Rechtsanwélte als Rechtsbeistand unserer
Vereinigung Uber lhre aktuellen rechtlichen Fragestellungen vor Ort zu sprechen. Das Angebot
richtet sich an unsere ordentlichen Mitglieder und solche, die es noch werden wollen. Die
Erstberatung erfolgt unverbindlich und individuell zu einem Thema lhrer Wahl. Entstehende Kosten
gehen im Rahmen der Kooperation mit der bcsd zu unseren Lasten. Weitere Informationen sowie
die Moglichkeit zur Anmeldung finden Sie hier.

Am 7. Oktober 2021 wird auBerdem ein Online-Seminar fir Geschéaftsfihrung und
Betriebsleitung stattfinden, das sich mit organisationsstrukturellen und organisationsrechtlichen
Fragestellungen aus der alltdglichen Praxis der Geschéftsfilhrung (Grundlagenkenntnisse in EU-
Beihilfe-, Vergabe-, Gesellschafts- und Steuerrecht sollten vorhanden sein) befasst. Die Anmeldung
ist noch moglich!

ANZEIGE
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BELEUCHTUNG FUR IHRE INNENSTADT

Das ganze Jahr Uber!

www.8-seasons-design.de

www.8-seasons-design.de


https://stadtoptimisten.de/#rechtsstuebchen
https://www.bcsd.de/seminar-anmeldung/?event=5545
https://www.bcsd.de/seminar-anmeldung/?event=5545
https://www.bcsd.de/seminare
https://8-seasons-design.de/pub/media/katalog-2021.pdf
https://8-seasons-design.de/pub/media/katalog-2021.pdf
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Neue Stadtimpulse gefunden — und immer noch gesucht

Vier Monate nach dem Start des nationalen Best-Practice-Pools
yStadtimpulse® ist dieser auf aktuell 40 Projekte angewachsen, die Sie hier

finden. Neben den urspriinglichen Kern-Partnern haben sich viele weitere

Unterstitzer gefunden, die den weiteren Ausbau und Betrieb der Website Sta t
ermdglichen. Kirzlich wurden folgende Projekte neu in die Stadtimpulse |m Ulse
aufgenommen:

Siegen: Auf zu neuen Ufern

Mittels einer Kommunikationskampagne und stadtebaulicher Mallhahmen wurde die Innenstadt
aufgewertet. Kernstick war der Riuckbau der autogerechten Stadt mit der Freilegung,
Zuganglichmachung und Renaturierung des Flusses Sieg und damit die Attraktivierung des Umfelds.

Siegen: Wissen verbindet

In enger Wechselwirkung mit dem obigen Projekt werden die Einrichtungen der Universitat in die
Innenstadt geholt und erhdéhen so die Frequenzen und Attraktivitat des Standorts. Verkehr wird
reduziert und Stadtgesellschaft und Wissenschaft starker verzahnt.

Karlsruhe: Influencer Marketing

Durch die Kooperation mit einer Influencerin mit zahlreichen lokalen Followern werden pro Monat
zwei Themen der Karlsruher Innenstadt auf Instagram prasentiert. Nachweislich fihrt das zu mehr
Préasenz auf Social Media und in den Geschéften.

Pirna: Pines Notizblog

Der Blog informiert Kinder und Eltern auf lustige und unterhaltsame Art und Weise und aus der Sicht
eines Kindes Uber die Stadt und die umgebende S&chsische Schweiz. Vereine, Menschen und
versteckte Orte werden dafur unter anderem vorgestellt.

Pirna: Pirnas langer Donnerstag

Uber den Podcast werden positive Inhalte zur Stadt verbreitet, neue Medien genutzt und die
Netzwerke des Stadtmarketings gestarkt.

Homburg / Saar: Der Homburg-Stein

Alle Homburger*innen waren aufgerufen, Steine mit Homburger Motiven zu bemalen, die dann vor
Ort und in sozialen Medien prasentiert, bewertet und pramiert wurden. Weitere Steine wurden als
Gewinnsteine von Kinstler*innen und sozialen Einrichtungen bemalt. Alle Steine wurden in der Stadt
verteilt. Wer einen Gewinnstein fand, konnte diesen in den Geschaften einlésen.

Der bcsd e.V. ist Partner der Stadtimpulse. Naturlich kdnnen wir unmdglich alle nachahmenswerten
Stadtmarketing-Projekte in Deutschland kennen und freuen uns deshalb umso mehr, wenn Sie uns
diese mitteilen und sich um eine Aufnahme in den Projekt-Pool bewerben. Alle drei Monate
entscheidet eine fachkundige Jury Uber die Aufnahme neuer Projekte. Fur die nachste Jurysitzung
kénnen noch bis Mitte September Projekte eingereicht werden. Hier finden Sie alle Informationen
dazu, wie Sie lhr Projekt zu einem Stadtimpulse-Projekt machen.


https://unsere-stadtimpulse.de/projektpool/
https://unsere-stadtimpulse.de/projektpool/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/siegen-zu-neuen-ufern/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/siegen_wissen_verbindet/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/karlsruhe-influencer-marketing/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/pirna-pines-notiz-blog/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/pirna-podcast-pirnas-langer-donnerstag/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/homburg-homburg-steine/
https://unsere-stadtimpulse.de/zertifizierung/
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Offnung von FuBgingerzonen fiir den Radverkehr

Eine auch aus Bundesmitteln geférderte Studie der Fachhochschule
Erfurt untersuchte die Effekte der Offnung von FuBgangerzonen fiir
Radfahrende und gibt konkrete Empfehlungen. Demnach haben die
Untersuchungen kein zunehmendes problematisches Verhalten von
Radfahrenden durch die Offnung festgestellt. Auch die Wahrnehmung
der Aufenthaltsqualitdét durch die Passant*innen sowie deren
Besuchshaufigkeit haben sich nicht negativ entwickelt. Ebenfalls konnte
keine Besucherfrequenz festgestellt werden, ab der von einer Offnung
abzuraten ware. Zudem lagen die Jahresumsétze der Radfahrenden in
der Studie hoher als bei Kunden, die mit dem Auto anreisten. Hier finden
Sie die Studie. Hier finden Sie einen Planungsleitfaden fiir die Offnung

von FuRgéngerzonen fur den Radverkehr. Hier finden Sie die Kampagnen-Website, auf der sich
Kommunen Inspiration holen und Uber Praxisbeispiele informieren kénnen.

ANZEIGE

Die nachhaltioe

Vom Parkhaus zum Mobilitatshaus

Der  Bundesverband Parken - ein
mk Zusammenschluss von kommunalen und
privatwirtschaftlichen Parkhausbetreibern —

DEKORATION FUR e gibt Empfehlungen fir die Neupositionierung

liappy:
BIRTHDAY
ORGANIC

www.mk-illumination.com

von Parkhdusern als Mobilitatshauser.
Angesichts der neuen Anspriiche der
Besucher*innen aber auch der
Mobilitdétswende und  Aufwertung des
offentichen  Raums mit  wegfallenden
Parkplatzen im offentlichen StralRenraum ist
eine Neuerfindung und teils ein Umbau
erforderlich. Vor dem Hintergrund der
reduzierten Stellplatzangebote nimmt zudem
die Bedeutung der zentralen Abstellanlagen
zu. Neben nutzerfreundlichen Parkplatzen fur
Kfz sollten auch alternative Verkehrsformen
wie (Elektro-)Fahrréder, E-Tretroller und Car-
Sharing-Angebote Berticksichtigung finden
und attraktiv for Ful3- und Radverkehr
angebunden sein, um zZu einem
Verkehrsknotenpunkt zu  werden  und
Parksuchverkehr zu vermeiden. Hier finden
Sie die Empfehlungen. Wie die Belegung der
Parkhauser gesteigert und der 6&ffentliche
Raum attraktiver gestaltet werden kann, legt
der Bundesverband Parken hier dar.

www.mk-illumination.de


https://radsam-kampagne.de/wp-content/uploads/2019/09/190925_Endbericht-RadverkInFuzos_final.pdf
https://radsam-kampagne.de/wp-content/uploads/2018/03/2018-03-07_Planungsleitfaden_Radsam_Kampagne.pdf
https://radsam-kampagne.de/
https://www.parken.de/wp-content/uploads/2020/11/Vom_Parkhaus_zum-Mobilitaetshaus_e-paper/#0
https://www.parken.de/download/mobilitaet-und-parken/?wpdmdl=6639&refresh=6124ea903b16b1629809296
http://www.mk-illumination.de/
https://www.mk-illumination.com/de/10-jahre-organics/?utm_source=Banner%20bcsd%202021%20organics&utm_medium=Banner&utm_content=Banner_bcsd_757x180_Organic_10_Jahre&utm_campaign=bcsd%202021%20organics
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Studien rund um Handel, Gastronomie und Innenstadt

Der ,Leitfaden Handelsstandorte beleben — Innovation,
Kreativitat, Digitalisierung“ liefert Inspiration rund um die neuen
und gar nicht so neuen Erwartungen der (potenziellen)
Besucher*innen an Innenstadte. Dabei werden die Wiinsche
nach mehr Abwechslung, Aufenthaltsqualitat, Service und
Treffpunkten als zentral definiert. Als Orientierung fur das
Vorgehen wird die Customer Journey gewahlt, entlang derer
einige konkrete Ideen und Handlungsmaoglichkeiten, teils auch
anhand von Beispielen, vorgestellt werden. Hier finden Sie den
Leitfaden.

Einem ahnlichen Sujet widmet sich die Untersuchung ,Zukunft des Handels — Zukunft der Stadte”,
die sich konkret auf Nordrhein-Westfalen bezieht. Untersucht wurde, wie sich Handelsstandorte in
ihrer Wahrnehmung und Struktur verandert haben, welche neuen Bedirfnisse entstanden sind und
wie sich die Zukunft von Stadt und Handel positiv gestalten kann. Hier finden Sie die Studie.

Die Daten der beiden oben genannten Untersuchungen flossen auch in
die Studie zur Situation der Gastronomie ein, die vom IFH K&In und der
METRO AG gemeinsam unter 250 Betrieben durchgefiihrt wurde. Darin
zeigt sich, dass auch die Gastronomie stark von der Frequenz in der
Innenstadt abhéngt und welche Erwartungen die Gastronom*innen an
passende Standorte und die Politik haben. Besonders leidet die
Gastronomie demnach unter der Pandemie und den MalRnahmen zu
deren Bekdmpfung sowie fehlenden Mitarbeiter*innen. Fur die Zukunft
herrscht unter den Befragten Optimismus. Einige planen sogar eine
Expansion. Hier finden Sie die Studie zum Download.

Ebenfalls der Innenstadt der Zukunft — allerdings deutlich weniger auf Handel fixiert — ist die
Publikation ,#elasticity — Experimentelle Innenstadte und 6ffentliche Raume der Zukunft* gewidmet.
Unter anderem wird darin dafur pladiert, 6ffentliche RAume und Innenstadte als Spielplatze fir die
Burger*innen zu verstehen. Die Veranderung der Innenstadte wird als Chance verstanden und es
werden Thesen und Handlungsempfehlung aufgestellt. Hier finden Sie die Publikation.

Markthallentour von Stadtmarketing Austria

Markte sind ein Magnet fur die Stadt und bei Besucher*innen beliebt. Sie beleben so den Standort
Innenstadt und werden zu Treffpunkten. Insbesondere Markthallen kénnen sich oft Uber eine
spannende Architektur und das Thema Genuss etablieren und positionieren — davon kiinden
zahlreiche Beispiele, die bei der Exkursion unseres Partnerverbands Stadtmarketing Austria besucht
werden. Markthallen in Stuttgart, Freiburg, Nancy, Colmar und Basel liegen auf der Reise-Route.
Hier erfahren Sie mehr und kdnnen sich anmelden.


https://kompetenzzentrumhandel.de/wp-content/uploads/2021/07/handelsstandorte-beleben_leitfaden.pdf
https://www.ifhkoeln.de/produkt/zukunft-des-handels-zukunft-der-staedte/
https://www.ifhkoeln.de/produkt/innenstadtinitiative/
https://www.iao.fraunhofer.de/content/dam/iao/images/iao-news/elasticity.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=markthallentour.pdf
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Bielefeld griindet City-Team mit Wirtschaftsforderung, Stadtmarketing und Stadt

Dass die Pandemie uns mit Herausforderungen konfrontiert, die niemand allein |6sen kann, sollte
allen klar sein. In Bielefeld schlagt sich dies nun auch in der Organisationsstruktur nieder. Um
Synergien zu erzeugen, wurde ein City-Team mit vier Mitarbeiterinnen ins Leben gerufen, in dem
Wirtschaftsforderung, Stadtmarketing und die Abteilung Stadtentwicklung der Stadtverwaltung
vertreten sind. Dabei verfolgen sie das Ziel der strategischen und langfristigen Starkung der
Innenstadt. Erste Projekte sind etwa der neu eingefiihrte Stadtgutschein und das Projekt
Altstadtraum, bei dem StraRen verkehrsberuhigt werden und beispielsweise anstatt Autos
Tischtennisplatten, Tischkicker, Banke, Café-Tische und Griunpflanzen im 6&ffentlichen Raum
aufgestellt werden. Hier erfahren Sie mehr.

Best Practice Projekte vom Staatsanzeiger Baden-Wiirttemberg gesucht

Der Staatsanzeiger Baden-Wurttemberg sucht mit dem Staatsanzeiger Award bundesweit
vorbildliche Projekte im Bereich Stadt- und Tourismusmarketing, der Blrgerbeteiligung sowie in der
Kategorie ,Birgermeister*in in Mission® (Blurgermeister*innen, die auch wahrend der Pandemie eng
mit Burger*innen in Kontakt blieben). Abgabefrist ist der 10. September 2021. Projekte sollten 2020
oder 2021 entstanden bzw. durchgefiihrt sein und einen Bezug zur Pandemie haben. Weitere
Informationen finden Sie hier. Die Preisverleihung erfolgt im Rahmen des 10. Staatsanzeiger PR-
Treff, der am 05. Oktober 2021 virtuell stattfindet und sich mit den Themen Birgerbeteiligung und
Birgerkommunikation beschéftigt. Mehr zum PR-Treff erfahren Sie hier.

Wanderausstellung Gemeinsam Stadt bewegen — 50 Jahre Stadtebauférderung

Die Ausstellung ,Gemeinsam Stadt bewegen! 50 Jahre Stadtebauférderung® zeigt Geschichten
und Projekte von Veranderung, Zusammenarbeit und Zukunft. Zahlreiche Beispiele aus ganz
Deutschland, aus kleinen und groRen Stadten, zeigen, was sozialer Zusammenhalt, Integration,
Vielfalt und Begegnung fur ein starkes Quartier bedeuten, wie Zentren und o6ffentliche Rdume


http://www.stadtguthaben.de/
https://www.citybielefeld.de/city
https://akademie.staatsanzeiger.de/wp-content/uploads/2020/05/Award_Leitfaden-2.pdf
https://akademie.staatsanzeiger.de/events/pr-treff-2021/
https://www.stadtguthaben.de/
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gestarkt werden kénnen, wie der Erhalt historischer Bauten und deren nachhaltige Erneuerung
vereinbart werden kdnnen, wie ganze Stadtbereiche erneuert werden und wie Kooperation und
Koproduktion unterschiedlicher Akteur*innen funktionieren. Hier finden Sie die Termine. Hier
finden Sie einen Trailer zur Ausstellung.

Diskussion um Impfanreize

Die Inzidenzen nehmen wieder zu und klar scheint, dass das Impfen der
einzige sichere Ausweg aus der Pandemie ist. Eine Mehrheit hat das bereits
fur sich erkannt und sich impfen lassen. Manchen ist es nicht mdglich, sich
impfen zu lassen. Nun nehmen vermehrt Versuche zu, Ungeimpfte tGber
Anreize dazu zu bringen, sich impfen zu lassen. Ein Sparmeni von
McDonalds und die Impfung gleich vor Ort, Gutscheine fiir einen
Freizeitpark, Stadtgutscheine im Wert von funf Euro, die Bratwurst danach,
eine Portion Hummus aufs Haus bei Vorlage eines Impfnachweises, in
Mannheim locken Déner und Kinofreikarte: die Liste der Anreize ist lang.
Ebenso werden besondere Locations und Settings als Anreiz gesetzt. In einigen Stadten gibt es
,Lange Nachte des Impfens” mit Clubmusik. In Berlin fahrt ein Sonderzug der Ringbahn fur drei
Stunden als mobiles Impfzentrum ohne Termin und ohne Befdérderungsentgelt um die Stadt.
Wie handhaben Sie das in Ihrer Stadt? Kennen Sie weitere besondere Beispiele fur Impfanreize?
Schreiben Sie uns gerne an office@bcsd.de.

Kampagne , Linz ist Linz*“ polarisiert und bewegt

Der klassische touristische Werbespot fir Stadte zeigt die schmucken Seiten und zeigt, oft auch
geschont, was es dort alles zu entdecken gibt. Linz in Osterreich hat eher das Image einer
Industriestadt und geht einen anderen Weg. In der neuen Kampagne zeigt Linz auch und vor
allem weniger schéne Ecken, unangepasste Typen, Gesichter aus der Stadt und vor allem viele
negative (Vor-)Urteile, mit denen gespielt und tber deren Nicht-Zutreffen auf Plakaten aufgeklart
wird. Zentraler Teil der Kampagne ist ein unterhaltsamer Film, der grof3e Aufmerksamkeit und
viel Zustimmung, aber auch (deutlich weniger) Ablehnung erzeugte, die vor allem aus Linz selbst
kam. Erreicht wurde aber damit, neben der internationalen Aufmerksamkeit, dass die
Stadtgesellschaft dariiber diskutiert, was Linz ausmacht, wie es gesehen wird und wie man
gesehen werden will und wer man sein will — Stadt der Linzer Torte oder doch ein bisschen mehr?
Hier finden Sie einen Artikel und hier den Film.

Einen ganz anderen Ansatz verfolgen die Werbevideos aus Dubai, die mit Hollywood-Stars
spielen und in einer Minute Geschichten im Stil einer RomCom oder eines Agententhrillers
erzéhlen und so bereits rund 9 Mio. bzw. 24 Mio. Aufrufe bei YouTube binnen eines Monats
erhalten haben.

Silk City Gallery in Krefeld

Die Krefelder Stadthalle, das Seidenweberhaus, in dem 2016 die Deutsche Stadtmarketingbdrse
stattfand, soll abgerissen werden. Vorher wird das zentral in der Innenstadt gelegene Haus aber
nochmal zum Hingucker. Mit Hilfe von 30 internationalen Street Art Kiinstlern wurde das Gebé&ude


https://www.staedtebaufoerderung.info/SharedDocs/kurzmeldungen/DE/TopMeldungen/gemeinsam-stadt-bewegen.html
https://www.youtube.com/watch?v=8uLEZ4dFVUA&t=5s
https://www.tag24.de/thema/corona-impfstoff/mcdonalds-impfung-corona-kette-verschenkt-essen-an-impfwillige-2044032
https://www.tag24.de/thema/corona-impfstoff/mcdonalds-impfung-corona-kette-verschenkt-essen-an-impfwillige-2044032
https://mitvergnuegen.com/2021/impfbereitschaft-berlin-ideen-anreize/
https://www.mannheimer-morgen.de/orte/mannheim_artikel,-mannheim-doener-und-kinokarte-als-impfpraemie-stadt-mannheim-und-city-werbegemeinschaft-starten-akti-_arid,1838095.html
https://www.mannheimer-morgen.de/orte/mannheim_artikel,-mannheim-doener-und-kinokarte-als-impfpraemie-stadt-mannheim-und-city-werbegemeinschaft-starten-akti-_arid,1838095.html
https://www.berliner-zeitung.de/news/piks-im-sonderzug-berliner-koennen-sich-in-der-s-bahn-impfen-lassen-li.179242
https://www.berliner-zeitung.de/news/piks-im-sonderzug-berliner-koennen-sich-in-der-s-bahn-impfen-lassen-li.179242
mailto:office@bcsd.de
https://www.sueddeutsche.de/panorama/linz-imagefilm-oesterreich-1.5376085
https://www.youtube.com/watch?v=ilVoxX7MDGc&feature=emb_imp_woyt
https://www.youtube.com/watch?v=XBOSsH3Oy14
https://www.youtube.com/watch?v=8nRDCOmP4UI
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mit seiner grol3en Betonfassade zur Silk City Gallery, einem Projekt im Rahmen des Krefelder
Perspektivwechsel. 2021 ist der Schwerpunkt Stadtkultur. Hier finden Sie eine Vorstellung aller
Projekte, die in diesem Rahmen durchgefiihrt sind oder werden.

Online-Datenbank der cima.digital erweitert

Wer sich Uber die Vielzahl der lokalen Online-Marktplatze und -Schaufenster
informieren will, der findet diese bei der cima.digital umféanglich und {bersichtlich
: abgebildet. Nun wurde die Funktion der beliebten Karte erweitert, so dass darin auch
" ausgewahlte City-Apps, Corona-SofortmaRnahmen, Stadtgutscheine und weitere
Local Loyalty Programme sowie integrierte (digitale) Konzepte zu finden sind. Hier
finden Sie die Datenbank.

Auf Flut folgt beispiellose Hilfsbereitschaft

Die Flutkatastrophe in Nordrhein-Westfalen und Rheinland-Pfalz hat viele Menschenleben gekostet
und Existenzen zerstort. Auch bcsd-Mitgliedsstadte waren und sind betroffen und stehen in ihren
Stadtmarketingaktivitaten nun vor vollig neuen Herausforderungen. Auf die nicht gekannte
Zerstorung folgte eine beispiellose Hilfsbereitschaft mit Arbeitseinsatzen vor Ort und nicht gekannten
Spendensummen. Auch Stadtmarketingakteure beteiligten sich zum Beispiel Uber Spenden,
Benefizkonzerte, Stadtfesteinnahmen, das Einsammeln bendtigter Hilfsguter oder den Verkauf von
Wein. So findet in Heilbronn eine exklusive Weinauktion mit Raritaten statt, deren Erlése den
betroffenen Winzern an der Ahr zu Gute kommen. Wir freuen uns, wenn diese vielen guten Beispiele
zahlreiche Nachahmer finden, denn trotz der gro3en Hilfsbereitschaft und Aktivitat bleibt in den
betroffenen Regionen viel zu tun.

Corona-Ticker

Praxisbeispiele

Heilbronn veranstaltet das beliebte Weinfest ,,Heilbronner Weindorf*“ dezentral als ,Heilbronner
Weindorf Auslese® in Stadt und Region.

In Braunschweig wurden unter dem Namen ,Genuss im Freien® vier Orte in der Stadt identifiziert,
an denen Schausteller und Clubbetreiber Drinks und Imbisse anbieten kénnen.

Der Anbieter Twostay bietet Coworking in wegen Corona geschlossenen Restaurants und
Cafés.

Viersen belebte die Innenstadt mit einem Kunstwerk aus Topf-Blumen, die im Anschluss von den
Passant*innen mit nach Hause genommen werden konnten.

Im Allgau wird eine Besucherlenkung uber die frihzeitige Anzeige der Auslastung von bei
Ausfliglern beliebten Parkplatzen praktiziert. So soll das Wildparken minimiert und
Besucherstrome entzerrt werden.


https://lokalklick.eu/2021/07/28/silk-city-gallery-betonklotz-wird-zur-temporaeren-galerie-in-krefeld/
https://krefelder-perspektivwechsel.de/
https://krefelder-perspektivwechsel.de/
https://krefelder-perspektivwechsel.de/projekte/2021
https://cimadigital.de/initiativen/
https://www.stimme.de/heilbronn/nachrichten/stadt/lokales/heilbronner-wengerter-versteigern-weine-fuer-die-ahrtal-betriebe;art140895,4525204
https://www.heilbronn.de/tourismus/veranstaltungen/veranstaltungskalender/veranstaltung/weindorf-auslese-29537.html
https://www.braunschweig.de/tourismus/gastronomie/genuss-im-freien.php
https://twostay.work/?lang=de
https://twostay.work/?lang=de
https://rp-online.de/nrw/staedte/viersen/aktion-mit-1000-sommerblumen-in-viersen_aid-62077181
https://www.destinet.de/meldungen/themen-leistungstraeger/mobilit%C3%A4t-verkehr/9094-digitale-besucherlenkung-im-allg%C3%A4u
https://www.destinet.de/meldungen/themen-leistungstraeger/mobilit%C3%A4t-verkehr/9094-digitale-besucherlenkung-im-allg%C3%A4u
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Hilfestellungen

Der Bundesverband ,Die Stadtentwickler* hat ein Positionspapier Zukunft (Innen) Stadt
verdffentlicht.

Urbane Produktion gilt als ein Hoffnungstrager, der Leerstédnde in Stadtzentren fullen, gleichzeitig
Nachhaltigkeit und regionale Wirtschaftskreislaufe férdern und neue Angebote abseits des
Immergleichen schaffen kann. Stadtmarketing Austria widmet dem einen Artikel im Blog.

Das Bundesforderprogramm zukunftsfahige Zentren lauft noch bis zum 17. September.
Die Beantragung von Uberbriickungshilfe Il plus ist nun méglich.
Die Beantragung von Neustarthilfe plus ist ebenfalls mdglich.

Das Land Baden-Wirttemberg hat mehrere Leitfaden zur Nutzung der luca-App fur verschiedene
Anwendungsszenarien entwickelt — etwa in der Gastronomie, Hotellerie, fiir Veranstaltungen im
offentlichen Raum, fur Fortbildungen, Messen, etc. Auch der bayerische Landesbeauftragte far
Datenschutz hat nitzliche Hinweise zur Nutzung der luca-App veroffentlicht.

In Nordrhein-Westfalen wurde ein Forderprogramm aufgelegt, das die dauerhafte Umnutzung
von Leerstdnden unterstitzt. Dabei kdonnen sowohl die Aktivierung und Beratung von
Immobilieneigentiimern, die Erstellung von Machbarkeitsstudien wie auch der Umbau und die
Zusammenlegung von Ladenlokalen sowie weitere Tatbestande gefordert werden.

Aufgrund der zahlreichen Antrage (Uber 170) wurde das Budget des Férderprogramms ,,Zukunft
Innenstadt” in Hessen von urspriinglich 10 auf nun 25 Millionen Euro aufgestockt.

Panorama

Die Corona-Pandemie sorgt dafiir, dass die grof3en GroRRstadte als Wohnort fur viele weniger
attraktiv werden, hat eine Umfrage des ifo-Instituts ergeben. Besonders beliebt ist dabei der Umzug
in die Stadte und Gemeinden des Umlands, aber auch Uiberschaubarere Grol3stadte.

Die Suddeutsche Zeitung berichtet, dass die Corona-Krise in der Handels-Immobilienwirtschaft
bereits zu einem Umdenken geflhrt hat. Mieten sinken, anstatt Textileinzelhdndlern werden
Supermarkte als Mieter bevorzugt, insgesamt werde das Angebot diverser.

Die Initiative ,Leben statt Lockdown® setzt sich mit prominenten Gesichtern fir mehr Impfungen
ein, um mdglichst bald wieder ein ,normales® Leben zu ermdglichen.

Jobborse
Arbeitgeber*in Stellenangebot Bewerbungsfrist
Koblenz Stadtmarketing GmbH Citymanager*in mit 30.09.2021

Geschéaftsfiuhrungstatigkeit (m/w/d)
Grundstlcks-Marketing- Geschéaftsfuhrung (m/w/d) 19.09.2021
gesellschaft Stadt Viersen mbH
Heilbronn Marketing GmbH Leitung (m/w/i) Tourist-Information 10.09.2021



https://die-stadtentwickler.info/uploads/Downloads/DIE%20STADTENTWICKLER%20Positionspapier%20ZUKUNFT%20INNEN%20STADT%2021-07-2021.pdf
https://www.stadtmarketing.eu/urbane-produktion/
https://www.bbsr.bund.de/BBSR/DE/forschung/aufrufe/aktuelle-meldungen/innenstadtprogramm.html
https://www.hvhessen.de/neuigkeiten-handel/berbrckungshilfe-iii-plus-antrag-mglich
https://www.hvhessen.de/neuigkeiten-handel/berbrckungshilfe-iii-plus-antrag-mglich
https://www.destinet.de/meldungen/menschen-management/politik-recht/9108-%c3%bcberbr%c3%bcckungshilfe-iii-plus-kann-jetzt-beantragt-werden-neue-restart-pr%c3%a4mie
https://sozialministerium.baden-wuerttemberg.de/de/gesundheit-pflege/gesundheitsschutz/infektionsschutz-hygiene/informationen-zu-coronavirus/luca-app/
https://www.datenschutz-bayern.de/corona/sonderinformation-luca.html
https://www.mhkbg.nrw/sites/default/files/media/document/file/2021_07_01_abt5_final_umnutzung_leerstand.pdf
https://www.mhkbg.nrw/sites/default/files/media/document/file/2021_07_01_abt5_final_umnutzung_leerstand.pdf
https://www.tagesschau.de/wirtschaft/verbraucher/stadt-land-corona-ifo-101.html
https://www.tagesschau.de/wirtschaft/verbraucher/stadt-land-corona-ifo-101.html
https://www.sueddeutsche.de/wirtschaft/corona-einzelhandel-deutschland-1.5352180
https://www.leben-statt-lockdown.de/
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=kt_sm_stellenanzeige_dina4_info-download_citymanager_08.2021_final_gesichert.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=kt_sm_stellenanzeige_dina4_info-download_citymanager_08.2021_final_gesichert.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=bcsd_4.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_leitung_tourist-information.pdf
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StaRT Stadtmarketing und Geschaftsfihrung (m/w/d) 05.09.2021

Tourismus Reutlingen GmbH

Coburg Stadt und Land aktiv Regionalmanager*in / 31.08.2021

GmbH Geschéftsfuhrer*in (m/w/d)

Good Hood GmbH (nebenan.de) (Junior) Stadtemanager*in Nicht angegeben
Nachbarschaftsaktivierung (m/w/d)

Einbeck Marketing Gesellschaft Projektmanager*in Nicht angegeben

fur Stadt- und Standortmarketing Standortentwicklung (m/w/d)

mbH

Fordermitglieder der besd
Point4More

Das System bietet eine individuelle Ldsung fur H&ndler*innen
unterschiedlichster ~ Branchen und kann gleichzeitig ideal im
Stadtmarketingverbund genutzt werden, um Kaufkraft im stationéaren Handel
der Stadt zu halten, Frequenzen zu erhdhen und Umsétze zu steigern. Als
sofort einsetzbare Komplettlosung liefert Point4More eine Kundenkarte mit
Vorteilsprogramm, Smartphone App, Online Portal sowie sichere und
messbare Werbe- und Gutscheinfunktion in einem. Kunden*innen kdnnen so
direkt angesprochen, gewonnen und gebunden werden. Modernste Technik, einfache Handhabung
und Installation ermdglichen nicht nur kleineren und gréReren Handlern mit nur einem oder mehreren
POS, sondern auch stadtischen Einrichtungen und grof3en Arbeitgebern die Einbindung in das
System und seine vielfaltigen Funktionen. So liefert Point4More beispielsweise jedem Geschéaft oder
stadtischen Einrichtungen eine eigene mobile Homepage und bildet gleichzeitig das Angebot des
gesamten Netzwerkes der Stadt ab. Gemeinsame Marketing-Aktionen kénnen einfacher gesteuert
und umgesetzt werden. Hier erfahren Sie mehr.

POINT

4MORE

Herzlich willkommen: Die neuen Mitglieder

Die Offenbacher Stadtmarketinggesellschaft (OSG)
W Die Offenbacher Stadtmarketinggesellschaft mbH als

Beteiligungsgesellschaft der Stadt Offenbach am Main
und der Stadtwerke Offenbach Holding verantwortet im
Auftrag der Stadt wesentliche Marketingaufgaben. Sie
betreibt das gemeinsame Internetportal von Stadt, SOH
und Energieversorgung Offenbach, veranstaltet die
beiden groRen Stadtfeste, Mainuferfest und Lichterfest,
und organsiert das Besuchermanagement im
Wetterpark Offenbach. Mit dem OF-InfoCenter
(Salzgasschen 1) unterhélt die OSG aulRerdem die zentrale Vorverkaufsstelle in Offenbach fur
Eintrittskarten lokaler, regionaler und bundesweiter Veranstaltungen. Die gemeinsame

Foto: Alexander Habermehl



https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=kex_3252_stellenausschreibung_05.08.2021.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=210628_ausschreibung_gf_langversion.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=210628_ausschreibung_gf_langversion.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=junior_staedtemanager_w_m_d_1_.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=junior_staedtemanager_w_m_d_1_.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_pm_standortentwicklung.pdf
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stellenausschreibung_pm_standortentwicklung.pdf
https://www.point4more.com/
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nebenamtliche Geschéaftsfilhrung wird von Regina Preis (Leiterin der Stadtwerke Offenbach
Unternehmenskommunikation) und Fabian ElI Cheikh (Leiter des Amtes fiir Offentlichkeitsarbeit)
ausgelibt. Diese partnerschaftliche Zusammenarbeit starkt den Anspruch der OSG, als
Scharniergesellschaft zwischen Stadt und SOH wesentliche Aufgaben zu biindeln und Projekte des
Stadtmarketings fur den Stadtkonzern gemeinsam zu steuern. Mit ihrer Kampagne ,Offenbachs
groRes Herz“ und dem daraus entwickelten Einkaufsgutschein hat die OSG fir den lokalen
Einzelhandel und die Gastronomie wichtige Impulse gesetzt. Ein gro3es Ziel fir die kommenden
Jahre ist die Scharfung der Marke ,Stadt Offenbach® und die Formulierung einer
Markenpositionierung und daraus resultierend die Entwicklung eines ganzheitlichen Markenauftritts
zur Starkung der Attraktivitat der Stadt Offenbach fur die unterschiedlichen Zielgruppen. Hier
erfahren Sie mehr.

Der Trend der Zukunft
Anregungen fur die Arbeit vor Ort — der Trendservice der bcsd

Anregungen und Ideen werden vom Marketing wohl in jeder Stadt erwartet. Oft ist der Blick Uber den
Tellerrand mihsam, Treffen und Kongresse kénnen aktuell fast ausschlief3lich digital stattfinden. Die
bcsd verdffentlicht mit jedem Newsletter Anregungen und Trends, die von ,,TrendONE“ geliefert
werden. Drei Trends stellen wir Ihnen im Folgenden vor — weitere Trends zum Thema Stadtmarketing
und Tourismus finden Sie im Trendexplorer. Nahere Informationen zum Trendexplorer finden Sie
hier. Zum Bestellen oder bei weiteren Fragen schreiben Sie bitte an Frau Schomburg:
schomburg@trendone.com.

Fahrgaste als Paketlieferant*innen

Forschungsinstitut  Fraunhofer Austria zusammen eine
Machbarkeitsstudie zu umweltschonenden Paketlieferungen mit
der StralBenbahn gestartet. Vor Beginn des Pilotprojekts sind
Wiener*innen dazu eingeladen, sich zu ihrer Bereitschaft, Pakete
bei einer StralRenbahnfahrt mitzunehmen, zu &aufiern und
Feedback zu geben. Das Projekt sieht vor, dass eine App die
taglichen Routen der Fahrgaste analysiert, um ihnen Pakete
anzuzeigen, die entlang dieser Routen transportiert werden sollen. Die Pakete sollen Uber einen QR-
Code aus Paketboxen in den Bahnhofen abgeholt und abgegeben werden.

l “\ Die Verkehrsgesellschaft Wiener Linien hat mit dem
e A



https://www.offenbach.de/vv/oe/verwaltung/osg.php
https://www.trendexplorer.com/de/
mailto:schomburg@trendone.com
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Co-Founder*in finden per Matchmaking

Die Start-up-School des US-Grinderzentrums Y
a Combinator bietet ein ,Co-Founder Matching® fir
Griinder*innen an, die auf der Suche nach einem
oder einer geeigneten Partner*in sind. Dafir fullen
Q@ die Suchenden Profile aus und geben
Lol 9 Anforderungen  wie  Standort, Fahigkeiten,
Interessen und Eigenschaften an, die potenzielle
Co-Founder*innen haben sollten. ,Co-Founder
Matching“ zeigt daraufhin passende Profile, die mit personlicher Nachricht kontaktiert werden
kénnen. Bei einem Match kénnen sich die potenziellen Partner*innen weiter austauschen, die
Zusammenarbeit testen und gegebenenfalls Vertragsvorlagen fur die gemeinsame Grindung
nutzen.

Co-founder Matching a ‘
|

YC's free online platform for

finding a high-quality co-founder

Belohnung fur umweltbewusste Reisende

Das schwedische Hotelunternehmen Scandic hat ein
Programm gestartet, das Reisende zu umweltbewusstem
Verhalten motivieren soll. Wenn sich gewissenhafte
Reisende dazu verpflichten, eine Liste mit zehn guten
Gewohnheiten wahrend ihrer Sommerreisen zu beachten,
kénnen sie 2000 Punkte fir kinftige Aufenthalte bei
Scandic Hotels sammeln. Die Liste umfasst Punkte wie
Lacheln, die Wahl pflanzlicher Lebensmittel oder das

= = == Sammeln von MUll unterwegs. Durch eine Zusammenarbeit
mit der Initiative Keep Sweden Tldy stellen ausgewahlte Hotels auch wiederverwendbare Taschen
zum Sammeln von Abfall zur Verfligung

Aktuelle Wettbewerbe

In dieser Kategorie berichten wir Gber Aktionen, Férderprogramme und Wettbewerbe, an welchen
Stadte oder Burger*innen teilnehmen kénnen. Eine ausfihrlichere Liste finden Sie hier.

lhr Wettbewerb darf auf keinen Fall fehlen? Schreiben Sie uns eine Nachricht an office@bcsd.de!

(Inter-)nationale Wettbewerbe / Ausschreibungen

Kulturmarken-Award, Causales GmbH, bis 6. September 2021

Best Practice Stadtmarketing und Tourismus, Staatsanzeiger Baden-Wirttemberg, bis 10.
September 2021

Colours of Europe Award, Tu was fur Europa e.V., bis 12. September 2021

Bundesprogramm Zukunftsféahige Innenstadte und Zentren, Bundesministerium des Innern, fur
Bau und Heimat, bis 17. September 2021


http://www.bcsd.de/85-0-Wettbewerbe.html
mailto:office@bcsd.de
https://kulturmarken.de/veranstaltungen/kulturmarken-award
https://akademie.staatsanzeiger.de/events/pr-treff-2021/
https://tu-was-fuer-europa.de/projekte/colours-of-europe-award/
https://www.bbsr.bund.de/BBSR/DE/forschung/aufrufe/aktuelle-meldungen/innenstadtprogramm.html
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Stadt und Land — Férderung fir flachendeckende Radverkehrsinfrastruktur,
Bundesministerium fir Verkehr und digitale Infrastruktur, bis 2023

Forderprogramm Klimafreundliche Logistik, Nationale Klimaschutzinitiative, bis 29. Februar
2024 (Lastenrader) bzw. 30. Juni 2024 (Mikro-Depots)

Hier finden Sie regionale Wettbewerbe / Ausschreibungen

ICR-Termine

16.09.2021, City-, Quartiersmanagement und Einzelhandel, Nirnberg

17.09.2021, Wirtschaftsforderung und Standortmarketing, Nurnberg

26. — 28.09.2021, Deutsche Stadtmarketingbdrse 2021, Bundesvereinigung City- und
Stadtmarketing Deutschland e.V., Geldern

05.10.2021, Integrierte Stadtentwicklung, Miinchen

06.10.2021, Geschéfte fuhren und kalkulieren, Munchen

21.10.2021, Presse- und Offentlichkeitsarbeit, Miinchen

22.10.2021, Partizipation und Moderation, Minchen

28.10.2021, bcsd-Seminar Projektmanagement, Online-Veranstaltung

04.11.2021, bcsd-Seminar Recht kompakt, Online-Veranstaltung

Mehr Giber den ICR-Studiengang City-, Stadt- und Regionalmanagement erfahren Sie hier. Alle

Module kdnnen einzeln belegt werden.

Termine

09.09.2021, IHK-Forum Stadtmarketing 2.0: "Zeiten des Umbruchs", IHK Niedersachsen,
Online-Veranstaltung

09.09.2021, Die Stadtkantine #15: Mosaique Haus der Kulturen Lineburg, Stadtmanufaktur,
Online-Veranstaltung

15. - 16.09.2021, polis Convention, polis Convention GmbH, Dusseldorf

16. — 18.09.2021, Innovation Camp UMPFLASTERN, Initiative Kultur & Kreativwirtschaft der
Bundesregierung, Online-Veranstaltung

17.09.2021, Innovation City Tour Ahaus (Extended Version), Tobit.Software, Ahaus
23.09.2021, Die Stadtkantine #16: Hertie Haus Linen, Stadtmanufaktur, Online-Veranstaltung
23.-24.09.2021, Urban Offline Forum, Stadt + Handel, Online-Veranstaltung

26. —28.09.2021, Deutsche Stadtmarketingb6rse 2021, Bundesvereinigung City- und
Stadtmarketing Deutschland e.V., Geldern

30.09.2021, Smart City Tour Ahaus, Tobit.Software, Online-Veranstaltung


https://www.bmvi.de/SharedDocs/DE/Artikel/StV/Radverkehr/flaechendeckende-fahrradinfrastruktur-sonderprogramm-stadt-und-land.html
https://www.klimaschutz.de/klimafreundliche-logistik
http://www.bcsd.de/85-0-Wettbewerbe.html
http://www.bcsd.de/85-0-Wettbewerbe.html
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=326&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=327&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=328&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=329&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=331&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=330&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=333&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/2-0-Termine.html?termin=332&do=anmelden
https://www.icr-studium.de/
https://www.hannover.ihk.de/veranstaltungen/detailseite/veranstaltung/4675.html
https://us02web.zoom.us/meeting/register/tZUucuyhpjwsGd2K7--RtGJ0gxvRG77WbQ2L
https://www.polis-convention.com/
https://kreativ-bund.de/camp/umpflastern
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=exkursionsprogramm_mit_tobit.pdf
https://us02web.zoom.us/meeting/register/tZEkfu-pqjgrHtEdE42TahF_E_Yoq0p3cqSl
https://www.urban-offline-forum.de/
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=exkursionsprogramm_mit_tobit.pdf
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01.10.2021, Smart City Tour Ahaus, Tobit.Software, Ahaus
05.10.2021, Fachkongress Smart Destination, Tourismus NRW e.V., Disseldorf

07.10.2021, Stadtmarketing im Gespréach, bcsd-Landesverband Baden-Wurttemberg u.a.,
Uberlingen

07.10.2021, Organisationsstrukturelle Aspekte im Stadtmarketing - das A und das O der
Geschéfts- und Betriebsfihrung, Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V.,
Online-Veranstaltung

07.10.2021, Die Stadtkantine #17: KunstKaufLADEN Tacheles Hanau, Stadtmanufaktur,
Online-Veranstaltung

18. -19.10.2021, Deutscher Tourismustag 2021, Deutscher Tourismusverband, Berlin

20. - 23.10.2021, Exkursion ,,Markthallentour®, Stadtmarketing Austria, Stuttgart, Freiburg,
Colmar, Nancy, Basel

10.-12.11.2021, Kulturinvest-Kongress, causales, Dresden

Weitere Termine finden Sie hier.
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Diese E-Mail/dieser Newsletter kann vertrauliche und/oder rechtlich geschiitzte Informationen enthalten.

Der Inhalt ist ausdriicklich nur fur den bezeichneten Empféanger bestimmt. Sollten Sie nicht der vorgesehene Adressat dieser E-Mail
oder dessen Vertreter sein, setzen Sie sich bitte mit dem Absender der E-Mail in Verbindung.

Sie erhalten diesen Newsletter, da Sie sich auf www.bcsd.de dafur registriert haben. Sollten Sie den Newsletter nicht mehr erhalten
wollen, senden Sie bitte eine E-Mail mit dem Inhalt ,abmelden” an office@bcsd.de.

Informationen zur Datenverarbeitung durch den bcsd e.V. nach Art. 13 DSGVO finden Sie hier.

Die in dieser E-Mail gegebene Information ist nicht rechtsverbindlich. In Fallen, in denen die Rechtsverbindlichkeit erforderlich ist,
kann Ihnen diese Bestatigung auf Anforderung gerne nachgereicht werden. Beachten Sie bitte, dass jede Form der unautorisierten
Nutzung, Veroffentlichung, Vervielfaltigung oder Weitergabe des Inhalts dieser E-Mail nicht gestattet ist.


https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=exkursionsprogramm_mit_tobit.pdf
https://www.touristiker-nrw.de/landestourismusstrategie/touristisches-datenmanagement/fachkongress-smart-destination/
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=stadtmarketingtagung_einladung_v1.pdf
https://www.bcsd.de/seminare
https://www.bcsd.de/seminare
https://us02web.zoom.us/meeting/register/tZ0pd-2grjspGNcv6lJAhI47DCjRqfIow2Wy
https://www.deutschertourismusverband.de/impulse/deutscher-tourismustag.html
https://www.bcsd.de/suchergebnisse/?datei=markthallentour.pdf
https://kulturmarken.de/veranstaltungen/kulturinvest-kongress
https://www.bcsd.de/aktuell/terminkalender/
http://www.bcsd.de/
http://www.bcsd.de/
mailto:office@bcsd.de
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