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1. Wer oder was  s ind die  Romantic  Citie s ?



Ents tehungEnts tehung

• Hervorgegangen aus dem Städteforum Rheinland-Pfalz

• Mitglieder: Koblenz, Trier, Worms, Speyer, Mainz, 
Kaiserslautern 

• Zusammenschluß um neue Wachstumschancen im 
Incomingtourismus durch Flugplatz Hahn zu nutzen -
Schwerpunkt auf den Märkten UK, IRL, ITA

• Nutzung von Synergien bei einer gemeinsamen Vermarktung
touristische Gemeinsamkeiten, Bündelung finanzieller Mittelè



Umbenennung in Romantic  CitiesUmbenennung in Romantic  Cities

• Starker Wettbewerb erfordert eine klare Produktstrategie

• Umfrage der Agentur Projektgruppe M am Flughafen Frankfurt-
Hahn ergab, dass romantische Motive für Besucher aus den 
Zielmärkten UK, IRL, ITA im Vordergrund stehen 

• 2005 Umbenennung in Romantic Cities

• Entwicklung verschiedener Individual- und Gruppenangebote zu 
dem Thema „Romance“



2. Zahlen, Daten, Fakten



Städte touris mus  boomt –
v.a. dank der Low Cos t Carrier

• Stark gestiegene Nachfrage an Kurzreisen

• Low Cost Carrier mit günstigen Tarifen und hoher Taktfrequenz

• Neue Angebotsformen wie Musicals, Shopping Malls

• Bedeutungszuwachs von Events in Kultur und Sport

• Massive Expansion der Hotels in den Großstädten mit dem   
Ergebnis oft günstiger Wochenend-Preise



Internationale  Gäs te  als  Wachs tums motorInternationale  Gäs te  als  Wachs tums motor

• Nach einer aktuellen Studie des Deutschen 
Tourismusverbandes 2006 liegt

- die Zahl der touristischen Aufenthaltstage in deutschen 
Städten bei 2,2 Mrd

- der hieraus resultierende Bruttoumsatz                             
beträgt € 82,37 Mrd 

• Wesentlicher Wachstumsmotor sind dabei die 
ausländischen Gäste; mehr als 50% ihrer Reisen nach 
Deutschland führen bereits in Städte 
( ÜN - Anteil von 27,1 Mio, bundesweit ÜN 52,9 Mio)



Gute  Wachs tums chancen in RhGute  Wachs tums chancen in Rh--PfalzPfalz

Auch in Rheinland-Pfalz positive Entwicklung des 
internationale Städtetourismus in 2006 

• Stärkste Zuwächse bei Übernachtungen ausländischer 
Gäste Worms + 24,9, bei ausländischen Gäste 
Kaiserslautern + 33,4%  (FIFA WM)

• Rheinland-Pfalz Anteil von insgesamt 4.570.474 
Übernachtungen ausländischer Gäste + 4,2 %

• Durch Flughafen Frankfurt-Hahn und Ryanair gute 
Anbindung an europäische Kernmärkte                

Nutzung dieser Wachstumschancen durch Positionierung 
der Städte über ein innovatives, eigenständiges Thema 
è



Zie l: Ste igerung  der internationalen Gäs tezahlen 
Image-Ste igerung  

• Steigerung der Bekanntheit der sechs rheinland-pfälzischen 
Städte als attraktive City Breaks

• Herausstellung der räumlichen Nähe zum Flughafen 
Frankfurt-Hahn wichtiges Incomingportal

• Steigerung des Anteils der Reisenden, die in Rheinland-
Pfalz – und hier vornehmlich in den Städten – verbleiben

è



3. Marketings trateg ie



• Umfragewerte zeigen:
Romantikfaktoren bestimmen die Attraktivität der Region

• Kaum eine andere Region in Deutschland ist so durch den Begriff 
„Romantik“ geprägt wie Rheinland-Pfalz – v.a. International

• Trend -Thema mit breiter Zielgruppe

• Erlaubt Synergien der Städte untereinander und zu den Regionen bei 
der Gestaltung des Produkts

• Einbindung lokaler Leistungsträger

82% der internationalen Gäs te  erwarten „Romantik“





4. Operative  Ums etzung



Leitthema is t „Romantik“ – ergänzt durch neue  Inhalte



Bilder kre ieren, Emotionen wecken

• Erlebnisse stehen vor Baudenkmälern                                        
Bilder und Emotionen werden kreiert

• Kern des Angebots ist das Hotel 
passende Add-ons essentiell

• Ergänzt durch „romantische“ Bausteine der Stadt und 
Region: 
Stadt: Altstadt, typische Weinlokale, Kutschfahrt

Region: Flusslandschaften, Wein, Burgen & Schlösser

• Zusammenstellung verschiedener Packages für Gruppen 
und FITs

è

è



Vertriebs wege  und Werbung

• www.romantic-cities.com

• Salesguide

• Broschüren 
Folder Romantic Cities -Sparkling Moments

• Give Aways
Sekt mit Gold
Brausepäckchen selbst die „sparkling Moments“ erleben
Lesezeichen auf der Rückseite Abfahrtszeiten der Busse 
zum Flugplatz Frankfurt-Hahn

è
è



Packages  „Romantic  Citie s “/ Städte

Städteangebote:

• Kaiserslautern: Romance & Gardens

• Koblenz: Romance & Rivers

• Mainz: Romance & Wine

• Speyer: Romance & Emperor

• Trier: Romance & History

• Worms: Romance & Treasures



Packages  „Romantic  Citie s “/ Rundre is en

Rundreisen:

• Romance & Nature (mit KL, TR, KO)  

• Romance & Christmas Markets (mit MZ, WO, KL) 

• Romance & Religion (mit Dom SP, WO, MZ)

• Romance & Unesco (mit SP, TR, KO)

Schnupperangebot: 

Romance & Shopping (Ü/ F in allen Städten ab 49 €)



Trier

Speyer

Koblenz

was a Roman maxim meaning "Where one 
feels good, there is one's country". And the Romans certainly were 
passionate about Trier, which they made an imperial seat and the capital 
of the western Roman Empire. More than any other town in Germany, 
Trier is characterised by its Roman culture. Not surprisingly, the majority 
of its splendid Roman remains are UNESCO world heritage sites. 
Come and experience a slice of living history.

Drive to Koblenz.

Romanticism on the Rhine is the theme of the next two   ys as you get 
to know Koblenz and the Upper Middle Rhine Valley, one of the oldest, 
most awe-inspiring landscapes with inextricable cultural links. 
In the Romantic era, the Rhine was associated with Ger any's fate. It has 

conveyed not only goods and people from many different countries; the 
Rhine has also been a channel for a wealth of cultural influences and 
ideas. The sacred buildings along the river are especi lly eloquent 
examples of this.
Let yourself be captivated by the magic of the Middle       with its 
many sagas and legends.

Drive to Speyer.

TIP: on the way to Speyer, take a short detour to Lorsch. The Abbey and 
Altenmünster of Lorsch (including the King's Hall) was listed as a 
UNESCO world heritage site in 1991.

By laying the cathedral's foundation stone in around 1030, the Salian Emperor Konrad II conferred 
everlasting glory on the town of Speyer and assigned it a special role in history as a focal point of the Holy 
Roman Empire. 

Speyer's imperial cathedral, one of Germany's largest     most significant Romanesque buildings, can be 
seen for miles around. The crypt, where eight German emperors and kings and several bishops are buried, 
is especially worth seeing. In 1981 the cathedral was        as a UNESCO world heritage site, as a prime 
example of Germany's Romanesque architecture. 

Today Speyer's attractions include its enormously impressive ecclesiastical buildings, places of historical 
interest, romantic squares and twisting narrow streets - but above all, its legendary Palatinate hospitality. 
Its romantic streets and alleyways are perfect for a stroll, and there are any number of pavement cafés, 
quaint taverns and cosy bistros where you can take a break.

Stolzenfels Castle

Your accommodation is on the 10th floor of the Hotel 
Mercure, which is centrally located on the banks of the 
Rhine and offers wonderful views of romantic Stolzenfels 
Castle. 
Bottle of sparkling riesling wine in your room.
At 6pm you are picked up at the hotel for a romantic 
carriage ride (around 1 hour) through Koblenz's 
picturesque old quarter. On the way you will see the 
Electoral Palace, the romantic alleyways and squares of the 
old town and, of course, Koblenz's unique landmark, 

(German Corner).
After returning to the hotel, you are driven by taxi to 
Ehrenbreitstein Fortress, one of Europe's largest 
fortresses, perched on a rock 118 metres above the Rhine. From the terrace you can enjoy glorious 
panoramic views of Koblenz, , the Rhine, the Moselle and the hills of the Hunsrück  nd the 
Eifel. 
A candlelit dinner awaits at the "Ferrari" fortress restaurant. Enjoy a four-course gourmet meal and let the 
delights from the kitchen and the cellar tantalise your tastebuds.

The next day you're up bright and early for a 9am river cruise on the "Goethe" historical paddle steamer 
to Bacharach, passing numerous castles, stately homes     the legendary Loreley.
Bacharach is a small wine-producing town on the Rhine where you can stroll round the historical old 
quarter and relax at a wine tavern. The boat leaves for Koblenz at 3.15pm. (Arrive back in Koblenz at 
6.10pm.) The evening is yours to spend as you please. 

On day 3 check out of the hotel after a hearty breakfast.
Drive in your own car to Stolzenfels and visit Stolzenfels Castle, one of the finest illustrations of German 
Romantic architecture and interior design. 
Then it's time to say goodbye to the romantic town of Koblenz.

2 nights with breakfast in the ****Hotel Mercure
1 bottle of sparkling riesling wine in your room
romantic carriage ride through the picturesque old quarter (around 1 hour)
taxi transfer from the hotel to Ehrenbreitstein Fortress and back
candlelit dinner in the fortress restaurant
river cruise from Koblenz to Bacharach and back
admission to & guided tour of Stolzenfels Castle

Price per person 
sharing a double room: from € 313.00 
Minimum group size: 2
Available: all year round, on request and subject to availability. Individual modules may vary according to season.
Bookable with: Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH, Löhrstraße 103-105, 56068 Koblenz, 

tel: +49 (0) 261 9152010, fax: +49 (0) 261 9152040, 
Email: koblenz@romantic-cities.com, website: www.romantic-cities.com

Other: Shuttle bus tickets from and to Hahn airport are avail     from us. In Koblenz, you can choose to upgrade 
to a luxurious suite

* Each town's General Terms and Conditions apply.

Trier – town of UNESCO world heritage sites:

Koblenz - Romanticism in the Upper Middle Rhine Valley 
(UN ESCO world heritage)

Speyer Cathedral – creative zenith of the Romanesque era

Escape your routine and enjoy a romantic weekend in the town where the Rhine and Moselle meet.

Package and prices*:

"UBI BENE - IBI PATRIA..."

Deutsches Eck 

Deutsches Eck

Romance & UNESCO
“Sparkling moments… in Trier, Koblenz and Speyer”

Romance & Rivers
“Sparkling moments... in Koblenz”

•
•
•
•
•
•
•



Konzentration auf UK, ITA und IRL

• Ziel des Projekts ist eine Erhöhung der durch Hahn-
Incoming-Passagiere generierten Übernachtungen

• GB ist der traditionelle Kernmarkt für Rheinland-Pfalz und 
boomt z.Zt. deutschlandweit (D: +5,4 %, RPF: + 4,6%). 
Zwei Ryanair-Verbindungen

• Irland entwickelt sich seit geraumer Zeit mit zweistelligen 
Zuwachsraten und weist europaweit die höchste Affinität für 
Städtereisen auf (D: +6,1 %, RPF: 17,1%). Drei Ryanair-
Verbindungen

• Italien entwickelt sich als Quellmarkt seit zehn Jahren sehr 
dynamisch (D: +8,3%, RPF: 21,5%). Sieben Ryanair-
Verbindungen.



Marktreaktion is t pos itiv
• Erfolgreiche Zusammenarbeit mit Reiseveranstaltern & Airlines 

- Verbund wirbt auf internationalen Messen 

- Interesse nicht nur in den Schwerpunktdestinationen

- Airlines wie Ryanair haben die Romantic Cities in ihren 
Medienplänen in europäischen Quellmärkten integriert

- FAM Trip 12/ 07 mit DER Tour UK

• Auch die Presse in den Zielmärkten nimmt das Thema auf:

- Organisation verschiedener Pressereisen

- Berichterstattung in den führenden Tageszeitungen der 
Schwerpunktdestinationen



Beis pie le  erfo lgreicher Kooperationen



Beis pie le  erfo lgreicher Kooperationen



5. Aus blick



Zukünftige  Zie le  und MaßnahmenZukünftige  Zie le  und Maßnahmen

• Weiterhin Präsenz auf internationalen Messen und Kooperation 
mit Reiseveranstaltern und Journalisten

• Imageförderung und Profilschärfung der Städte          
Förderung der soft skills

• Bei einzelnen Märkten Erweiterung der Marktstrategie von B2B 
auf B2C

• 2008 Erschließung einer neuen Destination, Skandinavien mit 
Schwerpunkt Schweden

• Erweiterung der Gruppenangebote

è



Vielen Dank für ihre  Aufmerks amkeit !
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